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1. HISTORICO DA UFPE E DO CURSO

Aregido do Agreste pernambucano vivencia um periodo de crescimento econdémico
acentuado, sobretudo pelo incremento de atividades produtivas na area de confecgdes, no
setor moveleiro, na industria de laticinios e nos produtos do artesanato e o consequente
escoamento desta producao para os mercados local, nacional e internacional.

A instalagdo da Universidade Federal de Pernambuco em 2006, de acordo com a
Resolugao N.03/2005, que trata sobre o projeto de interiorizacao, na cidade de Caruaru,
polo econdmico e cultural da regido, ¢ um dos reflexos mais visiveis deste processo. O
impacto das atividades realizadas pela Universidade, desde sua chegada ao local, propicia
amédio e longo prazo a formagao de nichos de mao-de-obra altamente qualificada, capaz
de otimizar o rendimento das atividades econdmicas, tanto do ponto de vista técnico-
operacional, como do incremento de valor simbolico agregado as mercadorias.

Esta proposta contemplou a criagdo, no Centro Académico do Agreste, do curso de
Comunicac¢ao Social. O objetivo é formar uma forca de trabalho capaz de:

a. Produzir conteudo transmidia para fins publicitarios e informacionais;

b. Através de estratégias de comunicagdo, agregar valor simbdlico a servigos
e mercadorias produzidos no ambito local, tornando-os competitivos em escala nacional
e global.

Além disso, pretende-se atrair investimentos das grandes fontes financiadoras da
cultura — publicas ou privadas — para criacdo e execucao de projetos na area de artes em
geral, integrados a agdes de Marketing Cultural na regido. Nesta perspectiva, o curso deve
criar condi¢des tanto para a valorizagdo da producdo artistica local e sua inser¢ao nos
circuitos de arte nacional e internacional, como para a formagao de publico para consumo
e fruicdo de produtos artisticos da cultura contemporanea em vias de mundializacao.

Um mundo globalizado exige do profissional de comunica¢do um cabedal de
conhecimentos que o torne apto a analisar e interpretar fendmenos comunicacionais €
midiaticos, a partir de uma visdo critica e consciente de que ¢ através da comunicagdo
que a sociedade transmite e preserva a sua identidade cultural.

Para isso, o curso visa entregar a sociedade um profissional que tenha sélida
formag¢do humana e ao mesmo tempo capacidade de transitar pelas diversas habilitagcdes
do campo da Comunicag¢do. Este ¢ um perfil profissional cada vez mais demandado pela
sociedade contemporanea. Algumas das principais universidades publicas do pais que se
destacam na area de Comunicacdo Social tém recentemente aberto cursos de graduagao
na area com este perfil de comunica¢do integrada, refletindo a tendéncia cada vez mais
forte de ingeréncia mutua entre os diversos tipos de midia tradicional, que ndo podem
mais ser vistos de modo estanque.

Podemos citar, como exemplos, os cursos de Estudos de Midia, da Universidade
Federal Fluminense, Midiologia, da Unicamp, Comunica¢do Social com habilitagdo em
Produ¢ao em Comunicacdo e Cultura, da Universidade Federal da Bahia e o
recentemente criado curso de Estudos de Midia do Campus Recife da UFPE. Sao
iniciativas que respondem a tendéncias contemporaneas de mercado intimamente ligadas
a convergéncia das midias, proporcionada pelo recente avanco das tecnologias de
comunicac¢do, o que exige um profissional cada vez mais versatil e apto a lidar com as
mais diferentes linguagens em ambiente digital.



A Universidade Federal de Pernambuco, ainda como Universidade do Recife (UR),
teve inicio de suas atividades em 11 de agosto de 1946, fundada por meio do Decreto-Lei
da Presidéncia da Republica n® 9.338/46, de 20 de junho do mesmo ano. A Universidade
do Recife compreendia a Faculdade de Direito do Recife (1827), a Escola de Engenharia
de Pernambuco (1895), a Faculdade de Medicina do Recife (1895), as Escolas de
Odontologia e Farmécia e de Belas Artes de Pernambuco (1932), e por fim a Faculdade
de Filosofia do Recife (1941), sendo considerada o primeiro centro universitario do Norte
e Nordeste.

Em 1948, iniciou-se a constru¢gdo do Campus Universitdrio num loteamento na
Virzea, onde hoje estéd localizado o Campus Recife. No ano de 1965, a Universidade do
Recife passou a integrar o Sistema Federal de Educagdo do pais, tornando-se
Universidade Federal de Pernambuco, na condi¢do de autarquia vinculada ao Ministério
da Educacao.

Segundo dados do Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI 2019-2023), a
Universidade consegue se fazer presente em trés regides de Pernambuco nas quais
mantém trés campi: um campus estd situado na cidade de Caruaru, regido do Agreste
pernambucano, um campus na Zona da Mata, na cidade de Vitdria de Santo Antdo e o
terceiro e ja tradicional campus Joaquim Amazonas localizado na capital Recife - regido
metropolitana do estado. Os trés campi comportam 13 Centros Académicos nos quais atua
um corpo docente formado por mais de 3.000 professores e um quadro técnico-
administrativo composto por mais de 4.000 servidores. Tendo como referéncia dezembro
de 2023, a Universidade Federal de Pernambuco conta com 2989 docentes sendo 2525
efetivos e destes 98,3% com titulagdo em nivel de formagao stricto sensu, sendo 91%
doutores e 7,3% mestres. No que se refere ao regime de trabalho, dos professores efetivos
87,17% tém dedicacao exclusiva. Em relagao a ampliagdo das oportunidades de formagao
para os jovens, a UFPE oferece 113 cursos de graduagdo, somando um quantitativo de
34.795 alunos, sendo 105 cursos presenciais, com 33.213 matriculas e 8 cursos EAD, com
1582 matriculas. Em 2023, a pds-graduagao da UFPE ofereceu um total de 54 cursos de
doutorado, sendo 51 académicos e 3 profissionais, além de 4 doutorados académicos em
rede nacional, ofertados em cooperacdo com outras universidades, totalizando 4.308
alunos matriculados. No mestrado, foram disponibilizados 84 cursos, dos quais 75 eram
académicos, com 4.659 alunos, e 9 profissionais, com 280 matriculados. Além disso, nos
mestrados em rede nacional, a UFPE ofereceu 3 cursos académicos e 9 profissionais,
somando 358 alunos matriculados. A universidade também ofertou 23 cursos de
especializacdo presenciais, com 1.026 alunos; 7 cursos de especializacdo na modalidade
a distincia (EAD), com 744 alunos; e 1 curso semipresencial, que registrou 10
matriculados.

E nesse contexto que foi implementando, em 2015, o curso de Comunicagao Social
— Bacharelado no Centro Académico do Agreste, consolidando o processo de expansao
da instituicdo para o interior da regido.

Infraestrutura

Além da exceléncia de seus recursos humanos, a Universidade se destaca por sua
infraestrutura fisica, que estd em franca expansdo. As edificacdes em construgdo irdo
acrescentar 12.367,60 m? a 4rea construida da UFPE. Os destaques sao



os trés blocos compartilhados por dois centros cada um, em construcao no Recife, para
abrigar salas de aula, laboratdrios, dentre outros espagos.

No Campus Recife, sdo mais de 40 prédios, entre eles a Reitoria, 9 Centros
Académicos, 8 Orgﬁos Suplementares, Centro de Convengdes, Concha Acustica, Clube
Universitario, Creche, Casas dos Estudantes Masculina e Feminina e o Restaurante
Universitario.

Fora do campus, no Recife, encontram-se o Centro de Ciéncias Juridicas, o Nucleo
de Televisao e Radios Universitarias, o Centro Cultural Benfica, o Memorial de Medicina
e o Nucleo de Educagao Continuada. No Interior, estdo o Centro Académico do Agreste,
em Caruaru, ¢ o Centro Académico de Vitoria de Santo Antdo, localizado na Zona da
Mata Norte.

O Centro Académico do Agreste

O Centro Académico do Agreste (CAA) foi o primeiro campus da UFPE no interior,
tendo sido inaugurado em margo de 2006, seguindo a Resolucao 03/2005, que trata sobre
a interiorizagdo, com o objetivo de contribuir com o desenvolvimento social, econdmico
e cultural do Estado. Inicialmente, o CAA funcionou em instalagdes do Polo Comercial
de Caruaru. Na escolha do municipio, foi considerada sua relevancia no contexto atual da
regido do Agreste, que possui como principais caracteristicas: cadeias e arranjos
produtivos predominantes nas areas da confec¢do e da agroindustria, e principal centro
de servicos e negocios e de distribui¢do de mercadorias.

O CAA iniciou suas atividades com cinco graduagdes, nas areas de Administragao,
Design, Ciéncias Economicas, Engenharia Civil e Pedagogia. Posteriormente, foram
criadas as licenciaturas em Quimica, Fisica, Matematica, a Licenciatura Intercultural, os
cursos de Engenharia de Producao, Medicina, Comunicacao Social e, mais recentemente,
o Bacharelado Interdisciplinar em Ciéncia e Tecnologia e a Licenciatura em Educagao
Escolar Quilombola. As graduacdes sdo distribuidas em seis Nucleos de Ensino (Ciéncias
Exatas e da Natureza, Ciéncias da Vida, Design e Comunicacdo, Formac¢dao Docente,
Gestao e Tecnologia).

Na sede definitiva, ha Laboratorios Integrados de Ciéncia e Tecnologia, nos quais
sao desenvolvidos projetos de pesquisa e extensdo e a formacdo continuada. Dessa
maneira, o CAA contribui positivamente no atendimento as demandas da regido,
interiorizando o conhecimento cientifico, preparando a populagdo para o
desenvolvimento adequado das atividades produtivas por ela assumidas e incentivando
iniciativas que venham garantir melhores condi¢des de vida.

HISTORICO DO CURSO

Presente no ensino superior brasileiro desde os anos 1940, pode-se considerar que
o campo da Comunicagao Social esta hoje bastante consolidado no pais. Sdo mais de 500
cursos de graduacdo em funcionamento, incluindo institui¢des publicas e privadas. Em
Pernambuco, mais de quinze instituigdes mantém cursos na area. Uma delas, a Unifavip
(Centro Universitario do Vale do Ipojuca), estd sediada no municipio de Caruaru e
mantém um curso com as habilitacdes tradicionais de Jornalismo ¢ Publicidade. Em 2021,
foi criada na cidade de Caruaru a Escola Técnica Estadual Nelson Barbalho, escola de



ensino médio com cursos integrados de Producdo de Audio e Video e Radio, TV e
Internet.

Segundo dados disponibilizados na Plataforma Sucupira, em 2018 havia um total
de 91 programas de Pos-graduacdo nas areas de Comunicagdo e Informacgao, e um total
de 136 cursos de Pos-graduagao.

Na Graduagao, a Universidade Federal de Pernambuco possui quatro cursos em seu
Departamento de Comunicagdo Social, no Recife. Sao eles: Estudos de Midia;
Jornalismo; Publicidade & Propaganda e Cinema e Audiovisual.

O Curso de Comunicagao Social do Centro Académico do Agreste se destaca por
ser uma proposta inédita no ensino superior do estado. Portanto, longe de estabelecer uma
relagdo de concorréncia com os cursos ja existentes no Recife e em Caruaru, ele se propoe
a diversificar o leque de escolhas dos vestibulandos ao propiciar uma formacao diversa
das habilitagoes tradicionais, inserida no contexto das novas midias. Estabelece também
uma relag@o necessaria e pertinente — especialmente no caso da cidade de Caruaru — entre
a Comunicacdo e a Producdo Cultural, a partir dos exemplos consolidados na
Universidade Federal Fluminense ¢ na Universidade Federal da Bahia, dentre outras
iniciativas disseminadas pelo pais.

PARCERIAS

O Curso de Comunicagdo Social torna possiveis parcerias com as diversas empresas
de comunicacdo da regido, bem como acdes culturais vinculadas ao departamento de
marketing das industrias locais.

A Universidade deve estimular essas parcerias ao fornecer o suporte necessario para
a articulacdo entre a formacao académica e a pratica profissional do aluno, estimulando a
realizacdo de estagios ndo obrigatorios e acdes conjuntas na area de extensao e pesquisa.
O curso de Comunicagao € responsavel por gerir o intercambio entre a Universidade e as
empresas. A ideia € atrelar a realizagdo de estagios ndo obrigatorios vinculados a pratica
de mercado, realizando projetos para as empresas locais.

Por fim, a existéncia de um Programa de Pds-graduagdo consolidado na area de
Comunicacdo (PPGCom) dentro da mesma instituicdo criou, desde o inicio de nosso
curso, possibilidades também para intercdmbios académicos, tais como o eventual
aproveitamento de alunos de Mestrado e Doutorado como colaboradores. A recente
implementa¢do do curso de Mestrado em Comunicacdo Social (Poscom) no Centro
Académico do Agreste, por seu turno, representa mais um passo numa formagdo
integrada, ampliando as oportunidades de qualificagdo académica e profissional nao
apenas aos egressos do curso, mas de estudantes de toda a regido, do estado de
Pernambuco e da regido Nordeste. O Programa de Pés-graduagdo em Comunicagdo e
Inovacao Social (P6scom) surgiu, também, para suprir uma lacuna nos estudos do campo
da Comunicag¢do. O Relatorio de Avaliagdo Quadrienal de 2017 da 4rea 31 (Comunicagdo
e Informagao) mostra a existéncia de 50 programas de Comunica¢do e nenhum tem a
inovagdo como campo de estudo junto a area da comunicagao.

Em quase uma década de funcionamento, o curso de Comunicagdo Social construiu
significativas parcerias com outras instituicdes de ensino, além de estabelecer projetos
com diversos veiculos comunicacionais.

Professora Sheila Borges lidera parceria com a Universidade Federal de Ouro Preto
(UFOP) para a edi¢do do periddico académico Radiofonias (Revista de estudos em midia



10

sonora, ISSN: 2675-8067) e para produgdes conjuntas em midia sonoras realizadas por
professores e alunos dos cursos de graduagdo em Comunicacdo de ambas as
universidades.

Professora Izabela Domingues ¢ a atual diretora de educagdo da Abradi (Associagao
Brasileira dos Agentes Digitais) que reune grandes players do marketing ¢ da
comunicag¢do publicitaria digital do Brasil, secdo Pernambuco. Lidera articulagdo com a
Universidade Catolica de Pernambuco (UNICAP) e César School com o objetivo de
ampliar nosso dialogo com profissionais do mercado publicitario e estudantes destas
institui¢des. Orienta estudantes nossos que chegaram a participar como membros do juri
discente do Ampro Globes Awards, prémio voltado para o live marketing e para o
marketing profissional. Também lidera parceria com o Encontro Nacional dos Estudos
em Consumo (https://estudodoconsumo.com.br/), evento que retine pesquisadores da area
em todo o pais com um projeto de extensdo para gerenciamento das midias sociais do
evento por parte de estudantes do curso de Comunicacao Social da UFPE.

A professora Giovana Mesquita lidera parceria com a Universidade de Brasilia
(UNB) e com a Rede Brasil de Gestao da Informagdo e Tradu¢ao do Conhecimento em
Satde para a realizagdo de pesquisa sobre desinformagdo em satide envolvendo alunos
nossos como bolsistas produtores de contetido.

Professora Fabiana Moraes lidera parceria com “O Joio e o trigo” projeto
jornalistico que ha sete anos cobre questdes relacionadas a alimentagdo, das corporagdes
ao lobby do agronegocio; das praticas alimentares nacionais a superexploragdo de pessoas
e reservas naturais. Alunos do curso participam de atividades como gestao de redes sociais
e produgdo de contetudo jornalistico_(https://ojoioeotrigo.com.br/). O Enois, laboratorio
de jornalismo, atua na formacgdo de jornalistas em dareas periféricas do Brasil
(https://enois.org/) e tem alunos nossos atuando como estagidrios bolsistas e produtores
de contetido sob a orientacdo da professora Fabiana Moraes, que ainda articula com o
Centro Cultural Brasil Alemanha (CCBA) do Recife apoio ao curso com duas bolsas para
alunos destinadas a estudos de alemao, pesquisa, producdo de contetido jornalistico e
confeccao do Guia Nordeste de fontes jornalisticas.

Professor Amilcar Bezerra articula parcerias com a produtora caruaruense de
contetdo audiovisual VERTIGO e com a produtora cultural recifense Jaragua Produgdes
em projetos culturais financiados por editais de leis de incentivo que funcionam em
didlogo com disciplinas do curso (Projetos de Comunica¢do Integrada, Musica e
Comunicac¢ao e Producao de Eventos) e absorvem alunos em suas equipes de produgao.

Por fim, vérios professores do curso atuam como colaboradores de veiculos de
imprensa, em colaboragdes eventuais ou regulares, como € o caso do professor Eduardo
Maia em suas publicagdes na Revista Continente e no suplemento Estado da Arte, do
Estaddo, sobretudo no campo da critica literaria, da professora Fabiana Moraes, em
colunas de cunho jornalistico no site Intercept Brasil e na Revista Gama, e do professor
Gustavo Alonso, em suas colunas sobre musica popular na Folha de S. Paulo.

Destacamos, ainda, um longo historico de parceria construido hd quase uma década
com o Armazém da Criatividade, unidade avancada de negocios do Porto Digital em
Caruaru.

O Curso de Comunicacio Social
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O Curso de Comunicagao Social tem 40 vagas anuais, ¢ diurno (manha e tarde) e
tem entrada no primeiro semestre. O regime do curso ¢ semestral. Sao recomendados 8
semestres para integralizagdo, podendo os estudantes se formarem no tempo maximo de
14 semestres. Em sua primeira avaliagdo realizada pelo Ministério da Educagao, obteve
conceito 5 (cinco).

Hé um tronco comum de disciplinas obrigatérias nos trés primeiros semestres do
curso, que correspondem a um ciclo basico de formagao teodrica e disciplinas introdutorias
ao ciclo profissional. A partir do quarto periodo, ha um leque de disciplinas eletivas
referentes as duas énfases que compdem a estrutura do curso: Midias Sociais ¢ Producao
Cultural. Assim, o aluno tem a possibilidade de concentrar suas escolhas em uma das
énfases, bem como buscar uma formacgado que contemple disciplinas de todas as énfases,
a depender dos seus interesses especificos em cada uma delas. Essa organiza¢ao tem como
objetivo propiciar uma visdo ampla do campo da Comunicagdo Social, com uma
formagao tedrica consistente, assim como reforgar o processo de flexibilizagdo e respeito
a vocacao do aluno conforme as diretrizes curriculares nacionais em vigor. Dentre as
disciplinas do ciclo profissional, estdo previstas disciplinas intituladas “Tépicos
especiais”, que ddo margem a discussdo de novos temas que venham a surgir no campo
da comunicagao e da cultura, fruto das demandas da sociedade e das constantes inovagodes
tecnologicas que repercutem na pratica profissional do comunicador e do produtor
cultural.
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2. JUSTIFICATIVA PARA A REFORMA DO PPC

A dinAmica multidisciplinar do curso

O mundo contemporaneo atravessa um periodo de intensas mudangas tecnoldgicas
e culturais que afetam diretamente o campo da Comunicacao. Assim, os cursos desta area
necessitam periodicamente reconfigurar seus padrdes curriculares para acompanhar os
avancos tecnoldgicos e as novas tendéncias do mercado. As habilitacdes tradicionais dos
Cursos de Comunicacao Social, vinculadas historicamente a seus contextos de
surgimento, sdo hoje por si s6 incapazes de dar conta das demandas contemporaneas por
profissionais aptos a lidar com as novas midias.

Além das novidades tecnoldgicas que impulsionam uma convergéncia de conteudos
em suportes digitais, verifica-se, desde a virada do século XX, a desintegracdo das
fronteiras entre a esfera publica e a esfera privada que repercute em formatos hibridos de
comunica¢do, cujos limites transcendem os conceitos histéricos de Publicidade e
Jornalismo. O mito da objetividade jornalistica mostrou-se insuficiente para dar conta das
problemadticas sociais (emergéncia climatica, aumento histérico de imigrantes e
refugiados, precarizagdo do trabalho etc.) e cede espago para a multiplicidade de
interpretacdes e a emergéncia de olhares alternativos, marcados por uma experiéncia
contemporanea de subjetividade. Essas questdes implicam, por parte da universidade, no
investimento de uma formagdo mais critica e ampla das e dos estudantes e futuros
profissionais, entendendo a importancia tanto do rigor na coleta de informagdes e
checagem, por exemplo, quanto das formas de narrar que deem conta de um publico
multifacetado e exposto a um ecossistema no qual a desinformac¢do também impera.
Rogério Christofoletti, na pesquisa A medida do olhar: objetividade e autoria na
reportagem (2004), nos diz:

Se no discurso a midia ¢ imparcial, objetiva, independente e verdadeira, nas suas praticas
cotidianas ela mantém relagdes carnais com parcelas da sociedade; ela se sustenta em
critérios que atendem a subjetividade de alguns de seus controladores; ela é patrocinada ora
por grupos econdmicos ora por elites politicas; ela oculta, distorce, omite e mente propositada
ou inadvertidamente. O descolamento entre discurso e pratica provoca distor¢des que
comprometem a qualidade dos seus produtos, corroem sua credibilidade e questionam a sua
legitimidade social, além de instaurar-lhe uma crise existencial (p. 130,131).

Além disso, a crise no modelo de negbcios responsavel pela consolidagdo do
Jornalismo no decorrer do século XX requer do profissional de hoje uma atitude
empreendedora para identificar, mediante estratégias de captacdo de recursos, formas
alternativas de financiamento da atividade jornalistica e conhecimentos de marketing para
identificacdo e fidelizacao de publicos-alvo. Como se tem observado em anos recentes, a
infraestrutura de apoio de uma esfera publica saudavel estd sob pressdo, estando o
jornalismo enfrentando desafios e buscando um modelo financeiro sustentavel. "Ha cada
vez mais evidéncias da manipulacdo sofisticada de plataformas tecnologicas. Novas
formas de utilizar os dados dos cidadaos estdo a expor lacunas cada vez maiores entre as
praticas em torno das elei¢des e os atuais regulamentos que as sustentam.".

Por outro lado, conceitos como responsabilidade social e responsabilidade
ambiental levam a Publicidade a enfatizar estratégias informativas e, até mesmo,
engajadas e de cunho ativista, no sentido de posicionar estrategicamente marcas, produtos
e servicos e garantir a credibilidade de empresas cujo relacionamento com o publico
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consumidor tende a estreitar-se com o advento das redes sociais digitais, em funcdo de
seu carater participativo, colaborativo, interativo e dialégico. Como destacam Domingues
e Miranda (2022, p.111),

Ha, com a sociedade em rede, evidentemente, uma mudanga na relagdao de forgas entre os
consumidores e cidaddos ¢ as empresas. Tanto ha que o proprio campo publicitario se vé
atonito e em xeque com essas novas dindmicas. Ndo foi ensinado nas escolas de
administragdo de marketing e de publicidade como posicionar as marcas dentro desse mundo
complexo em profunda ebuli¢@o e transformacdo, em um mundo complexo ¢ desafiador. Ha
uma discussdo relativamente recente, no mercado, sobre todo esse estado de coisas, € alertas
sobre como proceder para evitar tais situagdes e reagir caso elas acontecam.

O perfil inovador do nosso curso de Comunicagao, com €nfase em Midias Sociais
e Producao Cultural, esta atrelado o fato de que contamos com um corpo docente que ndo
somente produz conhecimento cientifico de ponta, como também atua em projetos de
mercado, trazendo o “termometro” das demandas de consumidores e, em Gltima instincia,
da sociedade como um todo, para o debate continuamente atual e atento com nossos
discentes.

Nesse contexto profundamente transformado nas duas ultimas décadas, as
estratégias de relacionamento das marcas com seus publicos estratégicos € com a
sociedade como um todo sdo cada vez mais pautadas por uma producao de contetido
regular e constante via perfis de redes sociais digitais, como Instagram, X (Twitter) e
Facebook, um fluxo ainda mais intenso que o das publica¢des periodicas tipicas do
jornalismo do século XX.

O dominio da internet pelas Big Techs aporta enormes desafios para a producdo de
uma comunicagdo ética, de interesse publico e que tenha compromisso com os fatos.
Google, Meta, Youtube, X (Twitter) e Tik Tok, a0 mesmo tempo que permitem uma
conectividade sem precedentes a seus usuarios, distribuem informag¢des customizadas,
filtradas por algoritmos. Além do volume incomensuravel de informagdes das mais
variadas fontes disponibilizadas nas redes e em mecanismos de busca, ha uma crise de
credibilidade e um concomitante declinio gradativo da audiéncia dos grandes veiculos da
imprensa tradicional. Com o modelo de negocios também em crise, as plataformas
digitais absorvem a maior fatia dos anunciantes, cujo poder econdomico ¢ capaz de fazer
com que os algoritmos de distribui¢cdo joguem a seu favor.

As plataformas digitais passam a ocupar posi¢ao central na mediagao das relagdes
sociais. Seus algoritmos, por meio da filtragem e distribui¢do de informagdes, orientam
desde o comportamento de consumo dos mais diversos segmentos do publico, até as
escolhas politicas e a frui¢do de bens culturais. O publico tende a se fragmentar em
inimeras “bolhas”, universos simbolicos relativamente autonomos com perfis de
consumo especificos, alimentados por informagdes customizadas direcionadas por
algoritmos. Nestas bolhas, teorias da conspiracdo, crengas absurdas e fake news circulam
livremente, sem espago para refutacdo ou critica.

Compreender de que maneira ¢ possivel lidar com esta engrenagem para produzir
uma comunicagao socialmente responsavel, que contemple a pluralidade e traga ao centro
do debate informagdes de real interesse publico, sdo alguns dos desafios do comunicador
do terceiro milénio, especialmente porque essas mesmas plataformas se tornaram o locus
de trabalho de muitos deles, na condi¢@o de profissionais costumeiramente chamados, na
atualidade, de influenciadores digitais e produtores de contetido. Nao ¢ mais possivel
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pensar a docéncia de Comunicagdo Social hoje sem considerar que muitos dos
graduandos estdo buscando a academia para aprenderem um oficio, ampliarem sua visao
de mundo e descobrirem como manejar conhecimentos inerentes ao mundo V.U.C.A:
volatil, incerto, complexo e ambiguo.

Considerando a complexidade da formacao necessaria para estudantes se preparem
melhor para mundo e mercado em constante transformacao, enfatizamos ainda o lugar da
producao cultural como uma atividade intimamente conectada a comunicacao a partir de
suas relagdes com a formatacao e o planejamento de projetos artisticos e eventos em todas
as suas etapas, desde a captagdo de recursos com empresas ou entes publicos até a
divulgagdo e entrega de bens culturais de qualidade ao publico consumidor. As novas
tecnologias de comunicagao revolucionaram as maneiras de produzir, distribuir e
consumir a produgdo artistica em suas mais diversas linguagens. O acesso a tecnologias
de produgdo musicais e audiovisuais de baixo custo e alta qualidade técnica cria condigdes
para que um crescente numero de criadores consiga materializar suas expressdes. As
plataformas digitais sdo hoje amplamente utilizadas como ferramentas de distribui¢do de
conteudos artisticos, tornando-os disponiveis em escala planetaria a qualquer consumidor
munido de um dispositivo conectado a internet. Também as formas de consumo foram
profundamente alteradas: plataformas de streaming dominam o consumo musical e
audiovisual em massa, que ha 25 anos sé era possivel por meio de midias fisicas. Se por
um lado, as tecnologias facilitam a producao e a distribuicao de conteudos, por outro lado,
aquilo que Anderson (2006) chama de “cardapio infinito” on-line de bens culturais
imediatamente disponiveis a um baixissimo custo para o consumidor, aumenta
exponencialmente a concorréncia pela atengao do publico no mercado cultural.

E imprescindivel que produtores e gestores da cultura saibam explorar a0 méaximo
as possibilidades que as tecnologias de comunicacdo oferecem e consigam criar
estratégias para fazer com que as produgdes artisticas atinjam o publico almejado, mesmo
numa conjuntura de intensa concorréncia no meio digital. Nesse sentido, ofertarmos um
curso de Comunicag¢do Social com esse perfil disruptivo, inserido no Nucleo de Design e
Comunicacdo do CAA, ¢ extremamente oportuno e proficuo, pois a troca de saberes
propiciada por essa parceria cria um ambiente semelhante a um hub. Com essa amplitude
de conhecimentos interdisciplinares, conseguimos formar um profissional com campo de
visdo e expertises mais alargadas, assim como favorecemos sua capacidade de ler mais
atentamente as transformacgdes sociais e mercadoldgicas e de se inserir em multiplas
frentes de atuagao.

Entendemos a Comunicacdo como area de conhecimento definidora e
influenciadora de todo o processo de producao cultural, formatagdo e divulgacdo de bens
simbolicos, sejam eles produtos audiovisuais, musicais ou de outras linguagens artisticas.

A Resolugao CNE/CES 16, de 13 de margo de 2002, publicada no DOU em 09 de
abril de 2002, Secdo 1, estabelece as Diretrizes Curriculares para a drea de Comunicagao
Social e enfatiza a necessidade de preparar o egresso para a adaptagao constante as novas
demandas sociais e de mercado. A proposta do nosso curso esta em sintonia com estas
diretrizes, que estimulam a criagdo de novos formatos de curso com a intengao de adequar
os curriculos a dinamica do campo, profundamente sensivel as mudancgas culturais e
tecnologicas. Um dos objetivos principais das diretrizes em vigor aponta para a
necessidade de “flexibilizar a estruturagdo dos cursos, tanto para atender a variedades
de circunstancias geograficas, politico-sociais e académicas, como para ajustar-se ao
dinamismo da 4rea, e para viabilizar o surgimento de propostas pedagdgicas inovadoras
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e eficientes™, estando ainda em consondncia com a carta divulgada pela Associagio
Nacional dos Programas de Pés-graduagdo em Comunicagio (COMPOS) em dezembro
de 2009, que reitera o carater multidisciplinar do campo e a tendéncia a desintegragao das
fronteiras entre as habilitagdes tradicionais. Segundo o documento, “(...) trabalhamos
hoje com comunica¢do em um sentido integrado, muito mais do que dentro de fronteiras
habitacionais especificas.””

Deste modo, o curso encara a comunicacao de forma ampla e integradora, nao s
como uma maneira de se adaptar a realidade do mercado local, mas também como
estratégia para se inserir nas atuais tendéncias do mercado global.

Comunicac¢ao Social na cidade de Caruaru

A cidade de Caruaru ¢ um centro estratégico regional, exercendo influéncia politica,
econdmica e cultural sobre cerca de quarenta municipios pernambucanos que englobam
em seu conjunto uma populacao de mais de um milhao e duzentos mil habitantes. Forma
ainda com as cidades de Toritama e Santa Cruz do Capibaribe o polo de confec¢des do
Agreste, que reune cerca de doze mil empresas do género, e constitui o segundo polo de
producado téxtil do Brasil, atras apenas de Sdo Paulo. De acordo com o Nucleo Gestor da
Cadeia Téxtil e de Confecgoes de Pernambuco (NTCPE), o polo gera um movimento
estimado em R$ 5 bilhdes de reais, com 90% de sua producdo realizada por
empreendedores. Sdo ao todo cerca de quatorze mil negécios formais e informais que
geram cerca de cem mil empregos (NTCPE, 2021).

Segundo a revista Exame (2006)3, o arranjo produtivo local se caracteriza pela
producao de baixo custo, voltada para as classes populares. Esse tipo de mercadoria
possui baixo valor simbodlico agregado, em virtude da auséncia de estratégias de
comunicagdo capazes de criar valores positivos associados as marcas, o que poderia
ampliar seu mercado e torna-las competitivas em escala nacional e global. Ainda de
acordo com a propria revista, “em muitos casos, as empresas de Toritama confeccionam
pecas para grandes grifes nacionais. As pe¢as vendidas em lojas sofisticadas das grandes
cidades chegam a ter o prego multiplicado por 20”4,

Uma das fung¢des de um curso da area de Comunicagao na atual conjuntura local é
satisfazer a esta crescente demanda simbolica, criando condigdes para que as empresas
locais elaborem estratégias de comunicagao capazes de inseri-las no mercado nacional e
global de marcas. Para isto, € necessario elevar o nivel da mao de obra qualificada que
atua nas agéncias e veiculos de comunicacdo da regido e capacitd-la para criar e executar
planos integrados de comunicacao e marketing cultural. Para que sejam bem-sucedidas,
¢ fundamental que essas estratégias redescubram signos e mecanismos de produgdo de
sentido das identidades culturais locais que possam ser estetizados numa perspectiva
contemporanea e mercadologicamente viavel.

! Ministério da Educacfo: Diretrizes curriculares da 4rea de Comunicagio Social e suas habilitagdes.

2 Carta publica da dire¢do da Compods em reagdo a proposta de novas diretrizes curriculares para os cursos
de Jornalismo. Salvador, 18 Dez. 2009.

3 Roupa para a baixa renda: Um polo de confecgiio em Pernambuco é o segundo produtor de jeans do pais.
Revista Exame. 29 ago. 2006.

4 Roupa para a baixa renda: Um polo de confec¢iio em Pernambuco ¢ o segundo produtor de jeans do pais.
Revista Exame. 29 ago. 2006.
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Além de sua importancia politica e econdmica, Caruaru desfruta de visibilidade
nacional em funcdo de algumas de suas expressdes culturais mais tipicas, sobretudo
aquelas ligadas a arte popular. O artesanato do Alto do Moura, cuja referéncia maior ¢ a
estética criada pelo Mestre Vitalino, a Feira de Caruaru, considerada a maior feira popular
do Brasil, e os festejos juninos sdo produtos e eventos ja incorporados ao imaginario
regional e nacional imediatamente associados a cidade.

A reconfiguragdo dessas representagdes tradicionais, no entanto, se faz necessaria
para que os padroes de identidade local coexistam com os sinais cada vez mais evidentes
de modernizagao. Isto s6 ¢ possivel com a formacdo de uma massa critica e atuante na
area de comunicagdo e cultura, capaz de agenciar novos signos de identificacdo da
populagdo caruaruense com referéncias culturais mais cosmopolitas. Por esse prisma, o
profissional que atua nos veiculos de midia desempenha um papel tdo importante quanto
o produtor cultural, como mediador simbolico e agente da mudanca cultural.

Por esse viés, a énfase em Midias Sociais torna-se ainda mais pertinente, pois vai
ao encontro de tendéncias globais de democratizagdo da informacao via internet e redes
sociais, a0 mesmo tempo em que se torna alternativa viavel para disseminar produgdes
relevantes que sejam realizadas no ambito local e que ndo encontrem espaco de
veiculagdo nos meios de comunicagao tradicionais.

As disciplinas do curso de Comunica¢do Social foram agrupadas em eixos
tematicos de modo a facilitar o planejamento estratégico de longo prazo do ponto de vista
estritamente pedagdgico, visando ao atendimento de futuras demandas académicas nessa
area.

Eixos tematicos de Comunicac¢ido Social e suas demandas

O curso de Comunicagdo Social consiste em um nucleo basico de disciplinas
obrigatdrias nos trés primeiros semestres. Os cinco semestres posteriores s3o compostos
por disciplinas eletivas agrupadas em duas énfases, como explicitado anteriormente, €
trés eixos tematicos que dialogam entre si.

A ideia ¢ propiciar uma flexibilidade curricular que permita ao aluno optar por
concentrar sua formacdo em uma ou duas énfases, construidas a partir de disciplinas
provenientes dos trés eixos tematicos.

O curso foi planejado de modo que o aluno, ao final dos créditos, tenha estruturado
sua grade de disciplinas de maneira a optar livremente por eletivas da énfase de Midias
Sociais e de Produgao Cultural.

Todavia, a titulo de planejamento pedagogico, as disciplinas do ciclo profissional
foram agrupadas em trés eixos tematicos que descrevemos a seguir:

- EIXO DE MIDIA E LINGUAGEM

Caruaru conta com duas emissoras de televisdo, a TV Asa Branca, afiliada da Rede
Globo de Televisao, e a TV Jornal Caruaru, afiliada do Sistema Brasileiro de Televisao
(SBT); o Jornal Vanguarda (digital), além de aproximadamente dez emissoras de radio,
entre frequéncias AM e FM. H4, portanto, uma consideravel estrutura de meios de
comunica¢do de massa instalada na cidade, que necessita de pessoal capacitado para dar
conta da produgdo dos conteudos veiculados para o publico local. Recentemente, foi
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criada TV Camara de Caruaru, ligada a Camara Municipal, que funciona na frequéncia
UHF (Canal 22.3).

Ainda ¢ marcante a presenca de profissionais de fora da regido responsaveis pela
criacdo destes contetidos. O curso de Comunicacdo Social pretende incrementar a
participacao de mao de obra local qualificada nesses postos, criando condi¢des para uma
maior autorrepresentacdo da comunidade nos meios de comunicacdo de massa. Ainda
com este objetivo, o curso deve preparar comunicadores e produtores culturais para a
organizacdo de radios comunitdrias, programas de televisdo, redes sociais virtuais,
websites, blogs e assim democratizar o acesso a comunicacao e fomentar a autoestima
das comunidades locais, por meio de projetos de pesquisa e extensdo, além de estimular
o empreendedorismo e a inovagdo. A ideia ¢ que mesmo o conteudo produzido
primeiramente para os meios de comunicagao tradicionais venha a ser planejados em uma
perspectiva transmidiatica, de modo a explorar todas as possibilidades que as novas
tecnologias da comunicac¢ao nos oferecem.

A internet, em virtude de seu enorme potencial de democratizar a comunicagao,
também cria inimeras oportunidades para veiculacdo da produgdo simbolica local.
Comunicadores e produtores culturais serdo preparados para se utilizar da rede como
plataforma para divulgacdo de produgdes transmidiaticas que integrem formas textuais,
radiofonicas e audiovisuais, com fins de informacao, publicidade e entretenimento.

As possibilidades criadas pela Internet tém relevancia sociocultural ainda maior em
regides periféricas, nas quais os contetidos veiculados nos meios de comunicagdo de
massa sao em grande parte produzidos fora do contexto local. O barateamento dos custos
de produ¢do audiovisual, fruto da evolu¢do das tecnologias digitais, bem como a
facilidade para divulga¢ao e escoamento desta producao através da rede, cria as condi¢des
para que a regido produza e divulgue representacdes alternativas de si propria,
independentes do conteudo veiculado na grande midia.

Hoje, Caruaru dispde de uma ampla rede de internet sem fio, cujas antenas estdo
instaladas nas 25 escolas municipais da cidade. A cobertura abrange consideravel parcela
do perimetro urbano e rural.

- EIXO DE GESTAO DA COMUNICACAO

A internet € potencialmente uma interessante plataforma de relacionamento com
consumidores, permitindo o direcionamento das estratégias de marketing a nichos
especificos de mercado e a um custo relativamente baixo. A necessidade de trabalhar
canais de relacionamento com diversos segmentos do mercado, aos poucos € incorporado
no imaginario do empresariado da regido, que vislumbra a possibilidade de planejar
estratégias de consolidacdo de sua marca e de seu produto para além do mercado local. O
investimento em marketing tende, por isso, a se tornar cada vez mais presente, na medida
em que esse empresariado se dé conta de que ¢ possivel, por meio dele, conquistar novos
consumidores.

De acordo com o Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco
(Sinapro), hé cinco agéncias de Comunicagdo instaladas na cidade de Caruaru. Além
destas, hd uma numerosa quantidade, ainda ndo contabilizada, de agéncias menores que
dao conta de uma crescente demanda impulsionada pelo desenvolvimento econdmico
local.
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O investimento em construgao e consolidagdo de marcas bem como em estratégias
comunicacionais de relacionamento com os clientes sdo eixos de atuacdo fundamentais
que podem incrementar vendas e redimensionar o horizonte de crescimento das empresas
locais.

- EIXO DE ECONOMIA CRIATIVA

Berg¢o de inimeros artistas pernambucanos, Caruaru disputa com Garanhuns o titulo
de “capital cultural do Agreste”. No ambito da musica erudita, deu a0 mundo o maestro
Clovis Pereira, considerado por muitos de seus pares o mais completo musico
pernambucano ainda vivo. Na musica popular, ¢ berco de Onildo Almeida, Azuldo,
Petrucio Amorim, Israel Filho, Tavares da Gaita, Heleno dos 8 baixos e Junior Barreto,
dentre outros.

Pela sua vocagao de centro econdmico e cultural, Caruaru concentra manifestagoes
culturais tipicas de toda a regido Agreste, como o repente, o cordel ¢ a poesia de inspiragdo
popular que tem em Ivanildo Vila Nova um de seus maiores expoentes.

O artesanato também ¢ manifestacdo cultural de destaque na cidade. O Alto do
Moura ¢ considerado pela Unesco o maior Centro de Artes Figurativas das Américas. O
local ¢ mundialmente conhecido pelas esculturas inspiradas na obra do Mestre Vitalino,
que produziu representagdes artisticas singulares em barro, retratando aspectos do
cotidiano da regido.

No campo das artes cénicas, a cidade dispde de trés salas de Teatro. Sdo elas: o
recentemente reformado Teatro do Sesc, o tradicional Teatro Jodo Lyra Filho e o Auditério
da Radio Difusora, também utilizado para exibi¢ao de pecas. A cena teatral caruaruense
j& produziu grupos que marcaram a vida cultural da cidade como o TAC (Teatro de
Amadores de Caruaru) e o TEA (Teatro Experimental de Arte). Caruaru ¢ ainda terra do
teatrologo Vital Santos que, numa linguagem moderna, promove a reconfiguracao dos
elementos da cultura local em suas pecas nacionalmente premiadas.

Hoje, existe mais de uma dezena de grupos teatrais em atividade na cidade. Em
relagdo ao cinema, ha oito salas comerciais em funcionamento em dois shopping centers,
porém ndo existe ainda espaco institucional para a veiculacao de obras fora do circuito
comercial. Quanto a produgdo local de cinema, a existéncia do curso de Comunicagdo
Social j4 se traduziu, em anos recentes, em exibicoes de curta-metragens produzidos pelos
discentes em festivais locais, regionais e nacionais.

A cidade promove anualmente, com a ajuda do governo do Estado, pelo menos um
megaevento cultural de dimensdo nacional: o Sdo Jodo de Caruaru, atraindo milhares de
turistas de todo o Brasil. As semanas que antecedem os festejos juninos sdo repletas de
atragdes como grupos de forrd, quadrilhas e grandes shows musicais realizados no Patio
de Eventos, grande espaco publico da cidade. H4 neste ambito uma forte demanda por
pessoal especializado em producdo cultural, marketing e eventos, capacitados para
organizar uma festa desta magnitude. O Sdo Jodo de Caruaru também atrai os holofotes
da imprensa nacional no periodo e ¢ uma referéncia fundamental para a construgdo da
imagem da cidade nos meios de comunicac¢do de massa de todo o pais.

O crescimento do setor cultural em Caruaru, assim como em outros lugares, tem
como condi¢do necessaria o crescimento da economia regional como um todo. Porém,
apenas o crescimento econdmico ndo garante por si s6 o incremento do setor cultural na
regido. E preciso que haja empreendedores culturais capazes de divulgar as realizacdes
dos artistas locais e torni-las economicamente viaveis. E necessario também que haja
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acoOes para a formacao de um publico afeito as manifestagdes artisticas locais, de modo
que, a médio e longo prazo, haja um contingente disposto a pagar pelo custo de producgdo
que cada espetaculo cultural demanda.

Além disso, ¢ preciso haver formadores de opinido capazes de sensibilizar o
empresariado local a investir na cultura como uma ferramenta de marketing, ¢ o
marketing cultural ¢ hoje um vetor cada vez mais importante na estratégia de fidelizagao
de clientes das grandes empresas, que buscam desta forma associar sua imagem a
produgdes culturais de qualidade.

A formacao de um contingente de produtores capazes de gerir a vida cultural da
cidade tera como consequéncia a captacdo de recursos para a cultura local de grandes
empresas brasileiras e estrangeiras que dedicam boa parte de seus investimentos em
marketing a area cultural. A recente ampliacdo dos recursos do governo do Estado para o
desenvolvimento das politicas publicas de cultura também cria condigdes para a captagao
de recursos pelos produtores culturais, sobretudo aqueles do interior. Segundo dados da
Fundarpe de 2009, “Mais de 60% dos projetos fomentados pelo Governo do Estado, via
editais, antes majoritariamente concentrados em Recife e Olinda, circularam em todas as
regides”. °

A formacgdo de um contingente de produtores culturais também tornard possivel um
amplo mapeamento da Economia Criativa e do uso de aparelhos culturais na regido,
condicdo necessaria para o planejamento de politicas publicas e estratégias de marketing.

Atualiza¢ao do PPC

A primeira atualizacdo do Projeto Pedagdgico do Curso — uma reforma curricular
parcial — comegou em 2016, ja com o seu corpo docente completo, e foi concluida em
2018, tendo sido marcada por contribuigdes relevantes de professores e alunos e pela
inclusdo das APS (Atividades Praticas Supervisionadas), conforme resolugdo N.03/2023
CCEPE/UFPE.

Apresenta-se aqui uma reforma parcial, com objetivo de manter o Projeto
Pedagdgico atualizado. Foram revisadas/atualizadas as bibliografias das disciplinas
obrigatorias e eletivas e atualizados os formularios para programas de componentes
curriculares, em adequagdo ao modelo vigente recomendado pela Pro-Reitoria de
Graduagao.

Desse modo, a proposta de reforma parcial do PPC do curso de Comunicagao Social
busca simultaneamente atender as sugestdes feitas a partir do relatdrio da primeira visita
in loco do MEC, em 2018; adequar o curso as normativas vigentes e atualizadas que
regem o curso, a universidade e o ensino superior no Pais; atualizar-se frente aos novos
desafios do mercado, da sociedade e das mudangas socioculturais que reconfiguram, com
intensidade nos anos recentes, o campo da comunicagdo social em dimensoes locais,
nacionais e globais.

Também foram inseridas as ementas no PPC das seguintes eletivas: Fotografia
Contemporanea; Moda e Semiotica; Narrativas Visuais: Fotografia e Video para Midias
Sociais; Cinema Documental; Cinema Pernambucano; Cinema Brasileiro; Direcao de
Fotografia Documental,; Introdu¢do a Animacdo; Midia e Discurso; Semidtica e

% Nota oficial da Fundarpe publicada no Diario de Pernambuco em 6 de Fevereiro de 2010.
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Comunicagao; Topicos Especiais em Fotografia I; Topicos Especiais em Fotografia II;
Criagdo e Produc¢ao para Midias Sonoras.
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3. MARCO TEORICO DO CURSO

Transformagdes amplas e profundas vém afetando a maneira de as pessoas se
relacionarem no mundo inteiro. Tecnologias de Comunicagado estdo tornando mais facil e
rapido o fluxo de informagdes em escala global, com implicagdes radicais em nosso
cotidiano, nossos habitos de consumo e no mundo corporativo da Comunicagao,
provocando a desintegracao de antigos modelos de negdcio e propiciando a emergéncia
de novas dinamicas profissionais. Diante deste quadro sociocultural e tecnologico, alguns
conceitos parecem se impor perante a formacao dos profissionais de Comunicacdo que
desejam e precisam se manter atualizados, inseridos na cadeia produtiva e competitivos
nestas primeiras décadas do século XXI. Dentre eles, destacamos:

a. Convergéncia Mididtica: o texto, a fotografia, a producdo sonora e o
audiovisual convergem sob a égide da tecnologia digital, em produtos hibridos veiculados
em grande diversidade de suportes;

b. Interatividade: além de consumirem mais informagdo, as pessoas hoje,
gracas ao barateamento e maior acessibilidade das tecnologias, sentem-se aptas a produzir
informacao. Tal conjuntura tem resultado em formatos de comunica¢do mais interativos,
de modo a atender os anseios do publico contemporaneo, propiciando o que alguns
chamam de “cultura participativa”;

c. Flexibilidade: assim como outros perfis profissionais em nosso mundo
pos-fordista, o profissional de comunicagao contemporaneo precisa ter flexibilidade para
se adaptar rapidamente a um mercado em constante transformacao.

Esses aspectos precisam ser considerados por todos aqueles que atuam e pensam o
campo da Comunicag¢@o Social hoje. Estdo ligados a um cenario mais amplo de ascensao
de uma cultura participativa, propiciada pelo desenvolvimento de tecnologias da
comunica¢cdo que modificaram profundamente nosso estar no mundo tanto como
produtores e consumidores de informagao quanto como cidadaos, conforme refletiremos
a seguir.

A cultura participativa transformou a vida das pessoas tanto nas suas relagdes
profissionais como pessoais, com os poderes publicos, com a midia, com as empresas, as
marcas € at¢ com a propaganda. Manovich (2009) evidencia a passagem da era do
“consumo midiatico de massa” para a era da “produg¢ao cultural de massa” com as novas
midias. Encontra-se, na internet, uma série de videos, sites, blogs e comunidades virtuais
alusivas a causas, movimentos, empresas, marcas, governos e atores sociais diversos, com
multiplos enunciados e discursos, muitas vezes contraditérios, divulgando aspectos
variados acerca de um mesmo fato ou acontecimento. O fendmeno das midias sociais e
da geracao de conteudo pelos usuarios reconfigura as relagdes entre amadores e a
industria das midias.

Versados na cultura das midias, devido a facilidade de acesso a
multiplas plataformas e gadgets, usudrios ndo somente produzem conteudos variados
apartir das ferramentas de que dispdem (criando, inclusive, bem-sucedidos canais
alternativos e ocupando nichos inexplorados pelo modelo dos mass media) com acesso
facilitado a contetdos produzidos em diversas partes do mundo, ampliando sua visao
critica e repertdrio cultural acerca dos temas mais diversos. H4, nesse cenario, um
consideravel aumento da produgdo e multiplicagdo de canais de acesso a comunicagao.
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Somos interpelados por uma quantidade exponencial de dados criados e propagados por
um volume crescente de artefatos midiaticos.

Dentro desse contexto, a cultura dos fas, por exemplo, sinaliza uma nova forma de
atuac¢do politica e esta inserida no movimento contemporaneo do prossumerismo, ou seja,
de uma atuacdo dos consumidores também como produtores, com amplo dominio das
ferramentas de produgdo e disseminagao de conteudos.

Os efeitos politicos dessas comunidades de fas surgem nao apenas da producdo e
circulagdo de novas ideias, mas também pelo acesso a novas estruturas sociais
(inteligéncia coletiva) e novos modelos de producao cultural (cultura participativa)
(Jenkins, 2008, p. 245).

O advento da comunicagdo digital ¢ uma das mais importantes revolugdes
contemporaneas. A criagdo de uma arquitetura informativa que ndo se limita a distribuir
informagdo, mas que também ¢ interativa, permitindo o didlogo entre dispositivos de
conexao, bancos de dados, pessoas “e tudo mais que existe”, ¢ um marco na historia da
comunicacao (Lemos; Di Felice, 2014).

Pela primeira vez, alterou-se a forma de transmissao das informag¢des de um modelo
unidirecional (de emissor para receptor) para uma disseminagdo de conteudos
radicalmente modificada, com a possibilidade de diversos atores passarem a produzir e
distribuir dados variados, tendo acesso a todos eles, simultaneamente.

Toda a sociedade, nos mais diversos setores (governo, economia, sociedade civil,
universidade, dentre tantos outros), esta sendo profundamente alterada e transformada por
essa nova arquitetura da informagdo. De acordo com Lemos e Di Felice (2014), ha a
configuracdo de um novo ecossistema de construcao de informacgdes. Os egressos dos
cursos de Comunicagdo Social precisam estar preparados para entender, dominar e
manejar bem esse novo ecossistema infocomunicacional, em que pessoas e objetos
interagem em tempo real cada vez mais rapidamente e em constante transformagdo. Ao
se tornar plural e, efetivamente, interativa, a comunicacao se modifica tanto na sua forma
como também na sua esséncia.

O conhecimento que estd sendo construido dentro desta nova conformagao baseia-
se na interagdo, cujo didlogo ndo ¢ pré-determinado e € construido colaborativamente.
Além disso, esse didlogo ndo se estabelece somente entre humanos, porque os objetos
também estdo cada vez mais conectados e se comunicardo ainda mais entre si, por meio
da “internet das coisas”, um conjunto de redes, sensores, atuadores e objetos ligados por
sistemas informatizados que ampliam a comunicagdo entre pessoas € objetos, € entre 0s
objetos de forma autdbnoma, automatica e sensivel ao contexto (LEMOS, 2013).

O uso da internet estad relacionado a todos os aspectos da nossa vida cotidiana. A
forma como nos relacionamos, informamo-nos, de que maneira tomamos decisdes, boa
parte do que fazemos e vivenciamos, todos os dias, ¢ cada vez mais mediada pelos
sistemas de informacdo em rede. “Falamos agora de ‘Big Data’, de computagdo nas
nuvens, de mineracdo de dados, de ‘Smart Cities’, de comunicacdo maquina a maquina,
de ‘internet de todas as coisas’. A era da informacao ¢ global” (LEMOS, 2013).

No bojo do advento da cultura participativa e da amplia¢do da inteligéncia coletiva,
surge a convergéncia dos meios de comunicagdo, também denominada por Jenkins (2008)
de “convergéncia midiatica”. O fluxo de conteudos por meio de multiplos suportes
midiaticos se intensificou, na ultima década, bem como a cooperagdo entre multiplos
mercados midiaticos € o comportamento migratério dos publicos dos meios de
comunicacdo em busca dos conteidos que desejam. A era da convergéncia esta
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relacionada a transformacgodes tecnologicas, mercadologicas, culturais e sociais (Jenkins,
2008), alterando, profundamente, a praxis da produg¢ao jornalistica, da criagao publicitaria
e do planejamento de midia, em que o envolvimento do publico ¢ fator estratégico da
concepedo e disseminacdo de mensagens. Ha, evidentemente, uma convergéncia cada vez
maior entre as linguagens do Jornalismo, da Publicidade e do Marketing, consolidando o
que pode ser considerada uma estética da interatividade.

Tais transformagdes na sociedade contemporanea e seus profundos impactos no
campo da Comunicacdo Social e na formagao exigida de antigos e novos profissionais
hoje sinalizam a urgente mudan¢a na maneira como os cursos de Comunica¢ao sao
pensados e ofertados, evidenciando a supressdo crescente das barreiras entre as
habilitagdes, derivadas de uma cadeia produtiva valida para o século XX (cujas atuagoes,
empresas e profissionais eram preparados e atuavam em areas bem distintas e delimitadas:
Jornalismo, ou Publicidade e Propaganda, ou Radio, ou TV, ou internet), mas pouco
condizente com as demandas e praticas em constante mutacao a partir da primeira década
do século XXI.

Dado o exposto, considera-se que as énfases Midias Sociais ¢ Produgdo Cultural
estdo em consondncia com as diretrizes curriculares em vigor para os Cursos de
Comunica¢ao Social, inclusive no que diz respeito ao perfil do egresso, que, conforme
podemos constatar, “deve ter competéncias que reflitam a variedade ¢ mutabilidade dos
fenomenos e demandas sociais e profissionais na area, propiciando uma capacidade de
adequacdo a complexidade e a velocidade que caracterizam o mundo contemporaneo.”
As diretrizes também apontam que o profissional de comunicacdo, formado de acordo
com os principios previstos pelo Ministério da Educacao, “deve dispor de uma visao
totalizadora — genérica e a0 mesmo tempo especializada de seu campo de trabalho —
possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades comunicacionais e
das suas relagdes com os processos sociais que as originam e que destas decorrem”.

As diretrizes que regem as graduagdes de Comunicagdo Social no pais também
enfatizam que o egresso deve ter ampla capacitacdo nao somente do ponto de vista técnico
e pratico, conforme defendemos neste marco tedrico, como também uma visdo critica e
holistica do campo a fim de ampliar o seu transito, a sua capacidade e as suas
competéncias. Desta forma, o bacharel deve utilizar criticamente, em sua atividade
profissional, o instrumental teérico-pratico oferecido em seu curso, sendo, portanto,
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do
poder através comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a comunicagdo pode ser
submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e, ainda, sobre as demandas da
sociedade contemporanea em relacao a drea das comunicagoes.

Apesar de haver novas diretrizes sendo criadas para algumas habilitagdes
especificas dos cursos de comunicagdo social brasileiros, ndo existe nenhum processo
formal para a revogagdo das diretrizes curriculares vigentes. Também ndo hd nenhum
aspecto nas novas diretrizes dos cursos de Jornalismo, tampouco de Relagdes Publicas ou
de Cinema e Audiovisual, que inviabilize a existéncia de cursos de Comunicacao Social,
conforme as diretrizes em vigor. Algumas dessas habilitagdes, inclusive, permitem a
manuten¢do do nome “Comunica¢do Social” caso os respectivos colegiados assim o
aprovem, deixando transparecer que nao ¢ possivel abrir mao de uma nomenclatura
consagrada ha décadas no Brasil, de amplo conhecimento publico, e vinculada a um
campo de conhecimento igualmente consolidado mundialmente.

Como varios aspectos da concepgao tedrico-metodoldgica de base para o curso de
Comunicagao Social estdo descritos de forma detalhada em outros topicos deste projeto,
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faremos aqui apenas uma descricdo em termos gerais da configuragdo teorica que
propomos para o curso em consonancia com o modelo de profissional que almejamos
formar.

Compreendemos a formacdo no campo da Comunicagdo Social a partir de
premissas humanisticas e interdisciplinares, pois acreditamos que a pratica profissional
no campo depende necessariamente de um cabedal de conhecimento amplo nas véarias
areas das Ciéncias Sociais, que permita a compreensao global da dinamica social e do
papel a ser desempenhado pelas instituicdes e pelo profissional de comunicagdo no
contexto contemporaneo. A comunicacao €, portanto, encarada nao s6 como peca-chave
na engrenagem social contemporanea, mas também como ferramenta transformadora da
sociedade nos planos econdmico, politico e cultural.

Nesse sentido, adotamos uma bibliografia de autores classicos da comunicagdo para
demonstrar de que maneira este campo do conhecimento se desenvolve no Brasil em
profundo didlogo com as ciéncias sociais em suas mais diversas vertentes. A Escola de
Frankfurt, as teorias funcionalistas, o interacionismo simbolico, as teorias feministas e
das minorias étnicas e sexuais compdem um efervescente mosaico critico-epistemologico
que atravessa as questdes emergentes no campo da comunicagdo e na cultura
contemporanea.

Além do marco teorico classico, planejamos a discussdo de autores da atualidade,
ligados aos estudos culturais, teorias do consumo, pos- colonialismo, pés-estruturalismo,
decolonialismo e as novas tecnologias de comunicacdo. Tal orientagdo corresponde as
tendéncias mais gerais do campo da comunicagdo no Brasil hoje e atende ao olhar
integrado que pretendemos construir em torno das questdes abordadas ao longo das
disciplinas do curso.

Tais orientacdes de natureza tedrica terdo como objetivo a formagdo de um
profissional com s6lida formacao intelectual, capaz de atuar de forma consciente, eficaz
e critica no campo da comunicagao social.

Postas todas essas reflexdes e observagoes, entendemos que ¢ necessario ampliar
os espacos de discussdo sobre essas transformagdes velozes e contundentes, garantindo a
manuten¢do da exceléncia dos cursos de Comunicacdo Social no pais e preparando
profissionais habilitados a transitarem com conhecimento e maestria num mercado cada
vez mais movente e desafiador. E comum ouvirmos que “o Jornalismo morreu” ou que
“a Publicidade morreu”, mas, se colocarmos lentes mais agudas e criticas, vamos perceber
que esses campos nao deixaram de existir, mas, sim, suas fun¢des, formas e habilitagcdes
especificas, bem delimitadas e pouco pautadas pela inovagao, bem como os modelos de
negocios a que estiveram atreladas no século XX, passam a perder sentido com o advento
da internet para usos sociais e comerciais a partir da década de 1990, impactando os
modos como consumimos informagdes, bens e servicos. Ampliar essa discussao bem
como, efetivamente, buscar formar profissionais aptos a transitarem entre multiplas
habilidades e saberes recentes e intercambiaveis, incluindo aqueles relativos ao campo
das Ciéncias da Computagao, ¢ tanto uma obrigacdo da academia quanto uma forma dela
se manter atraente aos olhos das novas geracdes e produtiva perante a sociedade. Cabe
aos cursos de Comunicagao Social do século XXI exercerem sua voca¢do nao apenas de
entender o futuro como também de construi-lo ativamente.

A Universidade ¢ uma instituigdo de ensino superior multidisciplinar e de
formacgdo de quadros profissionais de nivel superior, de investigagdo, de extensao e de
dominio e cultivo do saber humano. Como universidade federal, mantida pela Unido, a
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Universidade Federal de Pernambuco tem como objetivo ofertar ensino superior publico
e gratuito a populacdo, além de realizar também pesquisas € projetos de extensao.

A mudanca de paradigma proposta pela UFPE, fundamentado nas Diretrizes
Curriculares Nacionais, promove a aprendizagem direcionada para a constru¢do do
conhecimento, habilidades e atitudes como expressao sintese da compreensao das quatro
dimensdes do processo de ensino/aprendizagem (Relatorio para a UNESCO da Comissao
Internacional sobre Educagdo para o século XXI, DELORS, 1999):

e Aprender a conhecer, isto ¢, adquirir os instrumentos da compreensao;
 Aprender a fazer, para poder agir sobre o meio envolvente;

e Aprender a viver junto, a fim de participar € cooperar com 0s outros em
todas as atividades humanas;

 Aprender a ser, via essencial que integra os trés precedentes.

Ressaltamos, por fim, que as concepgdes adotadas pelo curso de Comunicacio
Social - Bacharelado estao fundamentadas no Projeto Pedagogico Institucional (PPI) da
UFPE.
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4. OBJETIVOS DO CURSO (Geral e Especificos)

4.1 Objetivos Gerais:

Formar um profissional com so6lida formacgao profissional e humana, que tenha
capacidade de transitar pelas diversas areas de atuacao do campo da Comunicagao
e que atenda as demandas do campo cultural da regido e a0 mesmo tempo esteja
apto para atuar em nivel global.

4.2 Objetivos especificos, conforme as Diretrizes do MEC:

a) Introduzir o aluno no mundo da Comunica¢do ¢ da economia criativa, suas
linguagens, conhecimentos e técnicas proprias;

b) Proporcionar ao aluno a consolidacdo de raciocinio estruturado que o possibilite
interpretar a realidade que lhe for apresentada da forma mais eficiente e eficaz
possivel;

¢) Transmitir ao participante uma visdo abrangente da realidade dos mercados de
Comunica¢do ¢ da Economia Criativa e prover as ferramentas para que ele
obtenha sucesso profissional e empresarial no setor;

d) Formar um profissional capaz de produzir conteudo transmidia para fins
publicitérios, jornalisticos e informacionais;

e) Preparar profissionais aptos a conceber, planejar e executar projetos culturais;

f) Formar estrategistas de comunicacdo capazes de agregar valor simbolico a
servicos € mercadorias produzidos no ambito local, tornando-os competitivos
em escala nacional e global,

g) Preparar para atividades estratégicas de gestdo da comunicagdo e de producao
cultural;

h) Possibilitar a analise do contexto socioecondmico, tecnolédgico, politico e
cultural no qual se inserem os setores da comunica¢do e da economia criativa.
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5. PERFIL PROFISSIONAL DO EGRESSO

A Resolugao CNE/CES 16, de 13 de marco de 2002, publicada no DOU em 09 de
abril de 2002, Sec¢ao 1, estabelece as Diretrizes Curriculares para a area de Comunicagao
Social e suas habilita¢des.

Segundo estas diretrizes, o perfil comum do egresso de Comunicagdo Social, em
qualquer uma de suas habilitagdes caracteriza-se por:

a) Sua capacidade de criagdo, producao, distribui¢do, recepgdo e analise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas e suas
insercoes culturais, politicas € economicas;

b) Sua habilidade em refletir a variedade ¢ mutabilidade de demandas sociais ¢
profissionais na 4area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo
contemporaneo;

¢) Sua visdo integradora e horizontalizada — genérica e ao mesmo tempo
especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da dinamica de
diversas modalidades comunicacionais e das suas relagdes com 0s processos sociais que
as originam e que destas decorrem;

d) Utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico, oferecido em seu curso,
sendo, portanto competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre
o exercicio do poder na comunicacdo, sobre os constrangimentos a que a comunicacao
pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja ¢ ainda sobre as
necessidades da sociedade contemporanea em relagdo a comunicagao social;

e) Sua capacidade em observar e promover possiveis e reais potencialidades de
inserc¢do do agreste na dinamica do mercado de bens simboélicos nacional e internacional.
Deste modo, ele estara apto tanto a produzir conteidos para os meios de comunicagdo
como planejar estratégias de valorizacdo dos produtos culturais locais, implementadas
através de projetos culturais e estratégias de marketing para as empresas da regido. Desta
forma, estara preparado para atuar tanto a servigo de politicas de comunicacdo e cultura
no setor publico como em agéncias de Publicidade, Internet, Televisdes, bem como
departamentos de Marketing e Comunicacdo de empresas locais. Portanto, o perfil
especifico do egresso do curso de Comunicacao Social deve produzir um formando apto
a:

- Desenvolver estratégias de financiamento para projetos culturais;

- Desenvolver campanhas publicitarias numa perspectiva de Comunicagdo
integrada em diversas plataformas tecnologicas;

- Criar e gerir politicas culturais e de comunicagdo no setor publico;
- Organizar eventos voltados para a area de patrimonio historico e cultural;
- Organizar atividades em museus e Centros Culturais;

- Criar, supervisionar e assessorar projetos culturais nas mais diversas areas
(Produgdo audiovisual, exposi¢cdes de arte, CDs, programas de radio e TV,
eventos etc.);

- Produzir contetido mididtico informacional, publicitario ou de entretenimento
nas mais diversas plataformas;

- Atuar em setores de Comunicacdo e Marketing de empresas locais.
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6. CAMPO DE ATUACAO DO PROFISSIONAL

O campo de atuacdo deste profissional abrange desde os veiculos de comunicagio
mididticos como jornal, revista, radio e televisdo, sites e redes sociais, incluindo
atividades em redacdes, assessorias de imprensa e comunicagdo, consultorias de
marketing, agéncias de publicidade e producao cultural. O egresso estara apto também a
exercer papéis empreendedores em cada uma das areas citadas, bem como no campo das
midias sociais, seja como analista ou gestor de redes sociais, seja como curador de
conteudo digital, seja como comunicologo redator. Nossos egressos também adquirem,
via projetos de extensao e iniciagdo cientifica (Pibic), capacidades praticas e tedricas para
seguir carreira académica, contando inclusive com o mestrado oferecido pelo Programa
de Pés-Graduacao em Comunicag¢ao do Curso de Comunicagdo Social da UFPE/CAA
(P6sCom).
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7. COMPETENCIAS, ATITUDES E HABILIDADES

De acordo coma as diretrizes do Parecer CNE/CES n°. 492/2001, que foi utilizado
como documento referencial para a elaboracdo da Resolu¢do CNE/CES n.16/2002, as
competéncias e habilidades orientadoras gerais para todas as profissdes e campos da
Comunicagao distribuem-se nas seguintes agdes a serem apreendidas e assumidas pelos
estudantes, independentemente de sua inclinagdo pessoal para um determinado perfil
dentro das varias possibilidades na vasta drea — o que condiz com a propria proposta do
curso de bacharelado em Comunicagao Social de Caruaru:

1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensdo de teorias;
2. usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;
3. posicionar-se de modo ético-politico;

4. dominar as linguagens habitualmente utilizadas nos processos de comunicagao,
nas dimensdes de criagdo, de produc¢ao, de interpretagdo e da técnica;

5. experimentar e inovar no uso destas linguagens;
6. refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunicag¢ao;

7. ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita ¢ interpretagdo de textos
gerais e especializados na area.

No ambito da formagdo dos estudantes do bacharelado em Comunicagao Social
de Caruaru, essas orientagdes projetivas sdo expandidas e complementadas com outras
acOes de ordem pratica, considerando o contexto particular da producdo e da circulagdo
de conhecimento especifico do Centro Académico do Agreste, do niicleo em que se insere
o curso, do curso, dos docentes e dos proprios alunos que o constituem. Assim,
acrescentam-se a elas os seguintes termos a serem levados em conta no percurso de
formagao do alunado, tornando-o capaz de:

1. identificar oportunidades para a criacdo e viabilizagdo de projetos em
comunicagao e cultura que tratem das especificidades locais;

2. mobilizar, articular e liderar equipes para a concretizacao de projetos, bem como
angariar apoio da sociedade civil e dos meios de comunica¢do de massa para iniciativas
locais no amplo espectro que integra o plano cultural;

3. executar fungdes relacionadas a produgdo de conteido mididtico nas mais
diversas plataformas entdo existentes.

Dado o exposto, o curso espera que os tracos discretizados acima reflitam de
maneira formativa no perfil dos estudantes, aportando a eles uma ressignificacao de suas
habilidades expandidas pela vivéncia na universidade, edificando-os como atores éticos
e responsaveis, conhecedores de seus limites e potencialidades, tanto da perspectiva da
profissionalizagdo como na de querer ser e ser um cidaddo do mundo.
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8. METODOLOGIA DO CURSO

A formulagdo deste Curso de Comunicacdo Social partiu do desejo altamente
motivador de se implantar um curso no qual o modelo pedagogico utilizado ndo fosse
calcado na ideia de que o conhecimento ¢ algo transferivel. Dessa forma, a op¢ao foi
planejar mecanismos que possibilitassem o afastamento de agdes voltadas a transferéncia
de conhecimento aos estudantes, de forma abstrata e descontextualizada; o norte foi o de
se distanciar do modelo de educacao bancaria, conforme critica de Paulo Freire.

No quadro deste projeto, o conhecimento e a aprendizagem sao entendidos como a
relagdo entre sujeitos e a realidade, e o conhecer, nesses termos, deixa de ser um produto
ou estado e passa a ser uma acao humana sobre a realidade factual circundante: aprende-
se aquilo que se faz.

De maneira enfatica, o projeto se estrutura a partir da concepcdo de que
conhecimento tedrico, de um lado, e conhecimento pratico, de outro, ndo tém sentido em
si mesmos. Assumimos, por isso, a premissa de que todo conhecimento € pratico e tedrico,
numa relagao dialética.

Deste modo, a ideia central foi a de propor que o Curso de Comunicagdo Social em
Caruaru constituisse uma comunidade de aprendizagem, o que propiciou que a énfase
recaisse sobre a constru¢do do conhecimento edificada pelo grupo, fossem os docentes,
fossem os alunos, fossem os técnicos ou ainda o proprio contexto produtivo, formado
pelos realizadores e pelos produtores culturais.

Seguindo tal concepc¢do, todos os envolvidos no curso deveriam ter uma
participagdo ativa ao longo de um processo: o estudante pesquisa € o professor também
pratica, entre eles, existe uma conexao entre a reflexdo e a producdo — reconhecer e
trabalhar essa conexdao ¢ um meio para engrandecer a constru¢do do conhecimento de
ambos os polos, pois intrinsicamente relacionados entre si. O professor e/ou orientador
passa a ser visto como integrante de um grupo que objetiva de fato a construgdo do
conhecimento, sendo sua fun¢do a de promover desafios que estimulem a descoberta e a
troca de informagdes, intermediando processos de interagdo entre membros do grupo.

O foco da proposta deste curso de Comunicagdo Social no CAA da UFPE esta,
portanto, na articulacdo da pesquisa, da critica da cultura contemporanea e a da pratica
efetiva, unindo professores, estudantes, técnicos e profissionais do mercado. Por isso, €
fundamental imaginar um curriculo versatil, flexivel e condizente com essas atividades.

A Comunicagdo ¢ por natureza uma area do conhecimento que se pauta pela
interdisciplinaridade. Desta forma, buscamos contemplar no curriculo proposto uma
formacgao que, além de estar voltada para a discussdo de problemas da Comunicagdo, o
faca baseada em teorias diversas oriundas das varias vertentes da Sociologia,
Antropologia, Psicologia, Filosofia e demais dominios das Ciéncias Sociais puras e
aplicadas. Tal objetivo ¢ contemplado tanto nas ementas como nas referéncias
bibliograficas propostas em cada disciplina, e deve ser enfatizado pelos professores em
sala de aula, com a preocupagdo em demonstrar sempre esse carater interdisciplinar e
multifacetado dos problemas, desafios e praticas em Comunicagao.

Hé também uma preocupagdo constante em promover o didlogo entre as teorias
discutidas e as praticas executadas, de modo a estimular o aperfeigoamento dessas
(praticas), extraindo-lhes suas contribui¢cdes para o arcabouco tedrico da Comunicagao.
Assim, propomos abordagens integradas nas quais as teorias sejam trabalhadas com os
objetivos especificos de descrever, explicar e interpretar fendmenos concretos, enquanto
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as praticas sejam sempre acompanhadas de reflexdes tedricas sobre o que esta sendo feito.
Com efeito, a reflexdo constante sobre o contetido de disciplinas praticas tem o objetivo
de fazer com que o aluno compreenda que as dimensdes teoricas e praticas fazem parte
de um mesmo mundo, além de serem complementares e indissocidveis no seio do modelo
de pratica profissional tomado como referéncia para este projeto.

A metodologia das aulas inclui semindrios, flexibilizagdo de tempo para pessoas
com deficiéncia, aulas expositivas, leituras dirigidas, debates, aulas praticas. Utilizam-se
grupos em redes sociais on-line como ambientes de aprendizagem. Os professores criam
grupos das disciplinas e alimentam conteidos em plataformas conveniadas com a
Universidade ou no Sistema Integrado de Gestao de Atividades Académicas (SIGAA). A
partir da Resolugdo CEPE n° 03/2023, foram atualizadas as Atividades Praticas
Supervisionadas (APS), que abrangem estudos dirigidos, trabalhos individuais, trabalhos
em grupo, atividades em biblioteca, desenvolvimento de projetos, atividades em
laboratério, atividades de campo, oficinas, pesquisas, estudos de casos, semindrios,
desenvolvimento de trabalhos académicos especificos, dentre outros. As APS devem ser
realizadas em ambiente virtual de aprendizagem (AVA/SIGAA), corresponder a 23% da
carga horaria dos componentes curriculares (ou quatro semanas), envolver entrega de
produto e avaliacdo obrigatéria, e ndo serem aproveitadas como atividades
complementares ou de extensdo (ACEx). Também sugiro mencionar a obrigatoriedade de
arquivamento das APS e seus registros avaliativos no SIGAA, conforme disposto na
Instrug¢@o Normativa n® 03/2023 da Prograd/UFPE.

Além disso, considerando os diferentes perfis do corpo docente, técnico e discente,
a Universidade Federal de Pernambuco investe, em sua metodologia, na acessibilidade
plena. Entende-se, portanto, que a acessibilidade plena abarca o direito assegurado ao
publico prioritdrio da Educacdo Especial as condi¢des de igualdade no acesso, na
permanéncia e na conclusdo dos estudos na Educagdo Superior. Tais condigdes sdo
promovidas institucionalmente a partir da eliminagdo de um conjunto de barreiras, a
saber: arquitetonicas, atitudinais, pedagdgicas, nas comunicagoes e digitais.

A acessibilidade arquitetonica se concretiza por meio do rompimento de barreiras
fisicas dentro do espago académico, incluindo a estrutura fisica da IES, de forma que seus
ambientes permitam o livre transito para o desenvolvimento de atividades académicas.
Os exemplos mais comuns de acessibilidade arquitetonica sdo a presenca de rampas,
banheiros adaptados, elevadores adaptados, piso tatil, dentre outros.

A acessibilidade atitudinal estd relacionada a capacidade do individuo de
identificar-se como parte integrante da diversidade, livre de preconceitos, estigmas,
estereotipos e discriminagdes, visto que sao as atitudes que impulsionam a remocao de
barreiras. Essa acessibilidade ocorre por meio de agdes e projetos relacionados a
acessibilidade em toda a sua amplitude.

Por meio destas atitudes, a acessibilidade metodolédgica (também conhecida como
pedagogica) ¢ promovida pela eliminacdo de barreiras por meio de metodologias e
técnicas de estudo desenvolvidas pelo docente. E possivel notar a acessibilidade
metodoldgica nas salas de aula quando os professores promovem processos pedagdgicos,
flexibilizacdo do tempo e a utilizacdo de recursos para viabilizar a aprendizagem de
estudantes com deficiéncia, como, por exemplo: pranchas de comunicagdo, texto
impresso e ampliado, softwares ampliadores e leitores de tela, comunicagdo alternativa,
aprofundamento de estudos, dentre outros recursos. Esta se da em consonancia com a
Resolugdo Consuni/UFPE n°® 11 de 2019, que trata da acessibilidade e inclusdao
educacional de estudantes com deficiéncia, mobilidade reduzida, transtorno funcional
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especifico da aprendizagem, transtorno global do desenvolvimento e/ou altas
habilidades/superdotacdo. Nesse contexto, enfatizamos o apoio do NACE (Nucleo de
Acessibilidade) em relagdo ao suporte aos estudantes com deficiéncia.

A acessibilidade digital e nas comunicagdes se efetiva por meio das variadas formas
de comunicagdo sem obstaculos, como a lingua de sinais, aprofundamento de estudos,
uso de programas especificos por intermédio de computadores, bem como a difusao e
facilidade no uso de novas tecnologias, mecanismos digitais e de tecnologias assistivas.

A interagdo com a comunidade ¢ feita, especialmente, a partir dos projetos de
extensao desenvolvidos pelos docentes, alunos e técnicos do curso, que, inclusive, muitas
vezes ganham corpo tanto na Agéncia-laboratério de Comunicagdo, a Aveloz, no
Observatorio da Vida Agreste e no Fotolab, laboratorio de fotografia do nticleo. Reitera-
se, portanto, que tais projetos podem ser realizados também individualmente pelos
professores, ampliando as diversos oportunidades para os estudantes participarem das
atividades que o englobam.

O projeto do curso esta baseado em metodologias de ensino e aprendizagem que
auxiliem na formagao de profissionais da area de Comunicacao Social aptos a resolugao
de problemas concretos. A metodologia do Curso de Comunicagdo Social busca a
totalidade do conhecimento, respeitando a especificidade das disciplinas, levando em
conta a interdisciplinaridade e a indissociabilidade entre o ensino, iniciagdo cientifica e
extensdo. Outro ponto importante € o que se refere a valorizagao do contexto, do entorno,
do cotidiano do aluno, evidenciando o conteudo estudado, em sala de aula e que tem
aplicagdo pratica em sua vida. O contexto d4 vida e significado ao que se apreende dai a
aprendizagem significativa. Assim, busca-se romper com a memoriza¢do € com a
fragmentacdo dos saberes, utilizando a interdisciplinaridade e a contextualizagdo.

Com relagdo ao desenvolvimento das habilidades cognitivas, tém-se como base os
processos de ensino-aprendizagem que quando significativos produzem mudangas nos
conhecimentos, comportamentos e acgdes das pessoas. O processo de ensino-
aprendizagem baseado na jungdo entre teoria e pratica provoca mudangas nas habilidades
e conhecimentos prévios e contribui na constru¢do de novos conhecimentos. Portanto,
metodologicamente se faz necessdrio primeiro compreender os valores das pessoas
envolvidas para definir objetivos comumente reconhecidos como significativos e s6 entao
o professor aproxima-se das competéncias do aluno para acionar suas varias habilidades,
sejam elas cognitivas, sociais, afetivas ou de acao.

O curso de Comunicagdo Social enfatiza as metodologias e tecnologias que levem
em conta as caracteristicas e os aspectos inovadores do curso, sua inser¢ao na realidade
local e regional, favorecendo a formagao de profissionais com visao holistica e critica da
realidade. O aspecto da regionalidade ¢ um dos principais enfoques no desenvolvimento
dos conteudos. A metodologia utilizada deve conduzir ao desenvolvimento do raciocinio
e a reflexdo critica, associando aulas expositivas com semindrios, discussao de textos,
estudos de caso, visitas técnicas, e desenvolvimento de atividades praticas. Sdo utilizados
também os laboratdrios para uso de softwares e programas associados aos componentes
curriculares. A formacdo deverd garantir a constitui¢do das competéncias objetivadas na
area profissional, contemplando diferentes ambitos do conhecimento profissional.
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9. SISTEMATICAS DE AVALIACAO

A sistematica de avaliacdo do curso estd em consonancia com a concepcio de
avaliacdo adotada no Projeto Pedagdgico Institucional (PPI) da UFPE, conforme previsto
no Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI 2019-2023), entendendo o processo
avaliativo como parte integrante da formacao critica, reflexiva e emancipadora do
estudante.

A Resolucao n°. 04/94 CCEPE, de dezembro de 1994, institui as normas sobre
avalia¢do de aprendizagem da UFPE e, consequentemente, adotadas pelo Comunicagao
Social do CAA. Adequa-se também as atualizagdes concernentes ao calendario
académico vigente.

1. A avaliagio de aprendizagem sera feita por disciplina, abrangendo
simultaneamente os aspectos de frequéncia e de aproveitamento.

2. A frequéncia as atividades escolares € obrigatoéria, respeitados o turno e o horario
previstos para a disciplina, considerando-se reprovado o aluno que ndo tiver comprovada
sua participagdo em pelo menos 75% (setenta e cinco por cento) das aulas tedricas ou
praticas computadas separadamente, ou ao mesmo percentual de avaliagdes parciais de
aproveitamento escolar.

3. A avaliagdo de aproveitamento sera feita: a) ao longo do periodo letivo, mediante
verificagdes parciais, sob forma de provas escritas, orais ou praticas, trabalhos escritos ou
de campo, seminarios, testes ou outros instrumentos constantes no plano de ensino
elaborado pelo professor e aprovado pelo Nucleo ou Departamento Académico em que
esta lotada a disciplina; b) ao fim do periodo letivo, depois de cumprido o programa da
disciplina, mediante verificagdo do aproveitamento de seu conteudo total, sob a forma de
exame final. Observagdo: a avaliacdo de aproveitamento sera expressa em graus
numéricos de 0,0 (zero) a 10,0 (dez), sempre com um digito a direita da virgula, atribuidos
a cada verificacao parcial e no exame final.

4. As verificagdes parciais deverdo ser previstas, em forma e data de realizagao, no
plano de ensino da disciplina, comunicadas aos alunos no inicio do periodo letivo, e sua
quantidade sera de pelo menos duas, sendo pelo menos uma delas individual. Obs.: Apds
o julgamento da ultima verificagdo parcial serd extraida a média parcial de cada aluno, na
forma preconizada no plano de ensino daquele periodo.

5. O aluno que comprovar o minimo de frequéncia estabelecido no item 2 e obtiver
uma média parcial igual ou superior a 7,0 (sete) sera considerado aprovado na disciplina
com dispensa do exame final, tendo registrada a situacdo final d¢ APROVADO POR
MEDIA em seu historico escolar, e a sua Média Final sera igual a Média Parcial.

6. Comprovado o minimo de frequéncia estabelecido no item 2, o aluno sera
considerado APROVADO na disciplina se obtiver simultaneamente: a) média parcial e
nota do exame final ndo inferiores a 3,0 (trés); b) média final ndo inferior a 5,0 (cinco)
Observacdo: a Média Final sera a Média aritmética entre a Média Parcial e a nota do
Exame Final.

7. Algumas estratégias de avaliagcdo trabalhadas no curso sdo provas escritas,
seminarios, artigos, resumos, resenhas, portfolios, reportagens, material de divulgagao
cientifica (cartilhas), produtos audiovisuais etc. ou outros instrumentos constantes no
plano de ensino elaborado pelo professor e aprovado pelo Nucleo ou Departamento
Académico em que esta lotada a disciplina.
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8. Tém critérios especiais de avaliagdo as disciplinas de Trabalho de Conclusao de
Curso I e Trabalho de Conclusdo de Curso II, conforme normatizagdo especifica
detalhada neste documento no item Trabalho de Conclusao de Curso.

9. Podera ser concedida 2*. chamada exclusivamente para o exame final ou para
uma avaliagdo parcial especificada no plano de ensino da disciplina. A concessao de 2°.
chamada dependera da justificativa apresentada, com documentagdo comprobatoéria, para
a falta do aluno na data prevista, mediante requerimento entregue a Escolaridade dentro
do prazo de 02 (dois) dias tteis decorridos da realizagdo da prova pela sua turma. Deferido
o requerimento, com base na Legislacdo Federal especifica, a 2* chamada devera ser
realizada dentro do prazo de 08 (oito) dias, contados a partir da ultima avaliagdo parcial,
abrangendo todo o contetdo programatico da disciplina.

10. Ao aluno sera permitido requerer até duas revisdes de julgamento de uma prova
ou trabalho escrito, por meio de pedido encaminhado ao coordenador do curso. A primeira
revisdo devera ser requerida dentro do prazo de 02 (dois) dias uteis, contados da
divulgagdo das notas, e serd feita pelo mesmo professor que emitiu o julgamento inicial,
em dia, hora e local divulgados com antecedéncia de 2 (dois) dias, de modo a permitir a
presenca do requerente ao ato de revisdo. A primeira revisao devera ser procedida dentro
do prazo de 5 (cinco) dias uteis contados do deferimento do pedido, cabendo novo recurso
do aluno dentro de 02 (dois) dias teis seguintes a divulgacao de seu resultado, que podera
implicar em aumento, diminuicdo ou manutengdo da nota. A segunda revisdo sera
realizada por uma Comissdo composta pelo professor responsavel pelo primeiro
julgamento e por 2 (dois) outros professores da mesma disciplina indicados pelo
Departamento no qual esta lotada a disciplina, ou, na falta destes, por professores de
disciplinas afins, ouvida a Coordenag¢ao do Curso. A segunda revisao devera ser realizada
dentro do prazo de 15 (quinze) dias, contados do encaminhamento do requerimento ao
Departamento competente, em dia, hora e local divulgados com antecedéncia de 02 (dois)
dias, de modo a permitir a presenga do requerente ao ato de revisdo, e a nota definitiva da
prova revista serd a média aritmética das notas atribuidas pelos 3 (trés) componentes da
comissao revisora.

11. Na questdo da acessibilidade, os estudantes que precisarem de algum tipo de
acessibilidade contard com o apoio pedagogico dos professores do curso, mas, além disso,
também do NACE e do atendimento psicologico para que seja realizada a avaliagdo da
maneira mais adequada para eles. E fundamental que os processos avaliativos, tanto
quanto os procedimentos metodologicos estejam em consonancia com a legislagdao
vigente acerca da acessibilidade. No caso de estudantes com deficiéncia, mobilidade
reduzida ou necessidades educacionais especiais, a avaliagdo levard em conta
possiblidades de diversificagdo das atividades solicitadas pelas diferentes situacdes de
deficiéncia ou demais categorias que demandem atendimento especial, como dilacao de
tempo, acompanhamento de profissional ou monitor especializado, garantindo plenas
condicdes de uma avaliacdo condizente. Isto se d4 em consonancia com a Resolugao
11/2019 CCEPE, que trata da dilagdo de tempo e disponibilizacdo de provas acessiveis.

12. As notas atribuidas pelo professor a cada avaliagdo de aprendizagem devem ser
divulgadas aos alunos dentro do prazo de 7 (sete) dias, contados de sua realizagdo, e as
médias parciais dentro desse mesmo prazo, contado da realizagao da ultima verificagao
parcial programada para a turma. O exame final s6 podera ser realizado apds transcorridos
02 (dois) dias tuteis da divulgagdo da média parcial. As notas do exame final e o quadro
com as médias finais calculadas deverdo ser entregues pelo professor a Escolaridade
dentro do prazo de 7 (sete) dias, contados da realizagdo do exame final. As disciplinas
referidas no item 8 terdo prazos de entrega para o resultado de suas avaliagdes
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determinados pelo Colegiado de Curso. A inobservancia dos prazos deste artigo devera
ser comunicada pelo Coordenador do Curso ou Chefe do Departamento de lotacdo da
disciplina para que este, apds ouvir o professor responsavel, decida pelo pedido de
aplicagdo das sangdes disciplinares regimentalmente previstas.

13. Os casos omissos serao resolvidos pelo Conselho Coordenador de Ensino,
Pesquisa e Extensdo (CCEPE).

Ainda com relag@o aos mecanismos de avaliagdao do corpo docente e do curso como
um todo, propomos a realiza¢do de reunides pedagdgicas periddicas com representantes
do corpo docente, dos técnicos e do corpo discente, com o objetivo de aperfeicoar o
projeto pedagodgico do curso e as praticas docentes e discentes. A periodicidade e os
conteudos a serem discutidos na reuniao sao negociados e decididos em consenso com 0s
professores que integram o corpo docente, conforme as necessidades identificadas no dia
a dia do curso. Serdo implementados ainda mecanismos de avaliagao do corpo docente e
da estrutura do curso por parte dos discentes, tais como formulérios e questionarios
estruturados para esta finalidade.

Destacamos que tais reunides, envolvendo tanto as instdncias do NDE como do
Colegiado (este com representagdo discente) e, em ocasides consideradas necessarias, de
todo o corpo docente, traduziram-se na reforma do PPC aqui apresentada. O esforgo
coletivo de todos os envolvidos, mobilizados num processo de atualizagado, foi efetivo ao
longo dos ultimos anos. Também colaborou para o reconhecimento coletivo, traduzido
em discussdes tedrico-pedagdgicas que se refletem nesta reforma de PPC, da continua
necessidade de avaliacdo critica sobre o curso e sua relagdo com o mercado, a sociedade
e a academia, de modo que o marco de dez anos de existéncia do curso convergiu para
esta proposta de reforma deste documento. Em conformidade com a Resolucdo n°
01/2013 CCEPE/UFPE, o NDE atua como instincia permanente de avaliagdo e
aperfeigoamento do PPC e de articulagdo entre as dimensdes ensino, pesquisa e extensao.

A avaliagdo das condi¢des de infraestrutura do curso, conforme a Resolugdao n°
10/2017 CEPE, contempla aspectos relacionados a adequacdo de salas de aula,
laboratdrios, equipamentos, recursos tecnoldgicos e acessibilidade, buscando assegurar
que os meios materiais disponiveis sejam compativeis com os objetivos formativos do
projeto pedagogico.

A UFPE possui um sistema de avaliacao das condicdes de ensino na universidade,
disponibilizada em plataformas vigentes; respondem a ela, que pode ser encontrada no
SIGAA, tanto os docentes como os discentes. As dimensdes avaliadas para os alunos sao
a “autoavaliacdo”, “avaliacio do docente” e “condi¢des de ensino”. E feita a avaliacdo do
docente pelo discente, levando em consideracdo a Resolu¢do CCEPE n°. 10/2017,
considerando aspectos como “pontualidade”, “assiduidade”, “dominio de conteudo”,
“clareza e objetividade na exposi¢ao”, “organizacao da disciplina”, “relacionamento” e
“avaliacdo da aprendizagem”. Em relacdo a sistematica de avaliagdo do docente,
considera-se o Programa de Progressao Docente, que estabelece critérios € normas para
fins de progressdo funcional e promocao na carreira de Professor de Magistério Superior,
como um instrumento adequado de avaliagdo para o corpo docente do curso,
contemplando atividades de ensino, pesquisa, extensdo e gestdo. Também sdo realizadas
pelo Curso de Comunicacao Social do CAA pesquisas que apontem causas de evasao dos
estudantes, entrada do egresso no mercado de trabalho e acompanhamento dos estudantes
que cumprem estagios em empresas, além de visitas as instituigdes concedentes. A
coordenacdo do curso, por sua vez, ¢ avaliada pelos discentes, por meio de formulério
disponibilizado pela CPA (Comissao Propria de Avaliagdao) da Universidade.
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As sistematicas de avaliacao, por fim, conformam-se a IN n°. 4/2021, que versam
sobre os protocolos execucdo e acompanhamento dos processos avaliativos internos e
externos dos cursos de graduacao da UFPE.

Em conformidade ao § 2° do art. 47 da LDB e na Resolu¢ao n° 07/2013
CCEPE/UFPE, ha a possibilidade de aceleracao dos estudos para estudantes com alto
rendimento.

O curso de Comunicagdo Social, por seu turno, recebe avaliacdo in loco do
Ministério da Educagdo e passa pelo processo de Autoavaliagdo institucional da
Universidade, realizada pela CPA.
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10. ORGANIZACAO CURRICULAR DO CURSO

A formagao em Comunicacao Social no Brasil ¢ guiada por normas e diretrizes que
visam assegurar a qualidade e a relevancia do ensino na area. Em consonancia com a Lei
de Diretrizes ¢ Bases da Educagdao Nacional (LDB), que estabelece os principios
fundamentais da educacao, cabe destacar a importancia da formacao integral do estudante
e o desenvolvimento de competéncias necessarias para o exercicio profissional.
Complementarmente, as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso de Comunicagao
Social delineiam os contetudos e as habilidades que devem ser abordados, promovendo
uma formagdo que articule teoria e pratica, além de valorizar a diversidade cultural e a
ética na comunicagao.

10.1- ARTICULACAO ENTRE ENSINO, PESQUISA E EXTENSAO

A integracdo entre teoria e pratica propde-se nao apenas a estimular a aplicacao das
teorias no mundo da pratica profissional, mas também com o objetivo de criar as
condigdes para uma pratica reflexiva, visando seu constante aperfeigoamento. Para isso,
torna-se fundamental a implementacdo de estratégias institucionais voltadas para a
aproximacao das instancias de pesquisa, ensino e extensdo. Dentre elas, destacam-se: a)
O estimulo ao estagio profissional desde os primeiros semestres do ciclo profissional b)
A criagdo de comissdes responsaveis por estabelecer acordos institucionais com as
empresas locais para propiciar um melhor aproveitamento dos alunos nas vagas de estagio
e estimular a troca de experiéncias e conhecimentos entre a Universidade e as empresas.
¢) O mapeamento de problemas sociais e de mercado de modo a servir como base para a
intervengdo da Universidade em termos de acdes de pesquisa, ensino e extensdo. d) A
reformulacdo periddica do curriculo com o objetivo de propiciar que as praticas
vivenciadas no mercado integrem a estrutura curricular do curso, as agdes de pesquisa e
extensdo, objetivando uma formag¢do mais critica e mais comprometida, capaz de propor
alternativas de solugdes para os problemas sociais. Tendo em vista a necessidade de
contemplar a integraliza¢gdo minima de 10% da carga horaria total do curso em Ac¢des
Curriculares de Extensdo (ACEx), conforme estabelecido pela Resolucdo N.7/2018 —
CNE/CES e pela Resolug¢dao N.31/2022 — CEPE/UFPE, esta se encontra em processo de
normatizacdo para futura implementagao na reforma integral do PPC, em tramite.

10.2 - ESTRUTURA

a. CICLO BASICO

O Curriculo proposto inclui um ciclo basico, no qual sdo apresentadas teorias de
base e fundamentos de Comunicacdo e Cultura para a constru¢do de uma formagdo
humanistica e uma linguagem comum que atenda ao perfil geral do egresso da area de
Comunicacdo Social, conforme as diretrizes em vigor. Este ciclo compreende os trés
primeiros semestres. Sdo ofertadas cinco disciplinas obrigatérias para cada periodo do
basico, correspondendo a quinze disciplinas, ou 900 horas-aula. Nesta etapa do Curso,
os conteudos estdo divididos nestas quinze disciplinas: Filosofia, Comunicag¢do e
Linguagem, Técnicas de Redagdo, Midia e Cultura de Massa, Marketing, Sociologia da
Comunicagao, Tecnologias da Comunicac¢dao, Histéria da Arte, Histéria da Midia,
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Comunicagao e Culturas Populares, Cultura Brasileira, Midia e Cidadania, Comunicagao
e Politica, Narrativas Midiaticas e Introdug@o ao Audiovisual. Todas estas disciplinas sdo
obrigatorias.

b. CICLO PROFISSIONAL

O ciclo profissional tem 1830 horas. Esse ciclo inclui os trés primeiros semestres
do curso com cinco disciplinas obrigatorias cada um, que somam 900 horas, a disciplina
de Metodologia Cientifica com 60h, oferecida no sexto periodo, e as disciplinas de TCC
1, com 420 horas, no sétimo, e TCC 2, com 450 horas, no oitavo periodo. As 1200 horas
restantes para alcancar as 3030 horas devem ser cumpridas com disciplinas eletivas (780h
de disciplinas eletivas), sendo que 420 horas devem ser cumpridas com atividades
complementares. As disciplinas estdo divididas na estrutura curricular conforme as duas
énfases oferecidas no curso: Produ¢dao Cultural ¢ Midias Sociais. Existem ainda
disciplinas eletivas que nao estdo vinculadas a nenhuma das duas énfases. Para concluir
qualquer uma das énfases o aluno precisa escolher cursar onze dos componentes eletivos
pertinentes aquela énfase (eletivas do perfil). Contudo, o aluno pode, se assim optar,
concluir ambas as €nfases ou mesmo cumprir seus créditos de eletivas do perfil ou eletivas
sem precisar ter concluido integralmente nenhuma das énfases. Os estudantes, no entanto,
precisam cursar, pelo menos, uma disciplina de cada énfase. Com efeito, ndo havera
mencao a énfases no histdrico escolar nem no diploma.

¢. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O trabalho de conclusdo de curso corresponde a duas disciplinas. A disciplina de
Trabalho de Conclusdo de Curso 1 (TCC1) tem 420h e a disciplina de Trabalho de
Conclusdo de Curso 2 (TCC2) tem 450h, totalizando 870 horas, a serem cursadas no
sétimo e no oitavo periodo. Sua normatizagdo esta em consondncia com a Resolugdo
N.18/2022-CEPE/UFPE, que versa sobre a diretrizes do Trabalho de Conclusdo de Curso
nos cursos de graduacao da Instituigdo.

A disciplina de TCC1 corresponde a elaboragcdo de um projeto experimental, seja
um projeto de monografia ou de pratica profissional, sob a supervisao de um professor
orientador escolhido pelo aluno com o auxilio do professor desta disciplina.

A disciplina de TCC2 corresponde a execucao do projeto elaborado e aprovado na
disciplina de TCCI.

Em ambos os casos, a primazia da orientagdo do projeto cabe ao professor
orientador designado para acompanhé-lo em encontros que recomendamos que sejam
quinzenais.

Ao professor da disciplina cabe monitorar o andamento da relag¢do orientador-aluno,
verificando se o aluno esta comparecendo as orientagdes na periodicidade estabelecida
pelo orientador e pedindo ao discente que colete assinaturas do orientador a cada encontro
de orientagdo como forma de controlar a assiduidade e a evolugdo do Trabalho de
Conclusdo de Curso. E recomendavel também que mantenha contato constante com 0s
professores para garantir a evolucdo e conclusdo dos trabalhos dentro dos prazos
estipulados.O professor das disciplinas de TCC terd, portanto, a fungdo de orientar os
aspectos formais e burocraticos da elaboracdo e execucao dos projetos.
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d. TEMAS TRANSVERSAIS

Em cumprimento ao Decreto N.5.626/2005, que trata sobre a obrigatoriedade da
disciplina de Libras, esta ¢ ofertada como eletiva nos cursos de bacharelado. Em
cumprimento & Resolu¢do CNE/CP n° 1, de 17 de Junho de 2004, as questdes referentes
as relagdes étnico-raciais serdo abordadas em grande parte dos componentes curriculares
do curso. O mesmo ocorre com as questdes emergentes referentes a Politica de Educagao
Ambiental, tratadas na Lei 9.795, de 27 de abril de 1999 e decreto n. 4281 de 25 de Junho
de 2002, por se tratar de problemas contemporaneos de urgente relevancia e com as
Diretrizes Nacionais para a Educagdo em Direitos Humanos, Parecer CNE/CP No
08/2012 e Resolugao CNE/CP No 01/2012.

Apesar de serem temas transversais tratados por uma grande quantidade de
componentes curriculares, os temas acima citados terdo especial relevancia no curriculo
das seguintes disciplinas: Midia e Cidadania tem amplo potencial de abordar questdes
relativas a educacdo em direitos. Educomunicagdo incorpora tematicas referentes as
questdes étnico-raciais, o mesmo valendo para Comunicagdo e culturas populares.
Comunicac¢ao comunitaria, por sua natureza, ¢ apta a abordar transversalmente questdes
de politica de educagdo ambiental, comunidades periféricas e direitos humanos.

e. INTERDISCIPLINARIDADE

Ao privilegiar o carater interdisciplinar da Comunicacao, a proposta deste curso de
Comunicacdo Social, por sua propria natureza, se abre imediatamente para relacdes com
areas afins, mais especificamente as ligadas a arte, a cultura e as Ciéncias Sociais puras
ou aplicadas.

No Centro Académico do Agreste hd diversas oportunidades de intercimbio em
todos os eixos pedagdgicos nos quais estdo agrupados os componentes curriculares. O
eixo de Midia e Linguagem tem fortes afinidades tematicas com o Nucleo de Design e
Comunicacdo, o que possibilita trabalhos interdisciplinares em areas voltadas para a
producao de conteudos, a exemplo de producdo Grafica e Multimidia.

J& o Eixo de Gestdo da Comunica¢do pode estabelecer interfaces com o Nucleo de
Gestdo no que tange as areas relacionadas a Marketing e Publicidade. Por fim, o Eixo de
Economia Criativa pode estabelecer relagdes tanto com o Nucleo de Formagao Docente
quanto com cursos voltados para o estudo das artes e para a pratica artistica em suas mais
diversas modalidades.

Dentro de cada semestre poderdo ser desenvolvidas atividades interdisciplinares
envolvendo duas ou mais disciplinas. No primeiro semestre, por exemplo, a disciplina de
producao de texto, na medida em que deve enfatizar a pratica constante da redagdo, pode
se vincular a tematicas exploradas em outras disciplinas do mesmo periodo, tais como
Filosofia, Midia e Cidadania ou Sociologia da Comunicagao.

O mesmo pode acontecer no segundo semestre, com Introdug¢do ao Audiovisual,
que pode explorar suas interfaces com Histéria da Arte ou Midia e Cultura de massa
envolvendo os alunos em semindrios tematicos comuns. No terceiro periodo, ha também
possibilidade de fomentar atividades interdisciplinares entre Narrativas Mididticas e
outras disciplinas do periodo.

No ciclo profissional, a possibilidade de interdisciplinaridade entre os eixos esta
garantida na medida em que as disciplinas praticas podem se integrar visando se
complementarem em funcdao de um objetivo maior ou em busca de resultados mais
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consistentes. Como sugestdes poderiamos citar: Pesquisa de Mercado, com Criagao
Publicitaria ou Marketing Politico; Elaboracdao e Gestdo de Projetos Culturais com
Planejamento de Midia, Direcao de Arte ou Producao Audiovisual, ou entao Patriménio
Cultural com Fotografia ou Producdo Audiovisual.

Entretanto, ¢ preciso enfatizar que as atividades interdisciplinares dependem
sobretudo de iniciativas que devem partir dos professores do curso, fruto de sua
disposi¢do e abertura para a troca de ideias e informagdes com professores da area, ou
mesmo de areas afins. O projeto por sua parte, ndo so prevé algumas destas possibilidades
como estimula essa pratica entre os professores em suas diversas modalidades possiveis.

As normatizagdes especificas de Atividades Complementares, Trabalho de
Conclusdo de Curso e Estagio Curricular Supervisionado sao apresentadas nos anexos do
PPC com as devidas aprovacdes do NDE e Colegiado de Curso e Pleno do Departamento.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO -
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

CURRICULO DO CURSO DE GRADUAGAO EM
COMUNICACAO SOCIAL

Valido para os alunos ingressos a partir de 2014.1

Componertes Corea Creditos | ch
Obrigatorias Horaria
- Total
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Teo Prat Pré-Requisitos
Depto. Basico
COMNO001| FILOSOFIA 60 0 4 60
COMN0002| TECNICAS DE REDACAO 30 30 3 60
COMNO003| HISTORIA DA MIDIA 60 0 4 60
COMNO0004| SOCIOLOGIA DA 60 0 4 60
COMUNICACAO
COMNO005| MIDIA E CIDADANIA 30 30 3 60
- MIDIA E CIDADANIA
COMNO006| COMUNICACAO E 30 30 3 60
CULTURA POPULARES
COMNO0007| COMUNICACAO E 30 30 3 60 TECNICAS DE REDAGAO
LINGUAGEM
COMNO008| HISTORIA DA ARTE 60 0 4 60
COMNO0009| MIDIA E CULTURA DE 60 0 4 60 SOCIOLOGIA DA
MUNICACA
MASSA COMUNICACAO
COMNO0010| INTRODUGCAO AO 30 30 3 60
AUDIOVISUAL
COMNOO11| MARKETING 30 30 3 60
COMNO0012| CULTURA BRASILEIRA 60 0 4 60
COMNO0013| COMUNICACAO E 30 30 3 60
POLITICA
COMNO0037| NARRATIVAS MIDIATICAS 30 30 3 60
COMNO0O16| TECNOLOGIAS DA 60 0 4 60 HISTORIA DA MIDIA
COMUNICACAO
4 FILOSOFIA
COMNO0048| METODOLOGIA DE 60 0 60 050
PESQUISA
Trabalho de Conclusdo de
Curso
COMNO029 TRABALHO DE CONCLUSAO DE 60 360 16 420 METODOLOGIA DE
CURSO | PESQUISA
COMNO0094 TRABALHO DE CONCLUSAO DE 60 390 17 450 TRABALHQ DE
CURSO Il ICONCLUSAO DE CURSO
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Disciplinas eletivas do perfil da énfase em
Producéo Cultural

COMNO0023| ECONOMIA DA CULTURA 60 0|4 60 | CULTURA BRASILEIRA

COMNO0025| MARKETING CULTURAL 30| 30{3] 60 | MARKETING

COMNO0040| ELABORACAO E GESTAO DE PROJETOS CULTURAIS 30 30[3] 60

COMNO0027| PRODUCAOQ EDITORIAL 30| 30|3] 60 | HISTORIA DA MIDIA

COMNO0026| PATRIMONIO CULTURAL 30| 30[3] 60 | HISTORIA DA ARTE

COMNO0024| pOL{TICAS CULTURAIS 30| 30/3] 60 | COMUNICACAO E CULTURAS
POPULARES

COMNO0028| PRODUCAO FONOGRAFICA 30 30[{3] 60

COMNO036, COMUNICACAO COMUNITARIA 30| 30/3] 60 | COMUNICACAO E CULTURAS
POPULARES

COMNO033| OFICINA DE TEXTOS 300 30({3] 60

COMNO0065| ASSESSORIA DE COMUNICAGCAO 300 30({3] 60

COMNO0043| PRODUCAO DE EVENTOS 30 30({3] 60

COMNO0049| PROJETOS AUDIOVISUAIS 30 30[{3] 60

COMNO0045 EMPREENDEDORISMO 300 30[{3] 60

COMNO0044| TOPICOS ESPECIAIS EM CRITICA CULTURAL 300 30({3] 60

Disciplinas eletivas do perfil da
énfase em Midias Sociais

COMNO0021 | COMUNICAGAO INSTITUCIONAL 30| 30 60 Elohlhéﬂrilé?ﬁAo E

COMNO0020 | COMUNICACAO E CULTURA DO CONSUMO 60 0 60

COMNO015 | MARKETING POLITICO 30| 30 60

COMNO0022 | GESTAO DE MARCAS 30| 30 60 MARKETING

COMNO0017 | PLANEJAMENTO DE CAMPANHA 30| 30 60

COMNOOT8 | o\mERCIO ELETRONICO 30| 3013 €0 Z(E)%Nu?ul_l(c)/fgzsom

COMNOO35 | pRODUCAO PARA A WEB 30| 30 60 LE)(,:'ANU%L.S%}%DA

COMNO0030 | REDACAO PARA 0S MEIOS DE COMUNICACAO 30| 30 60

COMNO0054 | TOPICOS ESPECIAIS EM PRODUCAO PARA WEB 30| 30 60 PRODUCAO PARA WEB

COMNO068 | COMUNICACAO E CONVERGENCIA MIDIATICA 60 0 60

COMNO0077 | GESTAO DE MIDIAS SOCIAIS 30| 30 60

COMNO0092 | PUBLICIDADE E MIDIAS SOCIAIS 30| 30 60

COMNO0084 | MARKETING 3.0 60 0 60

COMNO0032 | DIRECAO DE ARTE 30| 30 60

COMNO086 | MIDIA E ATIVISMO 30| 30 60

COMNO069 | COMUNICACAO E ESTUDOS DA VIGILANCIA 60| O 60
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COMNO0042 | INTRODUCAO A PRODUCAO DA NOTICIA 30| 30 60
COMNO0051 | PRODUCAQO AUDIOVISUAL DA NOTICIA 30| 30 60
COMNO0041 | EDUCOMUNICACAO PARA FORMACAO CIDADA 30| 30 60
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO - PRO-REITORIA PARA ASSUNTOS ACADEMICOS
CURRICULO DO CURSO DE GRADUAGCAO EM COMUNICAGAO SOCIAL
COMPONENTES ELETIVOS
COMNO0031 | CRIACAO PUBLICITARIA 30 30/3] 60
COMNO0034 | FOTOGRAFIA 30 30[3| 60 | FILOSOFIA
COMNO0039 PRODUCAO AUDIOVISUAL 30 30{3] 60 | INTRODUCAO AO
AUDIOVISUAL
LIBRAS
EDUC0058 30 30/3 60
TOPICOS ESPECIAIS EM AUDIOVISUAL
COMNO0097 OPICOS ESPECIAIS ublovisu 30 30[3] 60
COMNO099 TOPICOS ESPECIAIS EM TEORIAS DA 60 o ld o
COMUNICACAO
MODA E CRITICA CULTURAL
COMNO0053 30 30/3 60
ESTETICAS DA PERIFERIA
COMNO0075 30 30/3] 60
ESTETICA E TEORIA DA ARTE
COMNO0074 60 0|4 60
TEORIA E CRITICA LITERARIA
COMNO056 60 0|4 60
iDIA, PODER E CELEBRIDADE
COMNO0046 MIDIA, PO ¢ s 30 30/3] 60
iDIA E SUBJETIVIDADE
COMNO0088 M SUBJETIV s 30 30/3] 60
MODA, OBJETO E COMUNICACAO
COMNO0089 ’ 60 0|4 60
MUNICACAO IMERSIVA
COMNO0071 COMUNICACAO SV 30 30/3] 60
AUDIOVISUAL E DESI
COMNO0066 ublovisu SIGN 30 30/3] 60
OFICINA DE ROTEIRO
COMNO0090 30 30/3 60
MIDIA E REPRESENTACOES
COMNO0087 ; 30 30/3 60
MUNICACAO PUBLICA
COMNO0067 COMUNICACAO PUBLIC 30 30/3] 60
TECNICAS DE ENTREVISTA E REPORTAGEM
COMNO0038 30 30/3 60
HISTORIA DO PENSAMENTO BRASILEIRO
COMNO0079 60 0|4 60
HISTORIA DO BRASIL TEMPORANE
COMNO0078 STO O BRASIL CON ORANEO 60 0|4 60
TOPICOS ESPECIAIS EM TECNOLOGIAS DA
COMNO098 | - 1 inic ACAO 60 0|4 60
EPISTEMOLOGIA DA COMUNICACAO
COMNO0073 ; 60 0|4 60
HISTORIA E TEORIAS DO RADI
COMNO0083 STO ORIAS DO ° 60 0|4 60
HISTORIA E TEORIAS D EIOS IMPRE
COMNO0082 STO ORIAS DOS MEIOS IMPRESSOS 60 0|4 60
HISTORIA E TEORIAS DO CINEMA
COMNO0081 60 0|4 60
HISTORIA E TEORIAS DA TELEVISA
COMNO0080 STO ORIAS VISAO 60 0|4 60




COMNOOT6 FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE E 60 old e
MN PROPAGANDA
REDACAO PUBLICITARIA
COMNO0093 ” 30 30/3 60
TEORIAS DA COMUNICACAO
COMNO0096 ” 60 0|4 60
MUNICACAO E SISTEMAS DE INTERVENCA
COMN0070 COMUNICAGAO E SI5 > GAO 60 014 60
BJETO E COMUNICABILIDADE
COMN0047 OBJETO E COMUNIC. 60 014 60
MARKETING DE CONTEUDO
COMNO0085 30 30/3] 60
PESQUISA EM COMUNICACA
COMN0091 SQUIS COMUNICACAO 60 014 60
PROJETOS DE COMUNICACAO INTEGRADA
COMN0059 OJETOS DE COMUNICAGAO G 30 30[3| 60
RELACIONAMENTO COM O CLIENTE
COMNO0060 60 0|4 60
TEORIAS DAS MIDIAS DIGITAIS
COMNO0095 60 0|4 60
MUNICACAO E ETNOGRAFIA
COMNO050 COMUNICACAO 0G 30 30(3| 60
PESQUISA DE MERCADO
COMN0019 30 30[3| 60 | MARKETING
MIDIA E CULTURA DE CONSUMO
COMNO0100 60 014 60
TELEVISAO E NOVAS MIDIA
COMNO101 VISAO E NOVAS MIDIAS 30 30(3| 60
ACESSIBILIDADE DOS SURDOS AS MIDIAS
COMNOO6Z | b\ TAIS E APRENDIZAGEM 30 | 3013 60
ARGUMENTACAO E LETRAMENTO CIENTIFICO
COMNO0063 ; 30 30(3| 60
JSICA E COMUNICACA
COMN0052 MUSICA E COMUNICACAO 30 30(3| 60
FOTOGRAFIA CONTEMPORANEA
COMN107 010G CONTEMPO 30 30(3| 60
MODA E SEMIOTICA
COMNO0108 30 303| 60
NARRATIVAS VISUAIS: FOTOGRAFIA E VIDEO
COMNOT13 | bARA MIDIAS SOCIAIS 30 | 3013 60
INEMA DOCUMENTAL
COMNO0106 CIN OCUMEN 30 30(3| 60
CINEMA PERNAMBUCANO
COMNO0110 30 303| 60
CINEMA BRASILEIRO
COMNO0109 60 014 60
DIRECAO DE FOTOGRAFIA D ENTAL
COMNO114 GAO o106 OCUMEN 30 303| 60
INTRODUCAO A ANIMACAO
COMNO111 ; ; 30 303| 60
MIDIA E DISCURSO
COMNO0112 60 014 60
EMIOTICA E ICACA
COMNO105 SEMIOTICA E COMUNICACAO 60 014 60
TOPICOS ESPECIAIS EM FOTOGRAFIA |
COMNO0103 OPICOS ESPECIAIS 010G 30 30(3| 60
TOPICOS ESPECIAIS EM FOTOGRAFIA I
COMNO0104 30 303| 60
RIACAO E PRODUCAO PARA MIDIA! RA
COMNO102 CRIAGAO ODUCAG S SONORAS 30 30[3| 60

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO - PRO-REITORIA PARA
ASSUNTOS ACADEMICOS
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CURRICULO DO CURSO DE GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL
OBSERVACAO

A CARGA HORARIA A SER CUMPRIDA NESTE CURSO CORRESPONDE A 1830
HORAS DE COMPONENTES OBRIGATORIOS, 1200 HORAS DE COMPONENTES
ELETIVOS, TOTALIZANDO UMA CARGA HORARIA TOTAL DE 3030 HORAS.
TODOS OS ALUNOS DEVEM OBRIGATORIAMENTE CUMPRIR OS CREDITOS DO
CICLO PROFISSIONAL. DEPOIS DE CONCLUIDOS EM SEQUENCIA O CICLO
PROFISSIONAL, O ALUNO PODERA MATRICULAR-SE EM QUAISQUER
DISCIPLINAS DO CICLO DE ELETIVAS, DE MODO A CUMPRIR A CARGA
HORARIA DE 1200 HORAS-AULA (780 HORAS DE COMPONENTES ELETIVOS E
420 HORAS DE ATIVIDADES COMPLEMENTARES). ELE PODERA, SE ASSIM O
DESEJAR, ORIENTAR A ESCOLHA DAS SUAS DISCIPLINAS BUSCANDO UMA
FORMACAO FOCADA EM DUAS ENFASES POSSIVEIS: PRODUCAO CULTURAL E
MIDIAS SOCIAIS. A CARGA HORARIA RESTANTE SERA CUMPRIDA COM
ATIVIDADES COMPLEMENTARES, ELETIVAS DO PERFIL OU ELETIVAS LIVRES.
CONTUDO, AS ATIVIDADES COMPLEMENTARES NAO PODEM EXCEDER A
CARGA HORARIA MAXIMA DE 420 HORAS.

Sintese de Carga Horaria
Componentes Obrigatdrios 1830h
Componentes Eletivos do Perfil/Livre 780h
Atividades Complementares 420h
Carga Horaria Total 3030h

INTEGRALIZACAO CURRICULAR

Tempo minimo 8
semestres
Tempo Médio 10
semestres
Tempo Méaximo 14
semestres

Tabela da Organizacio Curricular por Periodo

A seguir, apresentamos uma proposta de sequéncia em regime semestral para conclusao
do Curso de Comunicacao Social em quatro anos podendo o curso ser concluido em

periodo maior:
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1° PERIODO
Componentes Obrigatérias Carga Horarlla réditos | Ch Total
Sigla Depto. | Ciclo Geral ou Ciclo Bésico Teo | Prat Pré-Requisitos| Co-Requisitos
1° PERIODO
COMNO0001 FILOSOFIA 60 0 4 60
COMNO0002 TECNICAS DE REDAGCAO 30 30 3 60
COMNO0003 | HISTORIA DA MIDIA 60 0 4 60
COMNO0004 SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO| 60 0 4 60
COMNO0005 MIDIA E CIDADANIA 30 30 3 60
TOTAL 300
2° PERIODO
Componentes Obrigatorias Carqa_ Créditos |Ch Total
Horaria
Sigla Depto. Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Préat Pré- Co-
Requisitos Requisitos
2° PERIODO
COMNO0006 COMUNICAGAO E CULTURA 3 30 3 60 MIDIA E
¢ CIDADANIA
POPULARES 0
COMNO0007 COMUNICACAO E 3 30 3 60 TECNICAS DE
LINGUAGEM 0 REDACAO
COMNO0008 HISTORIA DA ARTE 60 0 4 60
COMNO0009 MIDIA E CULTURA DE MASSA| 60 0 4 60 SOCIOLOGIA DA
COMUNICAGAO
COMNO0010 INTRODUGAO AO 30 30 3 60
AUDIOVISUAL
TOTAL 300
3° PERIODO
Componentes Obrigatérias Carga_ CréditosiCh
Horaria
- - - - - Total —
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Prat Pré-Requisitos Co-
Depto. Requisitos
3° PERIODO
COMNO0011 MARKETING 30 30 3 60
COMNO0012 CULTURA BRASILEIRA 60 0 4 60
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COMNO013 COMUNICACAO E POLITICA 30 30 3 60
COMNO037 NARRATIVAS MIDIATICAS 30 30 3 60
COMNO0016 TECNOLOGIAS DA 60 0 4 60 HISTORIA DA
COMUNICAGCAO MIDIA
TOTAL 300
4° PERIODO
Componentes Obrigatérias Carga Horaria Créditos lch
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Prat Total |Pré-Requisitos Co-Requisitos
Depto.
4° PERIODO
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
TOTAL 300
5° PERIODO
Componentes Obrigatdrias Carga Horéria} Creditos |ch
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Prat Total |Pré-Requisitos Co-Requisitos
Depto.
5° PERIODO
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
TOTAL 300
6° PERIODO
Componentes Obrigatérias Carga_ Créditos |ch
Horaria
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Béasico Teo Prét Total Pré-Requisitos Co-
Depto. Requisitos
6° PERIODO
COMNO0048 METODOLOGIA DE PESQUISA 60 0 4 60 FILOSOFIA
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
TOTAL 300

7° PERIODO
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Componentes Obrigatérias Carga' Créditos |ch
Horéria
- Total
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Prat Pré-Requisitos Co-Requisitos
Depto.
7° PERIODO
COMNO29 [TRABALHO DE CONCLUSAO 60 360 |16 420 METODOLOGIA
DE CURSO | DE PESQUISA
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
ELETIVA 60
TOTAL 660
8° PERIODO
Componentes Obrigatérias Carqa_ Créditos |Ch
Horaria
- ~ Total
Sigla Ciclo Geral ou Ciclo Basico Teo Prat Pré-Requisitos Co-Requisitos
Depto.
8° PERIODO
COMN0094  TRABALHO DE CONCLUSAO 60 390 |17 450 TRABALHO DE
CONCLUSAO DE
DE CURSO II CURSO |
ELETIVA 60
ELETIVA 60
TOTAL 570
TOTALDE CARGA HORARIA DE
3030 HORAS

DISCIPLINAS

TOTAL GERAL

3030 HORAS
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11. Atividades Curriculares

A integracdo entre teoria e pratica deve necessariamente estar presente, como
norteadora das praticas pedagdgicas, em todos os trabalhos desenvolvidos pelos docentes
do curso, o que ¢ estimulado pela premissa de que o intercdmbio com os setores
produtivos da sociedade ¢ imprescindivel para a abordagem de problemas reais. Tal
integracdo ocorrera efetivamente em cada uma das disciplinas, cabendo a coordenagao o
incentivo ao trabalho docente como formacao e fonte da articulagdo entre teoria e pratica.
E importante considerar o trabalho como principio educativo na formagéo profissional e,
nesse aspecto, a acdo docente incentiva a pesquisa € a extensao como maneiras de

produzir conhecimento e intervir na pratica social.

Os topicos seguintes explicitam as agdes especificas extraclasses voltadas para a
integracao teoria e pratica.

11.1 Atividades Complementares

Conforme a Resolug@o 12/2013 do CCEPE, as Atividades Complementares devem
possibilitar o reconhecimento, por avaliagdo, de habilidades e competéncias do aluno,
inclusive adquiridas fora da Universidade. As Atividades Complementares se orientam a
estimular a pratica de estudos independentes, transversais, opcionais, interdisciplinares,
de atualizacdo profissional, sobretudo nas relagdes com o mundo do trabalho,
estabelecidas ao longo do Curso, notadamente integrando-as as diversas peculiaridades
regionais e culturais. Atividades Complementares devem ser comprovadas com a
respectiva carga hordria, instituicdo e/ou responsavel, relatorio e/ou avaliagdo quando for
o caso, devidamente aprovado pelo Colegiado do Curso. As horas sdo integralizadas pela
Coordenacao do curso.

Cada aluno deve ter 420 horas com atividades complementares respeitando a
regulamentacdo estabelecida pelo MEC para os cursos de Comunicacdo, conforme
resolugdo CNE/CES 16, de 13 de mar¢o de 2002, publicada no DOU em 09 de abril de
2002.

O aluno devera ser estimulado a participar de Atividades Complementares como as
listadas abaixo que serdo computadas de acordo com a tabela de créditos equivalente:

Atividades complementares

Atividades Carga horéria
(méxima)

Participacdo em comissdo coordenadora ou organizadora de eventos | 150 horas
académicos ou cientificos, promovidos por IES ou entidades cientificas ou
profissionais

Participacdo como ouvinte em cursos, congressos, encontros, Seminarios e 210 horas
assemelhados
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Apresentacdo de trabalhos em cursos, congressos, encontros, seminarios e 210 horas
assemelhados

Estagio 300 horas

Atividade de Pesquisa 300 horas
Participacdo no Pibic (Programa Institucional de Bolsas de Iniciacéo 300 horas

Cientifica)

Eventos relacionados a area de atuacdo do curso ou areas afins 60h

Apresentacdo ou producdo de palestra 30h

Apresentacdo de Poster ou resumo em evento 60 horas

Projeto de Pesquisa em Comunicacao e areas afins 60 horas

Participacdo em Expocom ou similares 60 horas

Projeto de Préatica Profissional (feitos pelos proprios alunos) sob aprovagdo do | 60  horas  (carga
Colegiado horéria referente a

certificados)

interesse publico, mediante comprovagdo de no minimo 75% (setenta e cinco
por cento) de participacao efetiva durante o seu periodo de realizacdo

Premiagdo ou aprovacdo em edital publico/privado 60 horas
Aprovacéo de financiamento no caso de producdes culturais 60 horas
Exposi¢do artistica/cultural realizada fora da Universidade | 60 horas
para publico externo

Participacdo em projetos de Extensdo na UFPE 300 horas
Atividades de representacdo discente junto aos 6rgdos da UFPE e outros de | 300 horas

Monitoria de disciplina

60 horas (carga da
disciplina)

Observacdo: As atividades de Pesquisa, Extensdo e Monitoria sdo aquelas
institucionais da UFPE, conforme Resolugéo 12/2013, aprovadas pela CCEPE
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Observacdo 2: Considera-se area afim de Comunicacdo Social todos os cursos da area das
Ciéncias Humanas, incluindo as Ciéncias Sociais puras, aplicadas e 0s cursos das areas
de Letras e Artes.

Observacéo 3: O MEC ndo determina a obrigatoriedade de estagio curricular para o curso
de Comunicacdo Social. Todavia, prevemos neste PCC estagios ndo obrigatorios como
passiveis de aproveitamento de créditos em atividades complementares. Serdo validos
apenas estagios realizados nos campos de atuacdo de Comunicacdo Social e Producéo
Cultural, como, por exemplo, atividades desenvolvidas em veiculos de comunicacéo de
midia de massa como jornal, revista, radio e televisdo, incluindo atividades em assessorias
de imprensa e comunicagéo, consultorias de marketing, agéncias de comunicacéo, gestéo,
monitoramento e analise de redes sociais e curadoria de contetdo digital.

A Normatizacdo das Atividades Complementares encontra-se no anexo
do PPC.

11.2. Trabalho de Conclusao de Curso -TCC

A disciplina de TCCI1 corresponde a elaboracdo de um projeto experimental, seja
um projeto de monografia ou de pratica profissional, sob a supervisao de um professor
orientador escolhido pelo aluno com o auxilio do professor desta disciplina. Estd em
conformidade com a Resolugdao N.18/2022 — CEPE/UFPE.

A disciplina de TCC2 (450h) corresponde a execucdo do projeto elaborado e
aprovado na disciplina de TCC1 (420h).

Em ambos os casos, a primazia da orientagdo do projeto cabe ao professor
orientador designado para acompanhé-lo em encontros que recomendamos que sejam
quinzenais. Ao professor da disciplina cabe monitorar o andamento da relacdo orientador-
aluno, verificando se o aluno estd comparecendo as orientagdes na periodicidade
estabelecida pelo orientador e pedindo ao discente que colete assinaturas do orientador a
cada encontro de orientagdo como forma de controlar a assiduidade e a evolugao do
Trabalho de Conclusio de Curso. E recomendavel também que mantenha contato
constante com os professores para garantir a evolucao e conclusdo dos trabalhos dentro
dos prazos estipulados. O professor das disciplinas de TCC tera, portanto, a funcao de
orientar os aspectos formais e burocraticos da elaboragdo e execu¢do dos projetos.

O Trabalho de Conclusdao de Curso, a ser elaborado nos dois ultimos periodos
semestrais do Curso de Comunicagdo Social, pode ser realizado em duas modalidades
basicas:

a. Como resultado de um conjunto de atividades de inicia¢do cientifica que
estimulem o espirito investigativo e a capacidade critica do aluno, apresentado sob a
forma de monografia normatizada segundo a Associacdo Brasileira de Normas Técnicas
(ABNT). O tema escolhido devera ter relagdo com as areas de Comunicacao e Cultura.

Ao final, o TCC ¢ submetido a aprovacdo formal de uma Banca Examinadora que avaliara
o trabalho pratico, a producao tedrica e a apresentagao oral. As formas de apresentagdo e
defesa podem ser realizadas no modo presencial e online). E garantido o direito a
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apresentacao do TCC em Linguas Brasileira de Sinais (LIBRAS), caso solicitado pelo
discente.

b. Elaboragdo e execu¢do de um projeto de pratica profissional na area de
Comunicag¢ao ou producao Cultural, sob a orientagao de um professor do curso.

Os formatos possiveis sdo:

1. Monografia. Consiste em um trabalho escrito de carater cientifico. Deve ser
baseado na busca de resultados para um problema que se coloca para o aluno e verse sobre
tema relacionado as Ciéncias da Comunicagdo e/ou a seus objetos. Trabalho individual.
Deve ter no minimo 50 paginas.

2. Artigo Cientifico. Publicacdo de 3 artigos cientificos em revistas Qualis Capes
orientados por professores do curso, contemplando o campo da Comunicagdo Social e/ou
areas afins, com o minimo de 10 paginas e o maximo de 30 paginas, seguindo as normas
da revista cientifica para apresentacdo. O aluno pode publicar individualmente ou em
parceria com algum professor. Os artigos devem ter sido publicados at¢ um més antes do
ultimo dia determinado para apresentacdo dos Trabalhos de Conclusdo de Curso do
semestre em curso. Os alunos que optarem por esta modalidade fardo ao longo da
disciplina de TCC1 um projeto de pesquisa baseado em um ou em mais de um dos artigos
publicados. Os trabalhos desta modalidade serdo submetidos a avaliagdo de uma banca
ao final da disciplina de TCC2. Nao sao validos os artigos publicados antes de o discente
ter iniciado suas atividades no Curso de Comunicagao Social. Trabalho de um so6 discente
em coautoria com professor(a) orientador(a).

3. Estudo de Caso Empresarial. Trabalho sobre tema unico, previamente
delimitado e aprovado pelo professor(a) orientador, com o minimo de 30 paginas,
centrado no estudo de um caso de comunicagao empresarial considerado academicamente
relevante ou relevante economicamente, socialmente, culturalmente em nivel regional ou
nacional. E necessaria a fundamentacio tedrica acerca do assunto em anélise, além de
serem seguidas as normas da ABNT. Trabalho individual.

4. Elaboracao de Produto Midiatico. Trabalho que visa a criagdo de um produto
de comunicagdo, previamente aprovado pelo orientador, com o minimo de 20 paginas de
relatorio com fundamentagdo tedrica e plano de atividade, contemplando um estudo de
mercado da midia escolhida para aferir a viabilidade do projeto, seguindo as normas da
ABNT para a formatagdo. Nesta modalidade, ¢ possivel realizar:

4.1- Producdao Experimental em Publicidade Impressa — O aluno devera
desenvolver o projeto grafico e a producio de material publicitario impresso. E
responsavel por todas as etapas de produgdo publicitaria: nome, textos, diagramacao,
producdo de ilustragcdes e de fotos, redacdo de titulos, legendas, créditos, chamadas e

outros. O produto deverd ter no minimo 12 (doze) paginas, podendo ser catalogos,
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broadside, material comemorativo/institucional, entre outros. Devera entregar uma versao
digital em formato PDF e uma versao impressa em tamanho A4. Trabalho individual.

4.2- Producao Experimental em Audiovisual — Os alunos terdo a oportunidade de
apresentar produ¢do audiovisual relacionada a publicidade e propaganda. Serdo
responsaveis por todas as etapas de producao publicitaria. O produto final de no maximo
5 minutos, pode ser: infomerciais, trailer de filme inédito do qual o aluno esteja
participando da produgao, videoclipes, trilhas originais, propaganda politica, entre outros.
Cabera aos alunos escolherem o tema, realizar a pesquisa, o roteiro, o texto, as imagens,
a selecdo e/ou elaboragdo de trilhas, gravacao, edi¢do, dentre outras atividades que
objetivarem a finalizacao do projeto. Até duas pessoas.

4.3- Producao Experimental em Fotopublicidade — Prevé a produ¢do de material
fotografico entre 20 e 30 fotos sobre produto, ambientes, paisagens, pessoas, animais,
alimentos, entre outros, atendendo a uma tematica. O aluno escolhera o tema, objeto de
pesquisa, texto sobre o conceito; produzird e ampliard as fotografias e executard o
planejamento grafico, diagramacdo e arte-final. Deverd entregar a versdo digital em
formato PDF e a versdo impressa em tamanho 20cmx30cm, papel fotografico fosco com
borda 02 mm. Trabalho individual.

4.4- Producio Experimental em Internet — Os alunos poderdo produzir
publicidades digitais, com até 05 minutos de duracdo, para diferentes plataformas, a
exemplo de sites, hotsites, blogs, experimentagdes interativas, advergames, aplicativos,
além de outras midias digitais. As normas a serem seguidas sdo as mesmas dos projetos
experimentais em audiovisual. O aluno deverd entregar uma copia em formato fisico
digital e a parte textual serd impressa. Trabalho individual.

5. - Planejamento e criacao de plano de Comunicacio. Trata-se da elaboragao de
um plano de comunicagdo, que contemple uma ou mais técnicas (publicidade,
propaganda, promocdo de vendas etc.), atendendo a um problema de comunicagdo de um
cliente real, podendo ser empresa publica ou privada ou terceiro setor, previamente
aprovado pelo professor orientador, com o minimo de 40 péaginas. E necessaria a
fundamentagdo teorica e o respeito as normas da ABNT. Composto por até 3 integrantes.

6. - Produtos transmidias dos géneros informativos e opinatives. Nesta
modalidade, o estudante deve desenvolver um projeto com lancamento de conteudo em
multiplas plataformas de midias. Deve ser, portanto, planejada a midia principal, mas
também estratégias de producdo e veiculacdo de contetidos e/ou a¢des complementares
em outros suportes. Além disso, € preciso estabelecer o plano de divulgagdo do projeto e
justificar a escolha das midias que serdo utilizadas.

Midia principal: escrita.
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a. Produgdo de noticias — o aluno devera desenvolver um projeto grafico e a
produgao editorial de informativo como jornal ou revista; O produto devera ter no minimo
12 paginas. Devera entregar uma versao digital em formato PDF e uma versao impressa
em tamanho A4. Trabalho individual.

b. Livro-reportagem - prevé a produciao de uma obra com no minimo 50 paginas. O
aluno escolhera o tema, objeto de pesquisa, texto, fotografias (se houver), edi¢ao e outros.
Devera entregar uma versao digital em formato PDF e uma versao impressa em tamanho
A4. Trabalho individual.

c. Fotodocumentéario ou Fotorreportagem — prevé a producdo de um livro-
reportagem em fotografia de no minimo 20/30 fotos acompanhado de uma apresentagao
tematica. O aluno escolhera o tema, objeto de pesquisa, texto, produzira e ampliara as
fotografias e executara o planejamento grafico: diagramagdo e arte-final. Trabalho
individual.

d. Ensaios criticos - Podem ser textos de musica, cinema, artes visuais, teatro,
gastronomia. Serdo exigidas pelo menos 50 paginas com andlises. O aluno escolherd o
tema, objeto de pesquisa, texto, fotografias (se houver), edi¢cdo e outros. Trabalho
individual.

e. Reportagem ou série de reportagens investigativas - de trés a cinco reportagens.
Minimo de 40 péginas. Trabalho individual.

Midia principal: sonora. A Produ¢do em Radio/Webradio/Podcast deve
contemplar temas de discussdo, andlise e producdo diretamente voltados para a
linguagem sonora, contemplando qualquer tipo de producdo sonora, como
radionovela, radioteatro, documentarios, reportagens, entrevistas, programas de
debates, dentre outros. Deve ter no minimo 20 minutos e serdo exigidas pelo
menos duas edi¢des do programa. O aluno escolherd o tema, objeto de pesquisa,
como também o roteiro, o texto, as trilhas, gravacao, edicdo e outros. Minimo de
20 paginas.

a. Reportagem ou série de reportagens com relato de fatos do dia a dia com
relevancia no universo social. Devem ter no minimo 5 reportagens com pelo menos 5
minutos cada uma.

b. Entrevista: didlogo entre o(s) reporter(es) e a(s) fonte(s), sob a forma de perguntas
e respostas. Duas edi¢des do programa com no minimo 25 minutos cada uma.

c. Documentario: producdes tematicas que investiguem e interpretem fatos de
relevancia social. Deve ter no minimo 25 minutos de duracgao.

d. Jornal: produgdes que observem assuntos de diversas areas no universo social,
com no minimo de 25 minutos;
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e. Programa de Debates: Produgdes em forma de debates, com a presenga de um ou
mais apresentadores e convidados, discutindo um tema de relevancia social. Deve ter no
minimo 25 minutos de duragao e duas edigoes.

f. Novelas e teatros: produgdes de programas que podem ser baseados em ficgao
e/ou de auditorio. Deve ter no minimo 25 minutos de duracdo e duas edigdes.

g. Programa/Podcast: programas com tematicas especificas. Deve ter no minimo 25
minutos de duracao e duas edicoes.

h. Qualquer outra produgdo sonora que venha a ser aprovada pelo colegiado, desde
que respeitadas as caracteristicas da linguagem.

Midia Audiovisual. A Producdo Audiovisual deve contemplar temas de
discussdo, andlise e producao diretamente voltados para a linguagem audiovisual,
contemplando qualquer tipo de producao audiovisual. O aluno escolhera o tema,
objeto de pesquisa, como também o roteiro, o texto, as trilhas, gravacao, edi¢do e
outros. Minimo de 20 paginas. Serdo aceitas Produgdes em video nos seguintes
formatos:

a. Reportagem: relato de fatos do dia a dia com relevancia no universo social;

b. Entrevista: didlogo entre o(s) reporter(es) e a(s) fonte(s), sob a forma de perguntas
€ respostas;

c. Documentario: produgdes de programas com personagens fixos que podem ser
baseados em fic¢do e/ou nao ficgado;

d. Programa de Debates: producdes em forma de debates, com a presencga de um ou
mais apresentadores e convidados, discutindo um tema de relevancia social;

e. Novelas: produgdes observando elementos da dramaturgia;
f. Seriados: produgdes observando elementos da dramaturgia;
Longa: realiza¢do de um filme em longa-metragem;

Curta: desenvolvimento de um filme em curta-metragem;

1. Animagao: criagao de uma animacao;

J. Programas de Entretenimento: producdes observando os itens anteriores citados;
k. Jornal/Reportagem: apresentacdo de um jornal ou de uma grande reportagem;

L. Rede social on-line audiovisual: apresentacdo de uma proposta para uma rede

social audiovisual on-line;
m. Video institucional: apresentagdo de material para uma determinada institui¢ao;

n. Qualquer outra producdo em video, desde que respeitadas e exploradas as
caracteristicas e possibilidades da linguagem audiovisual.
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Producéo para Internet. O aluno produziré jornais on-line, TV na internet, radio
na internet, sites tematicos, paginas em redes sociais com contetidos informativos,
aplicativos para smartphones. As normas a serem seguidas sdo as mesmas dos
Trabalhos de Conclusao de Curso para o audiovisual (no caso de TV e internet) e
producao sonora (no caso de radio e internet), com no minimo 20 paginas. No
caso de sites, o aluno devera desenvolver reportagens (no minimo 3 € no maximo
10) e executard o planejamento grafico: diagramacao e arte-final. O aluno devera
disponibilizar o material na internet.

7. Plano de Assessoria em Comunicacido. Prevé o planejamento global da
comunica¢do de uma organizagdo publica, privada ou do terceiro setor ou ainda de uma
celebridade do segmento artistico, politico ou esportivo. Minimo de 30 paginas. Trabalho
individual.

8. Plano de Assessoria de Imprensa. Difere do plano de Assessoria em
Comunicac¢ao pela especificidade das acdes que contempla, focadas exclusivamente no
trabalho do assessor. Tem o objetivo e a fun¢do de estruturar concretamente as principais
ideias e programagdes para todas as atividades futuras da Assessoria de Imprensa.
Minimo de 30 péginas. Trabalho individual.

9. Gestao de Redes Sociais On-line. Elaboracdo de um plano de gestdo de redes
sociais on-line, atendendo a um problema de comunicacdo de um cliente real, podendo
ser empresa publica ou privada ou terceiro setor, previamente aprovado pelo professor
orientador, com o minimo de 40 paginas. E necessaria a fundamentagdo tedrica e o
respeito as normas da ABNT. E necessario também apresentar a produgio de contetidos
(materiais de postagem em quantidade que fique evidenciada para a banca a proposta que
deve incluir banner, foto, video, gif etc.), sistematica de lancamento desses materiais,
além de apontar como serd realizada a avaliacdo de resultados, métricas digitais, ou seja,
0 monitoramento e avaliagdo da proposta. Trabalho com até 3 pessoas.

10. Educomunicacfo. Trata-se de uma pesquisa-agdo. O projeto ¢ desenvolvido em
escolas, ONGs ou associacdes comunitarias, visando ao envolvimento de alunos e/ou
agentes sociais em atividades de educomunicacdo em linguagens sonoras, escritas,
audiovisuais, monitoradas pelos graduandos. Minimo de 30 paginas. Trabalho individual.

11.  Producio Cultural. O TCC de Produgdo Cultural podera ser apresentado em
formatos diversos: ou monografia ou produto (video, exposicao, peca teatral, espetaculo
de danga, fotografias, livros, entre outras producdes) acompanhado de memorial
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descritivo, que consiste na descri¢ao pormenorizada de toda trajetéria, desde a concepgao
até a apresentagdo, do produto. Dessa forma, ¢ necessario entregar o projeto cultural
escrito, baseado em modelo instituido pelo curso, o curriculo cultural e o produto (piloto
do produto) para cada integrante da banca. A estrutura deve contemplar, no minimo:
objeto do projeto; objetivos; justificativas; estratégia de agdo e plano de divulgacdo. O
aluno nao precisa ser o artista responsavel pela obra, mas o produtor cultural responséavel
por ela. O desenvolvimento do projeto cria tanto a oportunidade de discussdo, de reflexao
de temas e questdes relacionados ao universo da cultura e da ciéncia, quanto da concepg¢ao
e producdo de bens e produtos culturais, contribuindo, dessa forma, para a formacao e
aperfeicoamento profissional dos estudantes e professores.

Estes topicos apresentam apenas alguns exemplos possiveis, o objetivo ¢ que as
modalidades de projeto experimental sejam tantas quantas forem possiveis as produgdes
de contetdo midiatico ou institucional nas diversas plataformas de midia, que estao sendo
constantemente revolucionadas. Possibilidade de modalidade de Trabalho de Conclusao
de Curso que ndo estdo contempladas nas aqui devem ser apresentadas no colegiado para
apreciagao.

Para cada projeto de pratica profissional desenvolvido, o aluno deverd elaborar um
Relatério de Fundamentagao, o qual deve conter:

e Apresentagdo do projeto e justificativa da escolha do contetido, veiculo e
publico.

e Introdugdo ao tema ou ao conteudo.
o Fundamentacao teorica.

e Aplicacdo de conhecimento tedrico e técnico para discussao dos problemas
praticos ou de pesquisa.

e Desenvolvimento das etapas e problemas enfrentados.
e Conclusao.

o Bibliografia.

A Normatizacao das Trabalho de Conclusao de Curso esta localizada no anexo do
PPC.

11.3 Estagio Curricular nio obrigatorio

Como as diretrizes curriculares do MEC vigentes para os cursos de
Comunicacdo Social ndo preveem estagio curricular obrigatorio, este serd estagio nao
obrigatorio e podera ser aproveitado como atividade complementar. Podera ser convertido
em carga horaria de atividades complementares com o limite de acreditagdo méaxima de
300 horas. Para realizar o estdgio ndo obrigatorio, o aluno precisa ter integralizado, no
curso ao qual estiver vinculado, o numero minimo de créditos em
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disciplinas obrigatdrias determinado no Projeto Pedagdgico do curso, que nao poderd
ser inferior a soma dos créditos das disciplinas obrigatdrias do primeiro semestre do
curso em que estiver matriculado; possuir, a partir do segundo semestre do curso,
integraliza¢do igual ou superior a 50% (cinquenta por cento) do numero de créditos
previstos para os anos anteriores. Ou seja, um discente do 3° semestre, devera ter
integralizado pelo menos 50% dos créditos obrigatorios do 1° e 2° semestre, do perfil
curricular a que esta vinculado. Para os estudantes de Comunicagao Social, portanto, sera
permitido estagiar a partir do terceiro periodo, quando eles ja cumpriram 600 horas de
atividades obrigatorias e 35 créditos, referentes aos dois primeiros semestres.

A Normatizagdo do Estagio Curricular Nao-obrigatorio esta localizada no anexo do
PPC, seguindo a Resolucao CCEPE n° 20/2015 e suas alteragdes.
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12. FORMAS DE ACESSO AO CURSO

Sao ofertadas por ano 40 vagas.

O ingresso nos cursos presenciais da graduacao ¢ realizado, atualmente, pelos
processos seletivos Vestibular, Sistema de Selecdo Unificada (Sisu/UFPE), por
Reintegracdo e Transferéncia Interna e por Extravestibular-Transferéncia Externa.

O Vestibular ¢ aplicado para ingressar em cursos que necessitam de habilidades
especificas como Danga, Musica e Letras-LIBRAS.

O Sisu ¢ o sistema informatizado do Ministério da Educacdo (MEC) por meio do
qual institui¢des publicas de ensino superior oferecem vagas a candidatos participantes
do Enem.

O Processo Seletivo de Ingresso por Reintegragao e Transferéncia Interna ¢ voltado
para o reingresso de estudantes desvinculados da UFPE ha no méaximo 5 (cinco) anos e
para os estudantes ativos que desejam mudar de turno, curso e campus.

O Processo Seletivo Extravestibular — Transferéncia Externa ¢ voltado para a
transferéncia de alunos regulares de outras instituicdes nacionais de ensino superior,
vinculados a cursos de graduagao reconhecidos pelo Ministério da Educa¢ao, modalidade
presencial, grau bacharelado ou licenciatura, para cursos de mesmo nome na UFPE. J4 o
Processo Seletivo Extravestibular — Portador de Diploma: possibilita o ingresso de
diplomados/as em cursos superiores.

E possivel também realizar matricula para cursar disciplinas isoladas
(http://www.proacad.ufpe.br), sendo aluno vinculado a Universidade, ndo vinculado,
vinculado a outra institui¢ao de ensino superior ou diplomado, mas estes alunos ndo sao
considerados alunos efetivos.

Além do ingresso via Sisu e de ingresso por forca de lei, conforme Art. 49 da Lei
de Diretrizes e Bases da Educacdo (Lei N0.9.394/1996) e pela Lei No. 9.536/1997, o
acesso ao curso inclui ainda o ingresso por reintegracao, transferéncia interna, externa e
portador/a de diploma (Resolucdo No. 8/2021- CEPE).

No contexto da democratizagdo do acesso, a UFPE tem tomado diversas atitudes,
buscando assim atender as diretrizes da LDB e a crescente demanda social. A UFPE
oferece condigdes para o acesso dos alunos mais carentes das escolas publicas, através da
isengdo das taxas de inscricdo do vestibular. Outra importante acdo objetivando
democratizar o acesso a Universidade tem sido a concessdao de condi¢des propicias a
realizagdo das provas as pessoas com deficiéncia. Os candidatos que requerem atengao
especial sdo alocados num prédio exclusivo, dispondo de recursos humanos e
tecnoldgicos adequados.

Anualmente, a Universidade promove a Expo (https://sites.ufpe.br/expoufpe/) e a
ExpoCAA, eventos que congregam todos os cursos de graduacdo a fim de divulga-los
para a comunidade externa, tendo como um dos focos os estudantes de ensino médio de
escolas publicas e privadas. Sdo eventos com programagdes presenciais € virtuais para
estimular o acesso aos cursos.

A preocupacdo com politicas e praticas inclusivas € coerente com a
responsabilidade social da UFPE e com o novo contexto social que sugere o atendimento
as demandas da maioria da sociedade, em particular, enfatizando-se a necessidade


https://sites.ufpe.br/expoufpe/
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institucional de: democratizar o acesso; fortalecer a educacao basica; e propiciar formagao
permanente aos diversos segmentos da sociedade
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13. CORPO DOCENTE

O Corpo Docente do Curso de Comunicagdo Social ¢ constituido por 17 doutores -
16 professores efetivos e 1 (um) substituto - contratados mediante concurso publico com

forma¢ao em Comunicagdo ou areas afins.

NOME CPF AREA DE TITULAGAO/AREA QUALIFICAGAO REGIME DE ViNCcUuLO
COMPLETO CONHECIMENTO PROFISSIONAL TRABALHO EMPREGATICIO
Amanda 042.437.044- Area: Doutora em Comunicagao 40h/DE Estatutario
Mansur 14 Comunicagao Comunicagao Social - Radio
Custédio Subérea: Mestre em eTV
Nogueira Audiovisual Comunicagao
Ana Beatriz | 919.787.504- Area: Doutora em Administragéo 40h/DE Estatutario
Nunes da 04 Comunicagédo Comunicagédo
Silva Subérea: Mestre em
Projetos Administragéo
Culturais
Amilcar 024.489.674- Area: Design Doutor em Comunicagédo 40h/DE Estatutario
Almeida 21 Subarea: Teoria Comunicagéao Social -
Bezerra da Mestre em Jornalismo
Comunicagédo Comunicagédo
Daniela 810.459.055- Area: Design Doutora em Psicologia 40h/DE Estatutario
Nery 34 Subarea: Semidticae
Bracchi Semidtica Linguistica Geral
Mestre em
Comunicagéoe
Semidtica
Diego 012.235.704- Area: Doutor em Comunicagéo 40H/DE Estatutario
Gouveia 36 Comunicagédo Comunicagédo Social -
Moreira Subarea: Mestre em Jornalismo
Comunicagédo Comunicagédo
comunitaria e
comunicagéao
em saude
publica
Eduardo 009.928.324- Area: Doutor em Letras Comunicacéao 40H/DE Estatutario
Cesar Maia 70 Comunicagéao Mestre em Social -
Ferreira Subérea: Estudos Jornalismo
Fitlho Comunicagéao e Avanzados em
Linguagem Filosofia
(Estética)
Mestre em Letras
Fabiana 882.173.614- Area: Doutoraem Comunicacéao 40H/DE Estatutario
Moraes da 87 Comunicagéo Sociologia Social -
Silva Subarea: Teoria Mestre em Jornalismo
social da midia Comunicagéao
Giovana 811.457.994- Area: Doutora em Direito 40H/DE Estatutario
Borges 34 Comunicagédo Comunicagédo Jornalismo
Mesquita Subérea: Mestre em
Gestédo de Extensao rurale
Midias Sociais desenvolvimento
local
Gustavo 054.749.287- Area: Doutor em Historia 40H/DE Estatutario
Alves 18 Comunicagéao Historia
Alonso Subérea: Mestre em
Ferreira Comunicagéoe Historia
Historia
lomana 046.991.374- Area: Doutora em Arte e Midia 40H/DE Estatutario
Rocha de 66 Comunicagao Comunicagao
Araujo Silva Subéarea: Mestre em
Criagédo e Comunicagéo
Diregéo de Arte
Izabela 881.696.774- Area: Doutora em Comunicacéao 40H/DE Estatutario
Domingues 91 Comunicagéao Comunicagéao Social
da Silva
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Subérea: Mestre em
Comunicagéao, Comunicagao
culturae
mercado
Juliana 039.990.194- Area: Doutora em Jornalismo 40H/DE Estatutario
Andrade 92 Comunicagao Comunicagao
Leitdo Subérea: Mestre em
Economia Extensao rural e
criativa desenvolvimento
local
Marcelo 127.583.958- Area: Doutor em Letras 40H/DE Estatutario
Machado 43 Comunicagao Semidticae
Martins Subérea: Linguistica geral
Comunicagéo e Mestre em
Linguagem Semidticae
Linguistica geral
Odlinari 057.428.694- Area: Doutor em Comunicagéo 40h Substituto
Ramon 28 Comunicagéao Estudos da midia Social-
Nascimento Subérea: Mestre em Radialismo
da Silva Comunicagéo e Estudos da Midia
Linguagem
Ricardo 810.171.543- Area: Doutorem Comunicagao 40H/DE Estatutario
Augusto de 68 Comunicagao Sociologia Social -
Sabdia Subarea: Teoria Mestre em Jornalismo
Feitosa social da midia Comunicagéoe
Cultura
Contemporaneas
Rodrigo 047.502.499- Area: Doutorem Publicidade e 40H/DE Estatutario
Miranda 04 Comunicagao Comunicagao Propaganda
Barbosa Subérea: Mestre em
Tecnologias da Comunicagédo
Comunicagao
Sheila 653.142.984- Area: Doutora em Publicidade 40H/DE Estatutario
Borges de 49 Comunicagédo Sociologia Jornalismo
Oliveira Subérea: Mestre em

Comunicagao e
politica

Comunicagao




63

14. Suporte para Funcionamento do Curso

14.1. Recursos Estruturais

Conforme Decreto n° 5.296/2004, toda a infraestrutura fisica destinada ao Curso de
Comunica¢ao Social do CAA foi planejada em consondncia com as normas de
acessibilidade regulamentadas pela NBR 9050, tais como rampas adequadas, portas e vias
de conexao nas proporg¢des previstas na norma, sanitarios com barras de apoio e demais
componentes de acessibilidade, pisos e sinalizagdo tatil, rebaixamento de batentes,
desobstru¢dao de obstaculos, mesas, balcdes e bebedouros enquadrados nas proporgdes
regulamentares e demais detalhes previstos na norma citada.

O DECRETO presidencial 5.296/2004 regulamenta as leis 10.048/2000 e
10.98/2000, determinando, grosso modo, a¢des especificas relacionadas a prioridade de
atendimento a determinadas pessoas, dentre elas pessoas com deficiéncia ou com
mobilidade reduzida, e discorre sobre as condi¢des para a promogao de acessibilidade.
Este documento legal foi utilizado como base para ser pensada e realizada a infraestrutura
fisica do bacharelado em Comunicagao Social do CAA, lido ¢ trabalhado em consonancia
com a NBR 9050/2015, que regulamenta a “acessibilidade a edificagdes, mobiliario,
espacos e equipamentos urbanos”. Da pratica vivenciada no cotidiano e das conjecturas
das orientagdes legislativas, incluindo a Resolugdo N.11/2019 — UFPE, que trata da
acessibilidade arquitetonica, foram observadas algumas necessidades bdasicas que se
traduziram em processos e produtos que as atendessem. Assim, 0 curso se encontra num
local em que hé escadas com corrimdo, mas também rampas de acesso; sanitarios com
barras de apoio e demais componentes de acessibilidade, como espagco de mictorio
especifico para pessoas com deficiéncia ou com mobilidade reduzida; pisos e sinalizagdo
tatil; rebaixamento de batentes; desobstru¢do de obstaculos; além de as portas e vias de
conexao bem como as mesas, os balcdes e os bebedouros passarem a seguir as proporgoes
regulamentares previstas nos documentos orientadores.

Atendendo aos critérios legais estabelecidos pelos documentos citados, os espacos
especificos do curso, mas que também podem ser utilizados por outros cursos e direcao
do campus, conforme sera sinalizado abaixo, sdo os seguintes:

SALAS DE AULA (Compartilhadas com os cursos de Pedagogia e Licenciatura
Intercultural Indigena):

* Bloco 27 - Térreo
SALA 01 — Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)
SALA 02 - Sala ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)

SALA 03 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)

* Bloco 27 - 1o andar

SALA 04 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 20 alunos)
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SALA 05 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)

SALA 06 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)
com mesas modulares para trabalho em grupo

* Bloco 30 - Térreo
SALA 01 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)

SALA 02 - Sala com ar-condicionado, lousa e projetor (capacidade para 40 alunos)

OUTROS ESPACOS

* 1 sala dos professores e atendimento ao aluno (capacidade 15 pessoas): com ar-
condicionado, mesas de escritorio, cadeiras ¢ 2 mesas de reunido (Térreo, Bloco 29, Sala
04). Uso exclusivo do curso.

* 1 sala de laboratorio (capacidade 15 pessoas) — AVELOZ — Agéncia Experimental
de Comunicag¢do / Observatério Vida Agreste (Térreo Bloco 30). Uso prioritario do curso.

* 1 sala de coordenagao: devidamente climatizada e equipada com computador e
seus periféricos (SALA 03, primeiro andar do bloco da Escolaridade). Uso compartilhado
com a coordenagdo de design, com mesa, armarios e computador exclusivos.

* Laboratério de Artes Prof. Paulo David Amorim Braga (1o andar Bloco 27). Uso
eventual.

* Estadio de gravacao audiovisual (1o andar Bloco 30 - Sala 03). Uso exclusivo.

* Gabinetes de professores (Térreo, Bloco 29, Sala 03 e Sala 05). Uso exclusivo.

ESPACOS COMPARTILHADOS DE USO COM NDC (Nucleo de Design e
Comunicacdo) E CAA

* 1 sala do D.A (Diretério Académico) coletiva em conjunto com o D.A. do curso
de Design, localizada no prédio da Casa do Estudante/ Escolaridade.

* Auditorio: Auditorio Luiz Gonzaga, disponivel para uso em eventos especiais
(144 pessoas).

* 1 sala de laboratdrio de informéatica com 20 méaquinas iMac com ar- condicionado
e lousa (LabMac — Térreo Bloco 32); Uso compartilhado com o curso de Design do NDC.

* |1 sala de laboratorio de informatica com 20 méaquinas com sistema operacional
Windows com ar-condicionado e lousa (LabCG — Térreo Bloco 32); Uso compartilhado
com o curso de Design do NDC.

* 1 sala de laboratorio de Fotografia onde funciona o FotoLab (NDC) - (Térreo
Bloco 33); Uso compartilhado com o curso de Design do NDC.

* Auditorios complementares do CAA disponiveis para uso eventual: Auditorio
Mestre Vitalino (117 pessoas) e Auditério do Nucleo Ciéncias da Vida (117 pessoas).
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ACERVO NA BIBLIOTECA

No campus, hd uma biblioteca setorial, a Biblioteca Agreste Ariano Suassuna, que
atende a comunidade académica da graduagado a pos-graduacao da UFPE/CAA e também
da UPE/Caruaru.

O acervo geral conta com mais de quarenta mil livros fisicos (e revistas) e mais de
trés mil e-books. O espago dispde de computadores para o acesso a documentos digitais,
sobretudo os compilados no sistema Pergamum da UFPE; estdo disponiveis com acesso
gratuito a comunidade plataformas, como: Portal de Periédicos CAPES, Ebsco Online
Database, Target Gedweb, IEEE Xplore Digital Librar, Springer, o BDTD nacional, o
COMUT etc.

- Numero aproximado de titulos do acervo de livros impressos: 10.196 (dados até
12/2024);

-Numero aproximado de exemplares do acervo de livros impressos: 43.764 (dados
até 12/2024);

- Numero aproximado de titulos do acervo de materiais on-line: 3.340;

- Numero aproximado de exemplares impressos do acervo de outros tipos de
materiais:756.

- Total de notebooks disponiveis para empréstimo para alunos em vulnerabilidade
socioeconOmica (parceria com a Pro-reitoria de Assisténcia Estudantil): 2;

A Universidade Federal de Pernambuco dispde de uma Biblioteca Central, que
possui um sistema de 13 bibliotecas setoriais integradas, distribuidas em seus centros
académicos. A biblioteca localizada no Centro Académico do Agreste, nomeada de
Biblioteca Agreste Ariano Suassuna, disponibiliza a comunidade académica um acervo
nas areas de conhecimento existentes no campus. Dispde de suporte informacional as
atividades de ensino e pesquisa a toda comunidade académica do Centro Académico do
Agreste, através de atendimentos presenciais e servigos on-line. A Biblioteca atende a
toda a comunidade académica através dos seguintes servicos e recursos: * Acervos
impressos com acesso livre; ¢ Visita dirigida; * Empréstimo domiciliar; * renovagdo e
reserva de publicagdes; ¢ Consulta ao historico dos materiais emprestados; multas;
geracdo de GRU para pagamento e declaracdo da Biblioteca de Nada Consta pelo
Pergamum/MeuPergamum — através do link: https:/biblioteca.ufpe.br; ¢ Auxilio e
orientacdo aos usuarios no uso do acervo; ¢ Orientacdo a normalizacao de trabalhos
académicos presenciais; * Acesso a rede Wi-fi; « Repositorio Institucional Attena e BDTD
nacional; * Acesso ao Portal de Periddicos da Capes e outras bases bibliograficas; °
Servico de COMUT — acesso a artigos de periodicos das bibliotecas brasileiras; * Acesso
as normas da ABNT pela Target GEDWeb ou pelo Pergamum; ¢ recursos de acessibilidade
para pessoas com deficiéncia: atendimento preferencial, cabine de estudo individual,
computadores com software NVDA para leitura de tela;

A Biblioteca Agreste Ariano Suassuna possui, nas areas de Comunicag¢do Social,
383 titulos e 2.268 exemplares disponiveis a comunidade académica. Entende-se que essa
bibliografia ¢ compativel com as necessidades pedagogicas do Curso. A bibliografia
basica de cada componente curricular privilegia trés referéncias disponiveis no acervo da
instituicdo. Sdo referéncias consideradas essenciais no campo de conhecimento da
Comunicacao.


https://biblioteca.ufpe.br/
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Sao 48 cabines de estudo individual (1 prioritaria para pessoas com deficiéncia de
mobilidade) e 4 cabines de estudo em grupo que cumprem as normas da acessibilidade, e
os usuarios devidamente cadastrados podem solicitar empréstimos domiciliares, além da
consulta local de todos os itens que compdem o seu acervo, como de praxe. A biblioteca
possui ainda um regimento interno, o “Regulamento do espago dos Pardais”, no qual
dispde sobre os usos das cabines de estudo que integram o espaco ¢ a circulacio esperada
em seus corredores, atendimento e prateleiras. Ela aceita doagdes de obras, desde que
sejam correspondam a critérios previamente definidos e amplamente divulgados a
comunidade. Seu funcionamento ¢ de segunda a sexta-feira, das 7h30 as 21h30. Todas as
informacdes de contato, de funcionamento, de acervo e de procedimentos estdo
amplamente disponibilizadas no espago fisico ¢ muito bem divulgadas no site do 6rgao —
inclusive com os contatos de responsaveis técnicos das células que compdem a sua
estrutura de funcionamento. Dentre os varios servicos que os técnicos da biblioteca
executam, destaca-se a apresentacdo de varios cursos a comunidade académica ou
elaborados para areas especificas, quando solicitado: treinamento para acesso a portais;
organizacao do acervo; usos da tecnologia para busca de obras de referéncia; treinamento
de informatica voltado para consultas na biblioteca e em outros ambientes de consulta
virtual; esquematizagdo, organizacdo e finalizacdo de trabalho de conclusdo de curso;
normas da ABNT, além de muitos outros.

14.2 Recursos Humanos

Secretario/a do curso: o Curso de Comunicagdo Social ¢ atendido pelos técnicos
da Secretaria Geral de Cursos do CAA (SEGEC). A SEGEC ¢ também o setor de apoio
e assessoramento as Coordenacdes de Cursos, corpos docente e discente do CAA.

Equipe:

Tiago Augusto Silva Ferreira [Chefe do Setor]
Alberto Felix da Hora

Alessandra Maura Alves e Silva
Alexsandro Tributino de Souza

Aline Batista Tabosa

Anyelle Brito de Carvalho

Eudesandra Guimardes Coriolano
Fernando Henrique Mineiro Rodrigues
Gilsoneide da Silva

José Pedro da Silva Filho

Miguel Borba de Barros Goes

Thiago de Oliveira Coelho

Andson Nunes da Silva

ftalo Cavalcante da Silva Soares

Nicleo de Estudos e Assessoria Pedagéogica (NEAP):

Equipe:
Alba Marinho (Pedagoga) — Coordenadora



Aline Galindo (Técnica em Assuntos Educacionais)
Fernanda Albuquerque (Técnica em Assuntos Educacionais)
fris Barbosa (Técnica em Assuntos Educacionais)
Lenivaldo Monteiro (Técnico em Assuntos Educacionais)
Maria Adalva Siqueira (Técnica em Assuntos Educacionais)
Neide Menezes (Pedagoga)

Editora de Imagens:

Maria Eduarda Albuquerque (Laboratério Aveloz)

Docentes:

Amanda Mansur Custdédio Nogueira
Amilcar Almeida Bezerra

Ana Beatriz Nunes da Silva

Daniela Nery Bracchi

Diego Gouveia Moreira

Eduardo Cesar Maia Ferreira Filho
Fabiana Moraes da Silva

Giovana Borges Mesquita

Gustavo Alves Alonso Ferreira
Iomana Rocha de Aragjo Silva
Izabela Domingues da Silva

Juliana Andrade Leitdo

Marcelo Machado Martins

Odlinari Ramon Nascimento da Silva
Ricardo Augusto de Sabodia Feitosa
Rodrigo Miranda Barbosa

Sheila Borges de Oliveira.
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15. APOIO AO DISCENTE

Por meio do PDI da UFPE (Plano de Desenvolvimento Institucional), a
universidade orienta os cursos com relagdo ao apoio ao discente, instituindo estratégicos
de criacdo e de estimulo para programas e projetos que favorecam o acesso ao ensino
superior da instituicdo, bem como para o enfrentamento de dificuldades impeditivas de
um bom acompanhamento do curso, com vista a permanéncia digna e respeitosa por parte
do alunado, findando com a sua conclusdo envolta pelo critério de uma boa e adequada
qualidade de ensino e de aprendizagem — que acontecem também, indiretamente, em
espacos de ensinancas que vao muito além da sala de aula, como em todos os dos setores
administrativos, no RU, na biblioteca, na cantina, nos corredores, nos ambientes
destinados a descanso, lazer e praticas esportivas, no DA, no ponto transporte, na sala da
coordenagao, na dos professores etc. Para se ter um acesso democratizado a informagdes
que circundam essas estratégias, programas e projetos, ¢ preciso um sistema de
comunicagdo bastante eficiente e eficaz, como sera apresentado na sequéncia.

O Sistema Integrado de Gestao de Atividades Académicas (Sigaa) da UFPE ¢
responsavel pelo gerenciamento de todos os dados académicos do alunado, e sua
atualizagdo continua € obrigatoria, integrando os fazeres dos docentes, dos coordenadores
e dos responsaveis pelos setores técnicos da universidade. Varias informacdes
institucionais publicadas no site da sede (https://www.ufpe.br/) sdo replicadas nos sites
do CAA (https://www.ufpe.br/caa) e, quando necessario, no site dos cursos, como no caso
do bacharelado em Comunicagdo Social e no da pds-graduagdo em Comunicagdo e
Inovagdo Social (https://www.ufpe.br/poscom). Calendarios, manuais dos discentes,
editais de matricula e reinser¢do de alunos, modalidades de apoio, eventos etc. sdao
replicados nesses meios, promovendo a circulagcdo da informagdo. Além disso, o projeto
pedagdgico do curso, o perfil discente, os regulamentos, o fluxograma curricular, os
horarios, o corpo docente e técnico e os projetos em desenvolvimento também tém suas
informagdes acessiveis para a comunidade interna ao curso, mas também para o CAA,
para a UFPE e para a populagdo em geral.

O acesso as informagdes académicas, por sua vez, deve atender as Portarias MEC
n. 40/2007 e 23/2010.

O bacharelado em Comunicacdo Social do CAA entende que o acesso a
informagdo institucional ¢ uma das principais estratégias capazes de fomentar a
comunicagdo e a integracdo entre os corpos discente, docente e técnico. Para isso, o curso
criou alguns canais que facilitam esse transito de informagdes, de maneira a facilitar a
familiarizagdo dos alunos com os valores e os tramites da vida académica. Além do
manual académico produzido pelas pro-reitorias (https:// www.ufpe.br/manual-do-
estudante), foram implantadas as seguintes ferramentas no curso:

* Pagina web do curso — ferramenta contendo informagdes institucionais sobre o corpo
docente, o projeto pedagdgico do curso, incluindo a estrutura curricular, o perfil do
egresso e demais topicos considerados relevantes para os alunos e para os interessados
em ingressar no curso: https://www.ufpe.br/comunicacao-social-bacharelado-caa. A
pagina esta hospedada no site da Universidade.
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* E-mail — os alunos podem se comunicar com a coordenacdo por meio de e-mail
institucional do curso, regularmente acessado pelo(a) coordenador(a) e vice-
coordenador(a): coordcomsocial.caa@ufpe.br, além de eles terem acesso também aos
técnicos responsaveis pelo curso e a propria coordenagdo in locu, em dias e horarios
previamente divulgados.

* Pagina do curso na rede social Instagram, com divulgagao de eventos e informagdes
gerais de interesse de discentes, docentes e da Universidade (@comunicacaoufpe caa).

* Pagina do curso no YouTube, com divulgacdo de eventos e informagdes gerais de
interesse de discentes, docentes e da Universidade
(https://www.youtube.com/(@comunicacaosocialcaaufpe2124).

* Pagina do curso de pos-graduacdo oriundo do curso de Comunicacdo Social na rede
social Instagram, com divulgagdo de eventos e informacdes gerais de interesse de
discentes, docentes e da Universidade (https://www.instagram.com/poscom.ufpe/).

* Atendimento ao corpo discente pela coordenacao e ou pelos professores na sala dos
professores, em horario de plantdo presencial semanal ou com agendamento prévio
solicitado pelo discente.

* Avaliacao do curso a partir de formularios eletronicos disponibilizados semestralmente
pela UFPE via plataformas vigentes.

Com relacdo ao apoio material, a Pro-Reitoria para Assuntos Estudantis da
Universidade Federal de Pernambuco (PROAES: https://www.ufpe.br/proaes) dispde de
editais especificos com bolsas e auxilios destinados aos discentes para o atendimento a
demandas referentes a alimentacdo, moradia, permanéncia, creche e questdes
emergenciais.

Os programas de bolsas e auxilios a estudantes da UFPE sdo coordenados
PROAES, criada em 2011 — anteriormente a este ano, eram de responsabilidade da
PROACAD (Pro-reitoria de Assuntos Académicos) — e visam atender as necessidades dos
discentes, oferecendo a eles programas de bolsas e auxilios, sobretudo para aqueles em
vulnerabilidade socioecondmica, procurando assistir, assim, aos estudantes na
consecucdo de seus cursos em tempo e condi¢des habeis. Os recursos disponibilizados
pelas bolsas e auxilios objetivam também viabilizar o comparecimento e a permanéncia
de todos, nas atividades de seus respectivos campi, possibilitando a promogdo de uma
formacao universitaria democratica e cidada.

A PROAES possui duas diretorias que agregam as agdes de inclusao social voltada
para a comunidade estudantil: a DAE (Diretoria de Assisténcia Estudantil:
https://www.ufpe.br/proaes/sobre/dae), composta pelo Nucleo de Atendimento Estudantil
e pelo Nucleo de Atengdo a Saude do Estudante; e a DAN (Diretoria de Alimentacao e
Nutri¢do: https://www.ufpe.br/proaes/sobre/dan), que tem a finalidade de planejar,
orientar e monitorar as atividades relativas a alimentag¢ao e nutri¢do, no atendimento da
comunidade universitaria, em conformidade com os principios da qualidade higiénico-
sanitaria ¢ de uma alimentagao saudavel.

Sob a responsabilidade da PROAES estao as Bolsas Manutencao Estudantil 01 e 02
(https://www.ufpe.br/proaes/manutencao-estudantil), que se concretizam no repasse de
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recurso financeiro mensal para o(a) estudante custear parte das despesas com sua
manuten¢do académica, assegurando suas condi¢des de permanéncia durante a formagao
universitaria presencial, sobretudo quando em situagdo de vulnerabilidade
socioeconOmica. Ligada a estas bolsas estd o Auxilio Dificil Acesso — CAA,
complemento destinado especificamente aos discentes do Centro Académico do Agreste;
Moradia Estudantil (incluindo Bolsas Moradia e Residentes); Apoio Pedagbgico;
Restaurante Universitario; Bolsa Permanéncia MEC (bolsa instituida em 2013 e que tem
por finalidade minimizar as desigualdades sociais, étnico-raciais e contribuir para
permanéncia e diplomacao dos estudantes de graduacao em situagdo de vulnerabilidade
socioeconOmica das instituigdes federais de ensino superior); Bolsa Promisaes; Auxilio
Creche, Auxilio Internet e Auxilio Eventos, conforme serdo explicitadas mais adiante.

O  Nucleo de  Atencdo a Saude do Estudante (NASE:
https://www.ufpe.br/proaes/nase) reflete a execucao dos dispositivos indicados pelo
Programa Nacional de Assisténcia Estudantil (PNAES), instituido pelo Decreto n°
7.234/2010, concernentes as agdes na area de atengao a saude. Junto a ele, encontra-se o
Nucleo Setorial de Acessibilidade (NACE/CAA:
https://www.ufpe.br/nucleodeacessibilidade), quem tem por finalidade apoiar e promover
a acessibilidade aos estudantes e servidores (docentes ¢ técnico-administrativos em
educacdo) com deficiéncia e/ou Necessidades Especificas (NE) do Centro Académico do
Agreste. O publico-alvo deste Nucleo inclui pessoas com deficiéncia nas areas auditiva,
visual, fisica, intelectual ou multipla; Transtorno do Espectro Autista (TEA); mobilidade
reduzida; Transtorno do Déficit de Atencao/Hiperatividade (TDAH); transtornos
especificos da aprendizagem e/ou altas habilidades/superdotagdo. Nele, ha dois
intérpretes que estdo disponiveis para oferecer interpretacdo em sala de aula, como
previsto em lei, e em eventos. A Resolugdo n. 11/2019 do ConsUni/UFPE ¢ a que dispoe
sobre o atendimento em acessibilidade e inclusdo educacional.

Paralelamente ao NASE, s3ao desenvolvidas as atividades do NACE
(https://www.ufpe.br/nucleodeacessibilidade), responsavel por adquirir equipamentos e
promover adequagdes para que alunos com baixa visdo ou com outras deficiéncias visuais
possam ter acesso aos contelidos de maneira adequada. As agdes sdo feitas por meio de
bolsas e auxilios, sendo que qualquer estudante pode participar da selecao, concorrendo
aos editais publica e amplamente divulgados, iniciando a divulgagdo na pagina eletronica
da PROAES e no Portal do Estudante (https://www.ufpe.br/estudante).

As acOes de assisténcia estudantil sdo financiadas pelo Plano Nacional de
Assisténcia Estudantil (PNAES), executado no ambito do MEC através do Decreto 7.234
de 19 de julho de 2010, para apoiar a permanéncia de estudantes de baixa renda
matriculados em cursos de graduagdo presencial das instituigdes federais de ensino
superior. O objetivo € viabilizar a igualdade de oportunidades entre todos os estudantes e
contribuir para a melhoria do desempenho académico, a partir de medidas que buscam
combater situagdes de repeténcia e evasao.

O PNAES oferece assisténcia a moradia estudantil, alimentacdo, transporte, a
saude, inclusdo digital, cultura, esporte, creche e apoio pedagogico. As acdes sao
executadas pela propria instituicdo de ensino, que acompanha e avalia o desenvolvimento
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do programa. Além das verbas do PNAES, sdo concedidos auxilios através de bolsas do
Programa REUNI.

Sao os seguintes os programas de assisténcia estudantil da UFPE:

* Auxilio-alimentacdo: conce¢do de refei¢des subsidiadas para que os alunos possam
alimentar-se nos periodos em que desenvolvem atividades no CAA;

* Bolsas de Manutencdo Estudantil 01 e 02: consistem no repasse de recurso financeiro
mensal para o(a) estudante custear parte das despesas com sua manuten¢do académica,
com o objetivo de ampliar as suas condi¢des de permanéncia durante a formacao
académica presencial. Relacionada a estas, tem-se o Auxilio Dificil Acesso — CAA pago
a todos os estudantes do CAA beneficiarios das Bolsas de Manutencao Estudantil 1 e 2,
em complemento a elas, tendo em vista a localizacdo em fora do perimetro urbano da
cidade.

* Bolsas de moradia e residentes: integram o Programa de Bolsas e Auxilios de
Manuten¢ao Estudantil, poderdo ser concedidas aos(as) estudantes de primeira graduacao
presencial, oriundos(as) prioritariamente de escola publica e com renda per capita familiar
de at¢ um e meio saldrio-minimo, conforme Decreto 7.234/2010, desde que
classificados(as) em Edital especifico da PROAES. O Edital para Moradia Estudantil
oferece vagas para as seguintes bolsas, auxilios e beneficios: 1) Bolsa Residentes, que
consiste no repasse de recurso financeiro mensal para o(a) estudante custear parte das
despesas com sua manutencdao académica, com o objetivo de ampliar as suas condi¢des
de permanéncia durante a formagdo académica presencial; e, 2) Bolsa Moradia, que
consiste no repasse de recurso financeiro mensal para o(a) estudante custear parte das
despesas com sua manuten¢do académica e moradia (aluguel), com o objetivo de ampliar
as suas condi¢des de permanéncia durante sua formacao académica presencial.

* Programa Bolsa Permanéncia MEC: este programa foi instituido em 2013 e tem por
finalidade minimizar as desigualdades sociais, étnico-raciais e contribuir para
permanéncia e diplomacdo dos estudantes de graduagdo em situacdo de vulnerabilidade
socioecondmica das institui¢des federais de ensino superior;

* Bolsa Promisaes: reconhecida como integrante do Projeto Milton Santos de Acesso ao
Ensino Superior, ¢ destinada aos(as) estudantes-convénio PEC-G vinculados a UFPE,
com um auxilio financeiro mensal, por 12 meses, para estudantes estrangeiros do
Programa de Estudantes — Convénio de Graduagdo (PEC-G), que estejam inseridos nos
critérios estabelecidos pela portaria n°. 745, de 05 de junho de 2012.

* Auxilio Eventos: a PROAES ditou uma portaria (portaria Normativa N° 06/2023-
PROAES/UFPE) que dispde as formas de apoio desta Pro-Reitoria a participacdo de
estudantes de graduacdo em eventos: académicos, cientificos, tecnoldgicos, esportivos e
politico-académicos realizados no territdrio nacional.

*  Auxilio Creche: a PROAES também ditou uma portaria
(https://www.ufpe.br/documents/38966/2507283/PORTARIA+PROAES+-

+AUX%C3%8DLIO+CRECHE.pdf/80bdcc51-8¢94-4d36-a12d-b7£c810172c8) que
estabelece normas e critérios para a concessao do Auxilio Creche aos estudantes bolsistas
da Assisténcia Estudantil nos trés campi da UFPE. Visando ampliar as condi¢des de
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permanéncia e de conclusdo de curso dos(as) estudantes de graduagdo presencial na
educacdo superior publica federal, a PROAES disponibiliza um auxilio financeiro
integrado ao beneficio de Bolsa-Nivel (auxilio creche), oferecido a estudantes que t€ém
filho(s) na faixa etdria de 0 (zero) até 3 (trés) anos e 11 meses de idade,
independentemente do niumero de filhos.

*  Auxilio Internet: a PROAES também ditou o Edital de Auxilio Internet
(https://drive.google.com/file/d/1gbK8WO0gIqEBnxWgUPQuC91WWOwBxVTAl/view)
, que tem como finalidade realizar a inclusao digital de estudantes de graduagao presencial
em situacdo de vulnerabilidade socioeconomica da UFPE — conforme definicdo do
PNAES no art. 5° do Decreto N° 7.234, de 19 de Julho de 2010, com vista a democratizar
as condi¢des para a integralizagdo curricular.

* Bolsa Atleta: tem como objetivo incentivar os estudantes de graduacdo
(prioritariamente) e pos-graduagdo a desenvolverem suas habilidades e capacidades
motoras, em atividades relacionadas a pratica esportiva de rendimento, contribuindo para
a representagdo esportiva da UFPE e a melhoria na formagao académica;

* Nucleo de Acessibilidade: criado em junho de 2014, atende ao compromisso
institucional de garantia do acesso e permanéncia com qualidade no processo educacional
dos estudantes com deficiéncia, mobilidade reduzida, transtorno global do
desenvolvimento e altas habilidades/superdotagdo, como prerrogativa basica do direito
de todos a Educacdo, posta em nossa Constituicdo no art. 205 (“A educagdo, direito de
todos e dever do Estado e da familia, sera promovida e incentivada com a colaboragao da
sociedade, visando ao pleno desenvolvimento da pessoa, seu preparo para o exercicio da
cidadania e sua qualificacdo para o trabalho”), além de ampla legislagdo complementar.
Com suporte do Programa Incluir (Programa de Acessibilidade na Educagao Superior), o
Nucleo de Acessibilidade da UFPE avanca em seu pressuposto inicial, uma vez que
propde agdes voltadas ndo apenas para os estudantes, mas para docentes, demais
servidores e usuarios dos servigos ofertados nesta Instituicdes de Ensino Superior.

* Programa de Apoio Pedagogico: possibilita que os estudantes tenham acesso ao
material didatico necessario as aulas praticas.

* Programa de Incentivo Académico (Bolsa BIA: https://www.ufpe.br/proexc/bia): sob a
gestdio da Pro-Reitoria de Extensio e Cultura da UFPE (PROExC:
https://www.ufpe.br/proext), o programa ¢ realizado em parceria com a FACEPE e
concede uma bolsa a alunos egressos de escola publica que obtiveram as melhores
classificagdes no ultimo processo seletivo para os cursos de graduagao; ela € paga durante
o primeiro ano do curso, como instrumento de incentivo a sua permanéncia e adaptagao
a vida universitaria.

* Diretoria de Relagdes Internacionais: onde estudantes da UFPE podem encontrar
programas de mobilidade para o exterior e a lista de convénios entre a UFPE e instituigdes
estrangeiras.

* Nucleo de Estudos e Assessoria Pedagogica (NEAP): o NEAP busca desenvolver acoes
de apoio aos cursos de graduagdo no ambito da gestdo e da formagdo académica. Dentre
suas competéncias, relacionam-se diretamente com estudantes: o atendimento das
demandas dos estudantes acerca das questoes pedagogicas relacionadas a vida académica,
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levando em consideragdo aspectos relacionados as dimensdes éticas, estéticas, de
acessibilidade, de identidade de género, sexual, religiosa, étnico-racial, de faixa
geracional e sociocultural; a contribuir com os cursos de graduacdo na mediagdo de
conflitos pedagogicos, quando demandada sua intervengdo; Fortalecer a articulacao entre
ensino, pesquisa e extensdo, realizando orientacdes aos discentes e assessorando o corpo
docente nas necessidades pedagogicas; a analise de dados referentes a evasao e retengao,
em parceria com as coordenagdes dos cursos de graduacao, a fim de propor melhorias nos
processos de ensino e aprendizagem; e a realizacdo do acompanhamento pedagdgico aos
estudantes com baixo rendimento académico a partir da identificacdo feita pelo NEAP, da
solicitacdo formalizada pelas coordenagdes de curso e/ou da apresentacdo das demandas
trazidas pelos proprios discentes.

* Segec (Secretaria Geral de Cursos): setor de apoio e assessoramento que atua no
dialogo entre coordenagdes de cursos, corpo discente e docente, para a execugdo das suas
atividades, como: declaracdo de frequéncia e resultado; declarag¢do de aptidao de estagio;
segunda chamada; revisdo de prova; comunicacao aos discentes solicitada pelos docentes;
acompanhamento especial; e atualizacdo do portal eletronico dos cursos de graduacao.

O setor de Psicologia da UFPE atua por meio do Programa de Bem-estar Mental
(Probem), subordinado a Pro-Reitoria para Assuntos Estudantis; No CAA, hé a Sala de
Acolhimento Psicologico (atendimento presencial e remoto); o setor contempla discentes
com perfil de assisténcia estudantil (aqueles cuja renda per capita familiar ¢ de até um
salario-minimo e meio). Esses alunos recebem um auxilio.

Também h4, no mesmo bloco, a Sala de Apoio Pedagogico (atendimento presencial
e remoto), o Servico Social (ligado ao NACE) e uma Ouvidoria Setorial. Em caso de
estudantes com necessidades de atendimento psicologico, como discentes com
Transtorno de Déficit de Atencao e Hiperatividade, Espectro de Autismo, além de outros
diagnosticos, a universidade oferece acompanhamento com profissionais da Psicologia.

Além disso, ¢ importante mencionar o Nucleo de Politicas LGBT, responsavel pela
execugdo da politica LGBT da UFPE, e cujo objetivo primordial ¢ favorecer o
acolhimento, a inser¢do e a permanéncia dos integrantes dessa comunidade na UFPE. O
Nucleo coordena e implementa as agdes afirmativas e os projetos relacionados aos
direitos de Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis e Transexuais e Intersexuais.

Tao relevante quanto, a universidade conta ainda com o Nucleo de Linguas e
Culturas, projeto de extensdo voltado para o ensino de linguas estrangeiras (alemao,
espanhol, francés, inglé€s e japonés) e suas respectivas culturas e para a promocao do
intercambio entre professores/alunos de instituigdes nacionais e estrangeiras.

Por fim, além das orienta¢des para a contratagdo dos intérpretes da Libras e, atentos
a formacao do professor e a familiarizagdo com o contexto dos alunos, a IES oferece curso
de capacitacdo em Educac¢ao Inclusiva e em Libras, oportunizando o contato e a difusdo
da Lingua Brasileira de Sinais. A Unidade de Saude do CAA, ligada ao curso de Medicina,
a unidade atende estudantes do Centro e a comunidade do entorno, por meio de consultas
basicas e especializadas (como dermatologia e psicologia).

Em reunides gerais do curso (ou do Nucleo Estruturante Docente ou do Colegiado
de Coordenagao do Curso) sao discutidas questdes relativas a evasao e ao ingresso € a
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permanéncia dos alunos entdo ja formados diante de suas atuacdes no mercado de
trabalho.

O Portal do Egresso da UFPE (https://sites.ufpe.br/portalegressos/) serve como
instrumento institucional de apoio ao monitoramento dos egressos, além de levantamento
sistematizado feito pela Coordenacao de Curso a cada turma formada, tabelando contatos
e situagdo profissional e/ou académica. Por vezes, a coordenagdo organiza uma pesquisa
para a coleta de dados sobre esses topicos e lanca a discussao nos grupos de trabalho.
Esse levantamento e discussdao sobre os dados sdo um material imprescindivel para as
futuras propostas de alteragao que envolva o curso, quer com a criagdo de um novo nucleo
e, portanto, com outro curso afim; quer com a ampliacao de seu espacgo de estrutura fisica
e consequente contratagdo de novos técnicos para os novos ambientes de trabalho. Além
disso, o Nucleo de Design e Comunicagao ao qual o bacharelado em Comunicagao Social
¢ subordinado tem uma comissao especifica para elaborar planos de acao direcionados
para alunos e subsidiar agoes de professores e coordenagdes com relagao a alunos com
defasagem de tempo/periodo, caminhando para o jubilamento: a “Comissdo de
Acompanhamento dos Estudantes do Nucleo de Design e Comunica¢dao” do CAA.
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REGULAMENTO DO ESTAGIO NAO OBRIGATORIO DO CURSO
DE BACHARELADO EM COMUNICACAO SOCIAL

CAPITULO I - DAS DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1°- Este regulamento fixa as normas para o estagio ndo obrigatorio do Curso de
Bacharelado em Comunicacao Social, do Nucleo de Design e Comunicagdo, do Centro
Académico do Agreste de acordo com as disposicoes da legislagao federal, Lei n® 11.788,
de 25 de setembro de 2008, dos 6rgaos deliberativos e executivos da UFPE, Resolucao n°
20/2015 do CCEPE, de 9 de novembro de 2015, alteradas pela Resolugdo 9/2016, de 8 de
julho de 2016, Resolucao 09/2018 e Resolugdo 02/2020, Instrugdo Normativa n.01/2023
— PROGRAD/UFPE, e do Projeto Pedagogico do Curso.

CAPITULO 1II - DAS FINALIDADES

Art. 2° - O estagio ¢ o periodo de exercicio pré-profissional do Curso de Bacharelado em
Comunicacao Social, em que o aluno permanece em contato direto com o ambiente de
trabalho, desenvolvendo atividades profissionalizantes, programadas ou projetadas,
avaliaveis, com dura¢do limitada e supervisao docente.

Art. 3° - Sdo finalidades do estagio: I - proporcionar ao aluno do Curso de Bacharelado
em Comunicacdo Social aprendizagem tedrico-pratica, visando ao seu processo de
formagao profissional; II - possibilitar ao aluno a imersdo em organizagdes profissionais
para compreensdo, andlise e intervencdo da realidade profissional, no ambito de sua
formagdo; III - complementar a formag¢do académica; IV - desenvolver atividades
rotineiras realizadas em empresas publicas ou privadas com assessoria de comunicagao,
orgdos de imprensa, editoras.

CAPITULO III - DOS CAMPOS DE ESTAGIO E AREAS

Art. 4° - Constituem campos de estagio empresas publicas ou privadas com assessoria de
comunicagdo, 6rgaos de imprensa, editoras, 6rgaos culturais, nticleos de pesquisa e outros
validadas pelo Colegiado do Curso.

Paragrafo 1° - Os alunos poderao realizar estagio ndo obrigatorio nas empresas e 0rgaos
onde atuam, desde que elas estejam conveniadas com a Universidade e que atendam aos
requisitos dos campos de estagio e aos demais critérios estabelecidos neste regulamento.

Art. 5° - Os campos de estagio deverao oferecer condig¢des para:
I - planejamento e execugdo conjuntos das atividades de estagio;

IT - aprofundamento dos conhecimentos tedrico-praticos do campo especifico de
formacao, a saber: = atividades desenvolvidas em veiculos de comunicac¢do de midia de
massa como jornal, revista, rddio e televisdo, incluindo atividades em assessorias de
imprensa e comunicagao, consultorias de marketing, agéncias de comunicacao, produgao
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cultural, gestao, monitoramento e analise de redes sociais e curadoria de conteudo digital.;
IIT - vivéncia efetiva de situagdes reais de vida e trabalho no campo profissional;

IV - avaliagdo e autoavaliagao.
Art. 6° - Compete a Unidade Concedente:

I - oferecer instalagdes que tenham condigdes de proporcionar ao estagiario atividades
constantes deste regulamento;

IT - indicar funcionario com formacao e experiéncia profissional na drea de conhecimento
desenvolvida no curso do estagiario, para orienta-lo e supervisiond-lo, observando o
limite de até 10 (dez) estagiarios simultaneamente para cada coordenador/supervisor;

III - elaborar plano de atividades de estdgio de acordo com o curso de estudante;

IV - oferecer a Instituicdo de Ensino subsidios que possibilitem o acompanhamento, a
supervisao e avaliagdo do estagio;

V - enviar a Instituicdo de Ensino, com periodicidade minima de 6 (seis) meses, o relatorio
de atividades, com a ciéncia do estagiario;

VI - por ocasido do desligamento do estagiario, entregar Termo de Realizacao de Estagio,
contendo o resumo das atividades realizadas, dos periodos e da avaliagdao de desempenho;
VI - contratar, em favor do estagiario, seguro contra acidentes pessoais, cuja apolice seja
compativel com valores de mercado, conforme estabelecido no termo de compromisso.

CAPITULO IV - DA COORDENACAO DE ESTAGIO

Art. 7° - A Coordenagdo de Estagio do Curso de Bacharelado em Comunicagdo Social é
a unidade de coordenacdo, articulagdo e administracdo do estdgio ndo obrigatorio.

Art. 8° - A Coordenacao sera exercida pelo Vice coordenador do Curso Bacharelado em
Comunicag¢ao Social e a Vice Coordenagdo de Estagio serd exercida pelo Coordenador do
Curso Bacharelado em Comunicagdao Social. Ambos os cargos possuem mandato de dois
anos. Nos casos excepcionais em que estes ndo possam exercé-los, compete ao colegiado
indicar os respectivos nomes.

Secao I

Do Coordenador de Estagio

Art. 9° - Compete ao Coordenador de Estagio:

I - executar a politica de estagios da UFPE de acordo com os objetivos do Curso de
Bacharelado em Comunicagao Social;

IT - em conjunto com o Nucleo Docente Estruturante do Curso, propor politicas, elaborar
normas, supervisionar, orientar e analisar as atividades do estagio;

III - administrar vagas para os estagios;



80

IV - responsabilizar-se pelo envio a Coordenagdo de Geral de Estagios da PROACAD as
propostas, quando necessario, de novas institui¢des para celebracdo de convénio, para
abertura, manutengdo ou alteracao de estagios;

V - propor alteracdes no regulamento de estdgio do Curso de Bacharelado em
Comunicacao Social, submetendo-as a aprovagao conjunta do Colegiado do Curso e do
Pleno Departamental;

VI - firmar termos de compromisso de estagio obrigatdrio e zelar pelo cumprimento dos
mesmos;

VII - manter cadastro atualizado sobre os campos de estdgio para atender a demanda e
oferta desses estagios;

VIII - encaminhar a Coordenagao do Curso de Bacharelado em Comunicagao Social a
documentacao relativa as atividades da Coordenagdo de estagio;

IX - apresentar, semestralmente, ao Colegiado do Curso de Bacharelado em Comunicagao
Social e demais instancias pertinentes, relatério de suas atividades;

XI - exercer outras atividades relativas ao estdgio atribuidas pelo Chefe, pelo Pleno
Departamental e pelo Colegiado do Curso de Bacharelado em Comunicacao Social;

XII - comunicar a empresa concedente o periodo de avaliagdo académica do curso;
XIII - supervisionar o estagio ndo obrigatorio;

XIV - acompanhar as atividades dos estagios, zelar pelo cumprimento do termo de
compromisso, reorientando o estagiario para outro local, em caso de descumprimento de
suas normas;

XV - aprovar os planos e programas a serem executados junto as entidades que servirao
de campo de estagio;

XVI - orientar o supervisor de estdgio da empresa ou 6rgao concedente sobre o sistema
de avaliagdo e acompanhamento do estagio bem como supervisionar e avaliar a execugao
do plano de estagio e o desempenho do estagiario;

XVII - participar das reunides de estagio;
XVIII - acompanhar, orientar e avaliar o relatorio final dos alunos;

XIX - visitar, quando necessario e conforme cronograma estabelecido entre as partes
envolvidas, o local de estagio, ouvindo os supervisores que orientam as atividades e os
estagiarios na execuc¢ao dos seus planos de trabalho.

XX - encaminhar a Coordenacgdo Geral de Estagios, até o dia 20 de cada més, a relagao
dos alunos que deverdo ser incluidos no seguro da UFPE, seguindo o modelo da planilha
de controle de estagiarios constante na pagina eletronica da PROACAD. No caso de
estdgio ndo obrigatorio, seguindo a Resolugdo 02/2020, a copia da apdlice deve ser
anexada ao termo de compromisso.

Art. 10° - Cada professor de estagio terd como limite maximo a supervisao de 30 (trinta)
alunos, por semestre, correspondendo a carga horaria semanal da disciplina Estagio
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Supervisionado. Pardgrafo Unico - Em caso de impedimento ou auséncia do Coordenador
de Estagio, respondera pela Coordenacdao o Coordenador do Curso de Bacharelado em
Comunicag¢ao Social.

CAPITULO V - DOS ESTAGIOS
Art. 11° - Os estagios curriculares em Comunicacdo Social sdo ndo-obrigatorios.

Art. 12° - O estagio nao-obrigatdrio se constitui em atividade de formagdo académica,
realizado a critério do discente.

Paragrafo 1° - O responsavel pela aprovacao do plano de estdgio, como também pela
assinatura do termo de compromisso de estagio nao-obrigatdrio, € o Vice-Coordenador
do Curso de Bacharelado em Comunicagdo Social, que assume a fungdo de Coordenador
de Estagio do Curso.

Paragrafo 2° - Poderé realizar estagio ndo-obrigatdrio, seguindo a Resolucao 20/2015 [N°
02/2020] da CCEPE, o estudante que atender aos seguintes requisitos:

I — estiver regularmente matriculado;

II - tiver integralizado, no curso ao qual estiver vinculado, o nimero minimo de créditos
em disciplinas obrigatdrias determinado no Projeto Pedagdgico do curso, que ndo podera
ser inferior a soma dos créditos das disciplinas obrigatorias do primeiro semestre do curso
em que estiver matriculado;

IIT — possuir, a partir do segundo semestre do curso, integralizacdo igual ou superior a
50% (cinquenta por cento) do nimero de créditos previstos para os anos anteriores;

IV — ndo apresentar, no periodo letivo imediatamente anterior aquele em que solicitar a
concessao ou renovacao do estagio, reprovagado por falta em mais de 25% das atividades
de ensino em que esteve matriculado;

V — tiver plano de atividades aprovado pelo professor orientador e pela Coordenagdo do
Curso ao qual ¢ vinculado; (Redacdo dada pela Resolucao 09/2016 — CCEPE). Em caso
de estudante vindo de outra institui¢ao por for¢a de programa de mobilidade académica,
o Coordenador do curso da UFPE podera autorizar a realizagdo de estdgio mediante a
avaliacdo dos créditos e disciplinas cursadas pelo estudante na sua institui¢do de origem.
Como as diretrizes curriculares do MEC vigentes para os cursos de Comunicacdo Social
ndo preveem estagio curricular obrigatorio, este sera estagio ndo-obrigatorio e podera ser
aproveitado como atividade complementar, e podera ser convertido em carga horéaria de
atividades complementares com carga hordria maxima total de 300 horas. Para realizar o
estagio nao-obrigatorio, o aluno precisa ter integralizado, no curso ao qual estiver
vinculado, o nimero minimo de créditos em disciplinas obrigatérias determinado no
Projeto Pedagdgico do curso, que ndo poderd ser inferior a soma dos créditos das
disciplinas obrigatorias do primeiro semestre do curso em que estiver matriculado;
possuir, a partir do segundo semestre do curso, integralizagcao igual ou superior a 50%
(cinquenta porcento) do niimero de créditos previstos para os anos anteriores. Ou seja,
um discente do 3° semestre, deverd ter integralizado pelo menos 50% dos créditos
obrigatérios do 1° e 2° semestre, do perfil curricular a que esta vinculado. Para os
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estudantes de Comunicagdo Social, portanto, sera permitido estagiar a partir do terceiro
periodo, quando eles ja cumpriram 600 horas de atividades obrigatorias e 35 créditos,
referentes aos dois primeiros semestres.

Paragrafo 3° - Serd informado a entidade contratante o cancelamento do Termo de
Compromisso do estagio ndo-obrigatorio dos alunos que se enquadrem nos seguintes
casos:

I - Efetuarem trancamento do semestre na plataforma vigente.
IT - Efetuarem matricula-vinculo na plataforma vigente.

III - Apresentarem Coeficiente de Rendimento Escolar inferior a 3,0 em um semestre,
fornecido pela plataforma vigente.

Art. 13° - S3o atribuicdes e responsabilidade do estagidrio:
I - executar as tarefas dentro do prazo previsto no cronograma;

IT - manter contato com o professor orientador nos horarios destinados a orientagdo,
deixando-o a par do andamento das tarefas;

IIT - Elaborar relatorio de estdgio na forma, prazo e padrdes estabelecidos pela institui¢do
de ensino e/ou pela concedente;

IV - Conhecer e cumprir as normas da concedente, em especial as que resguardam o sigilo
de informagoes técnicas e tecnologicas;

V - Informar a Universidade e a Concedente qualquer alteracdo na regularidade de sua
matricula, bem como na frequéncia escolar, que possam de alguma forma alterar os
requisitos exigidos pela lei para a caracterizacdo do presente estagio (art. 3°, inciso 1° da
Lei de Estagio n® 11.788);

VI - Informar a Universidade quando suas atividades de estagio estiverem em desacordo
com as atividades descritas neste instrumento ou com 0 seu curso.

CAPITULO VI - DAS AVALIACOES

Art. 14° - A avaliagdo do estagio ndo-obrigatério ¢ de responsabilidade do coordenador
de Estagio do Curso de Bacharelado em Comunicacdo Social. Sdo considerados critérios:

I - Participacdo do aluno nas atividades de estagio na instituicdo concedente (interesse,
seriedade, pontualidade e assiduidade);

IT - Habilidades e competéncias do aluno manifestadas durante o estagio (fundamentagao
tedrico-pratica consistente, capacidade para resolugdo de problemas, criatividade, entre
outras);

IIT — Relagdes do aluno com as pessoas € a unidade de estagio (respeito, confianca,
solidariedade, trabalho participativo, entre outros aspectos);
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IV - Outros aspectos que se julgarem necessarios.

CAPITULO VII - DO ESTAGIARIO
Art. 15° - Compete ao estagiario:
I - Obedecer a legislagdo de estagio vigente;

IT - Escolher seu campo de estagio, dentre aqueles credenciados pela Coordenagao Geral
de Estagios da PROACAD, com o auxilio do Coordenador de Estagio, no caso do estagio
obrigatorio;

IIT - assinar o Termo de Compromisso, em conjunto com o Coordenador de Estagio do
Curso ¢ a institui¢ao onde ird desenvolver o estagio;

IV - Elaborar e cumprir o Plano de Estigio, aprovado pelo professor de estagio e
supervisor do local de estagio;

V - Aceitar e respeitar as normas do campo de estagio onde estiver atuando;

VI - Comparecer ao local de estagio, pontualmente, nos dias e horas estipulados no Plano
de Estéagio;

VII - Cumprir as clausulas constantes no Termo de Compromisso;
VIII - Elaborar e apresentar para as partes envolvidas o relatorio final;

IX - Manter em todas as atividades desenvolvidas, durante o estagio, uma atitude ética
em consonancia com os valores da sociedade brasileira.

CAPITULO VIII - DAS DISPOSICOES TRANSITORIAS E FINAIS

Art. 16° - Os casos omissos serdo resolvidos pelo Coordenador de Estagios, submetidos
a apreciacdo do Colegiado do Curso de Bacharelado em Comunicagdo Social.

Art. 17° - Este regulamento entra em vigor a partir da data de sua aprovagao.
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REGULAMENTO PARA O TRABALHO DE
CONCLUSAO DE CURSO — COMUNICACAO SOCIAL

O regulamento que rege o Trabalho de Conclusao de Curso (TCC) segue as normas
estabelecidas na Resolugao n°® 18/2022 — CEPE/UFPE, com o objetivo de garantir a
qualidade e a uniformidade do TCC em todos os cursos da universidade. Os modelos de
TCC em forma de artigo ou monografia seguem os padroes do Sistema de Bibliotecas
(SIB) da UFPE.

Entende-se o Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC como o componente curricular
que corresponde a um trabalho de produ¢do académica executado pelo/a discente sob a
orientagdo de um/a docente ou Técnico-Administrativo em Educagdo (TAE), com
titulagdo minima de mestrado e vinculo institucional com a UFPE, ressalvadas as
excepcionalidades. No caso do Técnico-Administrativo em Educagdo ¢ necessario
titulagdo minima de mestrado e vinculo institucional com a UFPE, desde que o servidor
tenha titulacdo na area especifica ou area afim do curso.

CAPITULO I - Da Finalidade e Objetivos

Artigo 1° - Este regulamento tem a finalidade de orientar os alunos do Curso de
Comunica¢ao Social da Universidade Federal de Pernambuco — Centro Académico do
Agreste, no processo de elaboracdo do Trabalho de Conclusdo de Curso I e II que
compdem o Trabalho de Conclusdo de Curso.

Artigo 2° - O objetivo principal ¢ a consolidagdo do desenvolvimento das
competéncias do estudante, especialmente no que se refere ao perfil desejado do
formando, oferecendo condic¢des para que estejam capacitados a compreender as questdes
cientificas, técnicas, sociais, economicas ¢ ambientais, bem como a desenvolver o
autogerenciamento e a assimilagdo de novas informacgdes, apresentando flexibilidade
intelectual e adaptabilidade contextualizada no trato de situagdes diversas presentes ou
emergentes nos varios segmentos do campo de atuacdo do profissional.

Artigo 3° - O Trabalho de Conclusdo de Curso I constitui-se em componente
curricular obrigatorio a ser cursado no 7° periodo do curso e € pré-requisito obrigatorio
para cursar Trabalho de Conclusao de Curso 1I.

Artigo 4° - A finalidade do Trabalho de Conclusdo de Curso I ¢ elaborar o
anteprojeto devidamente fundamentado para viabilizar, posteriormente, a pesquisa
propriamente dita. O estudante deve estar matriculado na disciplina durante o seu
semestre de execugao.

Artigo 5° - A realizacdo do Trabalho de Conclusdao de Curso II, componente
curricular obrigatorio, ¢ requisito obrigatdrio para a colagdo de grau e obtencdo do
diploma no curso de Comunicag¢do Social, constituindo-se em disciplina a ser cursada no
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8° periodo do curso. O estudante deve estar matriculado na disciplina durante o seu
semestre de execugao.

Artigo 6° - A finalidade do Trabalho de Conclusdo de Curso II ¢ desenvolver o
anteprojeto elaborado na disciplina Trabalho de Conclusdio de Curso 1.

CAPITULO II — Das Competéncias do Professor(a) de Trabalho de Conclusio
de Curso I e do professor(a) orientador(a) de Trabalho de Conclusao de Curso I1.

Artigo 7° - Compete ao professor(a) de Trabalho de Conclusdo de Curso I:

I. Preparar o aluno, dando-lhe a conhecer o Regulamento de Trabalho de Conclusao
de Curso I e II;

II. Fornecer orientagcdo metodoldgica e instruir na estruturagdo do trabalho;
II1. Orientar a elaboragao do Projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso;

IV. Orientar e corrigir questdes conceituais e metodologicas nos trabalhos, zelando
pela qualidade;

V. Discutir com a coordenacdo de curso as questdes omissas no presente
regulamento;

VI. Sugerir bibliografia necessaria para fundamentacao dos trabalhos;
VII. Manter contato com o(a) professor(a) orientador(a) do estudante;

VIII. Estabelecer datas de entrega parciais do Projeto de Trabalho de Conclusao de
Curso.

Artigo 8° - Compete ao professor(a) ao professor(a) Orientador(a) de Trabalho de
Conclusao de Curso I:

[.  Preparar o aluno, dando-lhe a conhecer o Regulamento de Trabalho de Conclusao
de Curso I e II;

II.  Fornecer orientagdo metodolodgica e instruir na estruturagao do trabalho;
III.  Orientar a elaboragdo do Trabalho de Conclusao de Curso II;

IV.  Orientar e corrigir questdes conceituais € metodologicas nos trabalhos, zelando
pela qualidade;

V. Discutir com a coordenagdo de curso as questdes omissas no presente
regulamento;

VI.  Manter em dia os registros de ocorréncias nas reunides de orientagao;

VII.  Sugerir bibliografia necessaria para fundamentagdo dos trabalhos;
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VIII. Manter contato com o professor de Trabalho de Conclusao de Curso I para avaliar
a presenga do estudante nas aulas e nas orientagdes com o professor orientador.

Artigo 9° - Compete ao professor(a)(es) de Trabalho de Conclusdo II, que no curso de
Comunicac¢ao Social corresponde ao Coordenador de Curso e ao Vice-Coordenador (e em
caso de impedimento destes, um membro do corpo docente indicado pelo Colegiado):

I - estabelecer o cronograma de desenvolvimento do TCC, respeitando o Calendario
Académico da UFPE;

I - convocar e dirigir reunides com os orientadores e discentes, matriculados no
respectivo componente curricular, com vistas a melhoria dos processos ligados a dindmica
do TCC;

IIT - organizar as atividades necessarias para apresentacdo do TCC;

IV - encaminhar os pareceres das Bancas Examinadoras do TCC para posterior
arquivamento na Coordenacao do Curso;

V - orientar a submissdo dos TCC, em formato digital, no Repositorio Digital da UFPE,
de acordo com os tutoriais vigentes disponiveis na pagina eletronica do SIB;

VI - providenciar, quando necessario, o termo de depdsito legal e autorizagcdo para
publicagdo no repositério, assinado pelo autor do TCC em casos de depdsito de discente
egresso ou outras excepcionalidades;

VII - registrar as notas dos/as estudantes de TCC no Sistema de Gestao Académica a partir
do relatorio da Banca Examinadora;

VIII - enviar, ou delegar quem do curso enviard, a comprovacdo de defesa para a
biblioteca setorial do centro, necessaria para homologacgao do deposito do TCC;

IX - orientar a submissdao do TCC no Repositério Digital da UFPE, de acordo com os
tutoriais vigentes disponiveis na pagina eletronica do SIB; e

X - informar, semestralmente, os/as docentes disponiveis para a orientagdo de TCC com
os respectivos quantitativos de vagas e areas de pesquisa. XI - homologar a escolha do/a
orientador/a e do/a coorientador/a que devera ser feita pelo/a discente, considerando a
relacdo entre a area de conhecimento a ser investigada no TCC e a area de formagdo ou
de pesquisa do/a orientador/a e do/a coorientador/a

CAPITULO III — Das Competéncias do Aluno
Artigo 10° — Compete ao aluno matriculado na disciplina de TCC:

I.Comparecer as aulas Trabalho de Conclusdo de Curso I para discussdo do trabalho
académico em desenvolvimento e obtencdo da frequéncia necessaria a aprovagao;

II. Atender as solicitacdes de seu orientador;
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1. Cumprir o calendario de atividades do Trabalho de Conclusao de Curso I e II, divulgado
pela coordenagdo de curso;

IV. Elaborar o Trabalho de Conclusao de Curso I e II, obedecendo as normas e instrucdes
deste regulamento para elaborac¢do de Trabalho de Conclusdo de Curso I e II e as normas
técnicas da ABNT — Associacao Brasileira de Normas Técnicas;

V. Comparecer no dia, hora e local determinado pela Coordenagao de Curso, para apresentar
e defender o seu trabalho perante a Banca Examinadora.

§ 1°. Em caso de alteragdo do tema/modalidade inicial, bem como mudanga de
integrante ou desmembramento do grupo, cabe ao(s) aluno(s) registrar a ocorréncia na
ficha de acompanhamento responsabilizando-se, integralmente, pela decisdo.

§ 2°. Havendo divisdo de grupo, o trabalho anterior devera ser desconsiderado
cabendo a cada uma das partes iniciar um novo projeto (tema/modalidade), assumindo
todas as implicagoes.

VI. Elaboracao de ficha eletronica de identificagdo do TCC pelo discente, por meio da
ferramenta disponivel na pagina da SIB.
VII. Obrigatoriedade de submissao da versdo final do TCC ao Repositoério Digital da UFPE,
por meio de autodeposito:

a. Com possibilidade de escolha pelo discente entre acesso livre ou restrito;

b. Incentivo a opg¢do por acesso livre como forma de democratizagdo do
conhecimento;

c. Possibilidade de restri¢do por 1 ano, renovavel por igual periodo;

d. Nos casos de TCC nao digitais, exigéncia de envio de versdo digital representativa

do objeto final.

CAPITULO IV — Da Banca Examinadora

Artigo 11° — A Banca Examinadora sera composta por um Professor(a) Orientador,
que presidira os trabalhos, € mais 02 (dois) membros(as) convidados(as) pelo Orientador,
sendo um deles professor do Nucleo de Design e Comunicacdo e o outro podendo ser
também professor ou profissional com notdrio saber na area do projeto do aluno.

Artigo 12° — Os membros da Banca Examinadora deverao receber os trabalhos para
leitura e analise com pelo menos 15 dias de antecedéncia do dia da apresentagdo para a
banca.

CAPITULO V - Das modalidades de Trabalho de Conclusio de Curso
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Artigo 13° — As modalidades de Trabalho de Conclusdo de Curso sao definidas nos
seguintes termos:

1. Monografia. Consiste em um trabalho escrito de carater cientifico. Deve ser
baseado na busca de resultados para um problema que se coloca para o aluno e verse
sobre tema relacionado as Ciéncias da Comunicagdo e/ou a seus objetos. Trabalho
individual. Deve ter no minimo 50 paginas.

2. _Artigo Cientifico. Publicacdo de 3 artigos cientificos em revistas Qualis Capes
orientados por professores do curso, contemplando o campo da Comunicagao Social
e/ou areas afins, com o minimo de 10 paginas e o maximo de 30 paginas, seguindo as
normas da revista cientifica para apresentacdo. O aluno pode publicar
individualmente ou em parceria com algum professor. Os artigos devem ter sido
publicados até um més antes do ultimo dia determinado para apresentagdo dos
Trabalhos de Conclusdo de Curso do semestre em curso. Os alunos que optarem por
esta modalidade fardo ao longo da disciplina de TCC1 um projeto de pesquisa baseado
em um ou em mais de um dos artigos publicados. Os trabalhos desta modalidade serao
submetidos a avalia¢do de uma banca ao final da disciplina de TCC2. Nao sao validos
os artigos publicados antes de o discente ter iniciado suas atividades no Curso de
Comunicacdo Social. Trabalho de um sé discente em coautoria com professor(a)
orientador(a).

3. Estudo de Caso Empresarial. Trabalho sobre tema tnico, previamente delimitado
e aprovado pelo professor(a) orientador, com o minimo de 30 paginas, centrado no
estudo de um caso de comunicagdo empresarial considerado academicamente
relevante ou relevante economicamente, socialmente, culturalmente em nivel regional
ou nacional. E necesséria a fundamentacéo tedrica acerca do assunto em analise, além
de serem seguidas as normas da ABNT. Trabalho individual.

4. Elaboracio de Produto Midiatico. Trabalho que visa a criagdo de um produto de
comunicagdo, previamente aprovado pelo orientador, com o minimo de 20 paginas de
relatorio com fundamentagdo tedrica e plano de atividade, contemplando um estudo
de mercado da midia escolhida para aferir a viabilidade do projeto, seguindo as
normas da ABNT para a formatagdo. Nesta modalidade, ¢ possivel realizar:

4.1- Produc¢do Experimental em Publicidade Impressa — O aluno devera
desenvolver o projeto grafico e a produgdo de material publicitirio impresso. E
responsavel por todas as etapas de produgdo publicitaria: nome, textos, diagramacao,
producdo de ilustragcdes e de fotos, redacdo de titulos, legendas, créditos, chamadas e
outros. O produto deverd ter no minimo 12 (doze) paginas, podendo ser catalogos,
broadside, material comemorativo/institucional, entre outros. Devera entregar uma versao
digital em formato PDF e uma versdo impressa em tamanho A4. Trabalho individual.

4.2- Producao Experimental em Audiovisual — Os alunos terdo a oportunidade de
apresentar producdo audiovisual relacionada a publicidade e propaganda. Serdo
responsaveis por todas as etapas de producao publicitaria. O produto final de no méximo
5 minutos, pode ser: infomerciais, trailer de filme inédito do qual o aluno esteja
participando da producdo, videoclipes, trilhas originais, propaganda politica, entre outros.



89

Cabera aos alunos escolherem o tema, realizar a pesquisa, o roteiro, o texto, as imagens,
a selecdo e/ou elaboracdo de trilhas, gravacdo, edi¢do, dentre outras atividades que
objetivarem a finalizacdo do projeto. Até duas pessoas.

4.3- Producao Experimental em Fotopublicidade — Prevé a produ¢do de material
fotografico entre 20 e 30 fotos sobre produto, ambientes, paisagens, pessoas, animais,
alimentos, entre outros, atendendo a uma tematica. O aluno escolherd o tema, objeto de
pesquisa, texto sobre o conceito; produzira e ampliard as fotografias e executara o
planejamento grafico, diagramagdo e arte-final. Devera entregar a versao digital em
formato PDF e a versdo impressa em tamanho 20cmx30cm, papel fotografico fosco com
borda 02 mm. Trabalho individual.

4.4- Producio Experimental em Internet — Os alunos poderdo produzir
publicidades digitais, com até 05 minutos de duragdo, para diferentes plataformas, a
exemplo de sites, hotsites, blogs, experimentagdes interativas, advergames, aplicativos,
além de outras midias digitais. As normas a serem seguidas sdo as mesmas dos projetos
experimentais em audiovisual. O aluno devera entregar uma cépia em formato fisico
digital e a parte textual sera impressa. Trabalho individual.

5. - Planejamento e criacio de plano de Comunicacio. Trata-se da elaboragdo de um
plano de comunicacdo, que contemple uma ou mais técnicas (publicidade, propaganda,
promogao de vendas etc.), atendendo a um problema de comunicacio de um cliente real,
podendo ser empresa publica ou privada ou terceiro setor, previamente aprovado pelo
professor orientador, com o minimo de 40 paginas. E necessaria a fundamentagao tedrica
e o respeito as normas da ABNT. Composto por até 3 integrantes.

6- Produtos transmidias dos géneros informativos e opinativos. Nesta modalidade, o
estudante deve desenvolver um projeto com lancamento de conteido em multiplas
plataformas de midias. Deve ser, portanto, planejada a midia principal, mas também
estratégias de produgdo e veiculacdo de conteudos e/ou agdes complementares em outros
suportes. Além disso, € preciso estabelecer o plano de divulgagdo do projeto e justificar a
escolha das midias que serdo utilizadas.

Midia principal: escrita.

- Produgdo de noticias — o aluno devera desenvolver um projeto grafico e a producdo
editorial de informativo como jornal ou revista; O produto devera ter no minimo 12
paginas. Devera entregar uma versao digital em formato PDF e uma versdo impressa em
tamanho A4. Trabalho individual.

- Livro-reportagem - prevé a produg¢do de uma obra com no minimo 50 paginas. O aluno
escolhera o tema, objeto de pesquisa, texto, fotografias (se houver), edicdo e outros.
Devera entregar uma versao digital em formato PDF e uma versao impressa em tamanho
A4. Trabalho individual.
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- Fotodocumentario ou Fotorreportagem — prevé a producao de um livro- reportagem em
fotografia de no minimo 20/30 fotos acompanhado de uma apresentacao tematica. O
aluno escolhera o tema, objeto de pesquisa, texto, produzira e ampliard as fotografias e
executara o planejamento grafico: diagramacao e arte-final. Trabalho individual.

- Ensaios criticos - Podem ser textos de musica, cinema, artes visuais, teatro, gastronomia.
Serao exigidas pelo menos 50 paginas com analises. O aluno escolhera o tema, objeto de
pesquisa, texto, fotografias (se houver), edi¢ao e outros. Trabalho individual.

- Reportagem ou série de reportagens investigativas - de trés a cinco reportagens. Minimo
de 40 paginas. Trabalho individual.

Midia principal: sonora. A Producdo em Radio/Webradio/Podcast deve
contemplar temas de discussdo, analise ¢ producao diretamente voltados para a
linguagem sonora, contemplando qualquer tipo de produgdo sonora, como
radionovela, radioteatro, documentarios, reportagens, entrevistas, programas de
debates, dentre outros. Deve ter no minimo 20 minutos e serdo exigidas pelo
menos duas edigdes do programa. O aluno escolhera o tema, objeto de pesquisa,
como também o roteiro, o texto, as trilhas, gravacdo, edi¢do e outros. Minimo de
20 paginas.

- Reportagem ou série de reportagens com relato de fatos do dia a dia com relevancia no
universo social. Devem ter no minimo 5 reportagens com pelo menos 5 minutos cada
uma.

- Entrevista: didlogo entre o(s) reporter(es) e a(s) fonte(s), sob a forma de perguntas e
respostas. Duas edi¢des do programa com no minimo 25 minutos cada uma.

- Documentario: produgdes tematicas que investiguem e interpretem fatos de relevancia
social. Deve ter no minimo 25 minutos de duragao.

- Jornal: producdes que observem assuntos de diversas areas no universo social, com no
minimo de 25 minutos;

- Programa de Debates: Produgdes em forma de debates, com a presenca de um ou mais
apresentadores e convidados, discutindo um tema de relevancia social. Deve ter no
minimo 25 minutos de duracdo e duas edicoes.

- Novelas e teatros: producdes de programas que podem ser baseados em fic¢ao e/ou de
auditorio. Deve ter no minimo 25 minutos de duracao e duas edicoes.

- Programa/Podcast: programas com tematicas especificas. Deve ter no minimo 25
minutos de duracao e duas edicoes.

- Qualquer outra produ¢do sonora que venha a ser aprovada pelo colegiado, desde que
respeitadas as caracteristicas da linguagem.
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Midia Audiovisual. A Producdo Audiovisual deve contemplar temas de
discussdo, andlise e producdo diretamente voltados para a linguagem audiovisual,
contemplando qualquer tipo de producdo audiovisual. O aluno escolhera o tema,
objeto de pesquisa, como também o roteiro, o texto, as trilhas, gravacao, edi¢ao e
outros. Minimo de 20 paginas. Serdo aceitas Producdes em video nos seguintes
formatos:

- Reportagem: relato de fatos do dia a dia com relevancia no universo social;

- Entrevista: didlogo entre o(s) reporter(es) e a(s) fonte(s), sob a forma de perguntas e
respostas;

- Documentario: produgdes de programas com personagens fixos que podem ser baseados
em fic¢do e/ou nao ficgdo;

- Programa de Debates: producdes em forma de debates, com a presenca de um ou mais
apresentadores e convidados, discutindo um tema de relevancia social;

- Novelas: produgdes observando elementos da dramaturgia;

- Seriados: producdes observando elementos da dramaturgia;

- Longa: realiza¢do de um filme em longa-metragem,;

- Curta: desenvolvimento de um filme em curta-metragem;

- Animagao: criacao de uma animacao;

- Programas de Entretenimento: produgdes observando os itens anteriores citados;
- Jornal/Reportagem: apresentacdo de um jornal ou de uma grande reportagem;

- Rede social on-line audiovisual: apresentacdo de uma proposta para uma rede social
audiovisual on-line;

- Video institucional: apresentagdo de material para uma determinada instituigao;

- Qualquer outra produg¢do em video, desde que respeitadas e exploradas as caracteristicas
e possibilidades da linguagem audiovisual.

Producio para Internet. O aluno produzira jornais on-line, TV na internet, radio
na internet, sites tematicos, paginas em redes sociais com contetidos informativos,
aplicativos para smartphones. As normas a serem seguidas sdo as mesmas dos
Trabalhos de Conclusdo de Curso para o audiovisual (no caso de TV e internet) e
producdo sonora (no caso de radio e internet), com no minimo 20 paginas. No
caso de sites, o aluno devera desenvolver reportagens (no minimo 3 e no maximo
10) e executara o planejamento grafico: diagramagao e arte-final. O aluno devera
disponibilizar o material na internet.
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7. Plano de Assessoria em Comunicacio. Prevé o planejamento global da comunicagio
de uma organizacao publica, privada ou do terceiro setor ou ainda de uma celebridade do
segmento artistico, politico ou esportivo. Minimo de 30 péaginas. Trabalho individual.

8. Plano de Assessoria de Imprensa. Difere do plano de Assessoria em Comunicagdo
pela especificidade das agdes que contempla, focadas exclusivamente no trabalho do
assessor. Tem o objetivo e a fun¢do de estruturar concretamente as principais ideias e
programacdes para todas as atividades futuras da Assessoria de Imprensa. Minimo de 30
paginas. Trabalho individual.

9. Gestao de Redes Sociais On-line. Elaboragdo de um plano de gestao de redes sociais
on-line, atendendo a um problema de comunicagdo de um cliente real, podendo ser
empresa publica ou privada ou terceiro setor, previamente aprovado pelo professor
orientador, com o minimo de 40 paginas. E necessaria a fundamentagio tedrica e o
respeito as normas da ABNT. E necessario também apresentar a produgio de contetidos
(materiais de postagem em quantidade que fique evidenciada para a banca a proposta que
deve incluir banner, foto, video, gif etc.), sistematica de lancamento desses materiais,
além de apontar como serd realizada a avaliacdo de resultados, métricas digitais, ou seja,
0 monitoramento e avaliagao da proposta. Trabalho com até 3 pessoas.

10. Educomunicacio. Trata-se de uma pesquisa-agdo. O projeto € desenvolvido em
escolas, ONGs ou associagdes comunitarias, visando ao envolvimento de alunos e/ou
agentes sociais em atividades de educomunicacdo em linguagens sonoras, escritas,
audiovisuais, monitoradas pelos graduandos. Minimo de 30 paginas. Trabalho individual.

11. Producéo Cultural. O TCC de Produgdo Cultural poderd ser apresentado em
formatos diversos: ou monografia ou produto (video, exposicao, peca teatral, espetaculo
de dancga, fotografias, livros, entre outras produgdes) acompanhado de memorial
descritivo, que consiste na descricao pormenorizada de toda trajetéria, desde a concepgao
até a apresentacdo, do produto. Dessa forma, € necessario entregar o projeto cultural
escrito, baseado em modelo instituido pelo curso, o curriculo cultural e o produto (piloto
do produto) para cada integrante da banca. A estrutura deve contemplar, no minimo:
objeto do projeto; objetivos; justificativas; estratégia de agcdo e plano de divulgacdo. O
aluno ndo precisa ser o artista responsavel pela obra, mas o produtor cultural responsével
por ela. O desenvolvimento do projeto cria tanto a oportunidade de discussdo, de reflexao
de temas e questdes relacionados ao universo da cultura e da ciéncia, quanto da concepgao
e produ¢do de bens e produtos culturais, contribuindo, dessa forma, para a formacao e
aperfeicoamento profissional dos estudantes e professores.
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Estes topicos apresentam apenas alguns exemplos possiveis, o objetivo ¢ que as
modalidades de projeto experimental sejam tantas quantas forem possiveis as produgdes
de contetido midiatico ou institucional nas diversas plataformas de midia, que estdao sendo
constantemente revolucionadas. Modalidades de Trabalho de Conclusdo de Curso que
nao estdo contempladas nas aqui sugeridas devem ser apresentadas no colegiado, pelo
orientador, para apreciacao.

Para cada projeto de pratica profissional desenvolvido, o aluno devera elaborar um
Relatério de Fundamentagao, o qual deve conter:

e Introducao ao tema ou ao conteudo.
e Apresentagdo do projeto e justificativa da escolha do conteudo, veiculo e publico.
e Fundamentacao teorica.

e Aplicacdo de conhecimento tedrico e técnico para discussdo dos problemas
praticos ou de pesquisa.

e Desenvolvimento das etapas e problemas enfrentados.
e Consideragdes finais.

e Referéncias Bibliograficas.

Artigo 14° — Os Trabalhos de Conclusao de Curso I e II serdo elaborados de forma
estruturada e sequenciada, obedecendo as seguintes fases:

a. Orientacao geral sobre a metodologia para elaboracao dos trabalhos, a cargo do
Professor(a) Orientador e professor de Trabalho de Conclusao de Curso I;

b. Escolha do tema e defini¢cao do assunto, pelo aluno, sob orientagdo docente;

c. Deliberagao sobre o projeto, a cargo do aluno e do professor(a) orientador;

d. Defini¢ado da estrutura do trabalho, a cargo do aluno e do professor(a) orientador;
e. No caso de Trabalho de Conclusdo de Curso I, entrega do trabalho, de acordo com

o calendério especifico, ao professor(a) orientador, para a leitura e avaliagao.

f. No caso de Trabalho de Conclusao de Curso 11, o trabalho considerado APTO pelo
orientador, devera realizar exposicao publica, de acordo com calendério estipulado, a
banca examinadora.

g. Entrega da versdo final do trabalho, com os ajustes sugeridos pela banca, no prazo
estabelecido em calendério.
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Artigo 15° Em casos de uso de Inteligéncia Artificial ao longo do trabalho escrito
ou produto, previamente aprovados pelo professor(a) orientador(a), devem ser detalhados
pelos discentes responsaveis no trabalho entregue para a banca examinadora e
orientador(a) para ciéncia.

CAPITULO VI - Da Avaliaciio

Artigo 16° — A avaliacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso I sera realizada pelo
professor(a) orientador, de acordo com o calendério especifico. O professor orientador(a)
emitira uma carta de aprovacao ou reprovagdo com a devida nota para o professor da
disciplina de Trabalho de Conclusdo de Curso I.

Artigo 17° - A avalia¢do preliminar do Trabalho de Conclusdo de Curso II sera
realizada pelo professor(a) orientador(a) que decidira se o trabalho esta apto ou inapto
para ir a banca.

Artigo 18° - O Trabalho de Conclusdao de Curso II devera realizar exposicao
publica, de acordo com calendario estipulado, a banca examinadora. A apresentacao
podera ser presencial e/ou remota, a depender da deliberagdo com o Colegiado.

§ unico — O aluno seré considerado aprovado se obtiver nota igual ou superior a
7,0 (sete virgula zero), no Trabalho de Conclusao de Curso I, representada por uma média
aritmética das notas atribuidas pelos componentes da Banca.

Artigo 19° — A avaliacdo do Trabalho de Conclusdo de Curso II sera realizada com
base em aspectos relativos a relevancia do tema e assunto, aplicabilidade, inovagao,
estrutura metodologica, ao desenvolvimento do contetido, aos resultados obtidos e/ou
sugestoes apontadas e a qualidade da apresentagdo escrita (normas da ABNT e ortografia)
e exposigdo oral. Devera ser levado em conta, ainda, a responsabilidade demonstrada em
relacdo a prazos e horarios, aspectos de sociabilidade, flexibilidade e capacidade de
resposta aos questionamentos da banca examinadora.

CAPITULO VII — Da Apresentaciio e critérios da banca

Artigo 20° - A exposicao oral publica ¢ obrigatoria em todas as modalidades do
Trabalho de Conclusdo de Curso II, devendo atender as seguintes normas:

I. O aluno ou grupo tera entre 15 e 20 minutos para apresentacao do trabalho final;

II. A banca examinadora seguird com a argui¢do do trabalho; e em seguida o aluno
ou grupo devera realizar a defesa dos pontos levantados pela banca examinadora;

III. Ap6s a arguicdo e defesa, o aluno ou grupo devera se retirar da sala de
apresentacao para que o examinador e orientador(a) possam atribuir a mencao ao
trabalho.

IV. Apo6s a reunido da banca, o aluno ou grupo devera retornar a sala de apresentacao
para que o orientador(a) possa divulgar o resultado deliberado e, em caso



95

necessario, entregar a versao com as devidas sugestdes para que as alteragdes
sejam feitas com data marcada para a entrega da versao final.

V. O aluno ou grupo pode usar técnicas de exposi¢do de trabalho que envolva
decoragdo do ambiente, exposi¢cdo do produto, marca ou servigo, brindes, entre
outros desde que previamente autorizada pelo orientador(a) e coordenagdo do
Curso e nao se refiram a materiais toxicos e drogas ilicitas;

VL Podem assistir a apresentagao, o coordenador do curso, professor(a)es, alunos e
convidados.

VII.  Garantia de acessibilidade na defesa, inclusive com possibilidade de realizagao
em Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS).

Artigo 21° Os examinadores e o orientador(a) devem atribuir nota, conforme ficha
de avaliagao.

Artigo 22° Sera reprovado o aluno ou grupo que nao entregar o trabalho conforme
normatizado, obtiver a média final inferior a 7,0 (sete virgula zero) e/ou entregar texto ou
produto que ndo seja de sua autoria.

§ unico — Para critério de avaliagao do Trabalho de Conclusdo de Curso I e II, serdo
considerados plagios os trabalhos que contemplam algum dos itens relacionados:

a) texto ou parte de texto comprovadamente de outra autoria e cuja referéncia tenha
sido omitida;

b. texto(s) ou parte de texto(s) ndo referenciados bibliograficamente e cuja autoria
suscite duvidas por parte do orientador(a) e/ou da banca examinadora;

CAPITULO VIII — Das Disposicdes Gerais

Artigo 23° — Os casos omissos no presente Regulamento serdo resolvidos pelo
Colegiado de Curso que recorrera as instancias necessarias, de acordo com as
caracteristicas de cada demanda.



Anexo — ATA DE APROVACAO

O * &
QL W
s f: FeORRTA Y

VIRTUS IMPAVID,
L L |

ATA DE DEFESA DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO EM COMUNICAGCAO
SOCIAL DO CENTRO ACADEMICO DO AGRESTE

As _h_, dodia_de ___ de 20_, via plataforma virtual do Google Meet (inserir link)
e/ou presencialmente, nas dependéncias do Centro Académico do Agreste da

Universidade Federal de Pernambuco, compareceu para defesa publica do Trabalho
de Conclusao de Curso (RSNSOI SEHE

PRSI, requisito obrigatorio para a obtencdo do titulo de BACHAREL(A) EM

COMUNICACAO SOCIAL, o(a) aluno(a) , tendo como titulo do TCC:
. Constituiram a Banca Examinadora os(as) professores(as): Dr.
(orientador), Dra. - Avaliadora Interna - CAA - UFPE e Me.

Avaliador Interno - CAA - UFPE. Apds a apresentacao e as observacoes dos membros

da banca avaliadora, ficou definido que o trabalho foi considerado
com conceito/nota .

Eu, Professor (Orientador), lavrei a presente ata que segue assinada por

mim e pelos demais membros da Banca Examinadora.

Assinaturas:

Membros da Banca Examinadora:

Prof.
Nucleo de Design e Comunicacao/CAA - UFPE
(Orientador)

Prof.
Nlcleo de Design e Comunicacao/CAA - UFPE (Examinador interno)

Prof.
NUlcleo de Design e Comunicacao/CAA - UFPE
(Examinador interno)
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AGRESTE


https://meet.google.com/ixs-kjhe-gxk
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Anexo — FOLHA DE AVALIACAO
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO ACADEMICO DO AGRESTE
NUCLEO DE DESIGN E COMUNICAGCAO

FORMULARIO DE AVALIACAO DE TRABALHO DE CONCLUSAO DE

CURSO
Data da defesa: / /202.
Estudante: )
Tipo de TCC: () MONOGRAFIA /( ) RELATORIO; com produto: ( ) sim
() ndo

Titulo do trabalho:
Orientador(a) (representante):
1° Avaliador(a):

2° Avaliador(a):

Notas atribuidas pelos examinadores:

Texto (0-7) Apresentacao (0-3) Somatorio (%)
1° Avaliador
2° Avaliador
Célculo da nota final:
1° Avaliador (>1) 10x0,35
2° Avaliador (>3 10x 0,35
Orientador* 10,0x 0,3

NOTA FINAL

* A nota do orientador é referente ao desempenho do aluno durante a elaboracéo da monografia
(0-10)
aprovada

(NOME DO ALUNO/A) (NOME DO ORIENTADORI/A)

(NOME DO AVALIADOR 1) (NOME DO AVALIADOR 2)
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ANEXO - CARTA DE ACEITE DE ORIENTACAO

=
[~
[~

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO ACADEMICO DO AGRESTE
NUCLEO DE DESIGN E COMUNICACAO
Curso de Comunicacéao Social

ACEITE DE ORIENTACAO

Eu, , confirmo para

os devidos fins que aceito ser orientador(a) do Trabalho de Conclusao de
Curso do projeto intitulado
a ser desenvolvido pelo(a) estudante

e manter informado(a) o

professor(a) da disciplina Trabalho de Conclusdo | sobre as orientagdes
realizadas

com o(a) estudante.

Caruaru, __ de de 20

SIAPE



99

NORMATIZACAO DAS ATIVIDADES
COMPLEMENTARES

Regulamenta e disciplina o funcionamento das atividades
complementares do curso de graduagdo em Comunicacao
Social

TITULO I
DISPOSICOES GERAIS

CAPITULO 1
CONSIDERACOES PRELIMINARES

O Colegiado do Curso de Comunicagao Social, no uso de suas atribui¢gdes, conforme
Regimento Geral da UFPE,

CONSIDERANDO:

I. As Resolugdes N.02/2007; 04/2009 e 02/2019 — CNE/CES, que dispdem sobre carga
horaria minima e procedimentos relativos a integralizagcdo e durag@o dos cursos de graduagao,
bacharelados, na modalidade presencial;

II. A Resolucdo CCEPE no 12, de 03 de junho de 2013 que dispde sobre procedimentos
para creditacdo de atividades complementares nos Cursos de Graduagdo da UFPE

REGULAMENTA:

CAPITULO 11
DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES E SUA FINALIDADE

Art. 1o O aluno devera desenvolver ao longo do curso atividades complementares
académicas — cientificas e profissionais — nao podendo estas exceder o limite maximo previsto no
Perfil Curricular do Curso.

Art. 20 As Atividades Complementares deverdo ser vivenciadas ao longo do curso e ser
desenvolvidas dentro do prazo de integralizagdo do curso.

Art. 30 Sdo consideradas atividades complementares perante o Colegiado do Curso de
Graduagdo em Comunicacdo Social para efeito de validagdo no curriculo escolar:

I. Participagdo em comissdo coordenadora ou organizadora de eventos académicos ou
cientificos, promovidos por IES ou entidades cientificas ou profissionais

II. Participagdo como ouvinte em cursos, congressos, encontros, seminarios ¢ assemelhados
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III. Apresentacdo de trabalhos em cursos, congressos, encontros, seminarios ¢ assemelhados
I'V. Estagio

V. Atividade de Pesquisa

VL. Participag@o no Pibic (Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica)
VII. Eventos relacionados a area de atuac¢do do curso ou areas afins

VIII. Apresentagao ou producao de palestra

IX. Apresentagdo de poster ou resumo em evento

X. Projeto de Pesquisa em Comunicagdo e areas afins

XI. Participagdo em Expocom ou similares

XII. Projeto de Pratica Profissional (eventos feitos pelos proprios alunos)

XIII. Premiagdo ou aprovacao em edital publico/privado

XIV. Aprovagao de financiamento no caso de produgdes culturais

XV. Exposigao artistica/cultural realizada fora da Universidade para publico externo

XVI. Atividades de representacdo discente junto aos 6rgaos da UFPE e outros de interesse
publico, mediante comprovagdo de no minimo 75% (setenta e cinco por cento) de participagdo
efetiva durante o seu periodo de realizacao.

XVII. Realizagdo de cursos de idiomas estrangeiros fora do ambito da UFPE

XVIII. Ficam excluidas as atividades de prestagcdo de servigos que envolvam remuneragdo e
outros.

XIX. Atividades de monitoria

XX. Participacdo em projetos de Extensdo na UFPE

CAPITULO 111

DOS PROCEDIMENTOS DE CREDITACAO DAS ATIVIDADES, DEVERES DOS
PROFESSORES ORIENTADORES / SUPERVISORES E ALUNOS

Art 40: Os procedimentos a serem adotados para creditacdo das atividades complementares
de pesquisa, extensdo, monitoria, estagios ndo obrigatorios bem como atividades académicas
realizadas dentro do ambito da UFPE deverdo seguir as seguintes etapas:

I. o(s) professor(es) devera(do) cadastrar a atividade académica da UFPE, da qual
participara o aluno, junto & Pro-reitoria competente (Pro-Reitoria de Pesquisa, Pro-Reitoria de
Extensdo ou Pr6-Reitoria para Assuntos Académicos;

II. o(s) alunos(s) devera(ao) participar das etapas previstas na atividade, com
acompanhamento sistematico do(s) professor(es) ou supervisor(es);
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1. o(s) aluno(s) devera(ao), ao término de sua participacdo na atividade até o ultimo
semestre letivo do curso, solicitar, mediante requerimento, a creditacdo no historico escolar,
dirigido a Coordenagdo do Curso, acompanhado de declaragdo/certificado de conclusdo da
atividade emitida pela Pro-reitoria responsavel pela atividade;

I'V. A coordenagdo do curso, apos apreciacao da solicitagdo, registrara no sistema de gestao
académica vigente, a creditacdo da atividade complementar, especificando a sua categoria.

§ lo As atividades de representagdo discente e de participacdo como membro efetivo da
Empresa Junior do DHT serdo comprovadas mediante copia das atas de reunides ou certiddes
expedidas pelo o6rgdo responsavel.

§ 20 Casos omissos deverao ser avaliados pelo Colegiado do Curso.

Art. 50 - Para as atividades mencionadas no Art. 30, incisos “VI”, “VII”, “VIII”,

“IX”, quando realizadas fora do &mbito da UFPE, o documento comprobatorio devera ser
emitido pelo 6rgao ou entidade responsavel pelo evento, observando-se o procedimento nos
incisos III e IV do Art. 40 da resolugdo 12/2013.

Art. 60 - A creditacdo da carga horaria dar-se-4 conforme expresso na
declaracao/certificado da atividade validada, ndo devendo ultrapassar a carga horaria maxima,
referente as atividades complementares, indicada no perfil do curso ao qual o estudante esteja
vinculado.

Art 70 - No caso de uma atividade ndo alcancar a carga horaria minima para creditagdo,
podera ser somada a outra de mesma natureza ou correlata, devendo ser o fato anotado no sistema
de gestdo vigente no campo das descri¢des da atividade.

Art 8o - Nos casos em que a atividade puder ser creditada de diferentes maneiras, o aluno
devera escolher a categoria de atividade a ser creditada, somente podendo registra-la uma tnica
vez.

CAPITULO IV
DA FORMA DO REGISTRO DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Art. 90 As atividades deverdo ser contabilizadas em horas, desde que devidamente
comprovadas e analisadas por professor orientador/supervisor responsavel pela atividade.

Paragrafo Unico — O registro Académico das Atividades Complementares, sera feito no
sistema de gestdo académica vigente e obedecera ao disposto no quadro abaixo:

Atividades complementares

Atividades Carga horéria
(méxima)
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Participacdo em comissdo coordenadora ou organizadora de eventos | 150 horas
académicos ou cientificos, promovidos por IES ou entidades cientificas ou
profissionais

Participacdo como ouvinte em cursos, congressos, encontros, seminarios e 210 horas
assemelhados

Apresentacdo de trabalhos em cursos, congressos, encontros, seminarios e 210 horas
assemelhados

Estéagio 300 horas
Atividade de Pesquisa 300 horas
Participacdo no Pibic (Programa Institucional de Bolsas de Iniciacéo 300 horas
Cientifica)

Eventos relacionados a &rea de atuacdo do curso ou &reas afins 60h
Apresentacdo ou producdo de palestra 30h
Apresentacdo de Poster ou resumo em evento 60 horas
Projeto de Pesquisa em Comunicacdo e areas afins 60 horas
Participacdo em Expocom ou similares 60 horas

Projeto de Préatica Profissional (feitos pelos proprios alunos) sob aprovagdo do
Colegiado

60 horas (carga

horaria referente
certificados)

a

Premiagdo ou aprovacéo em edital publico/privado 60 horas
Aprovacdo de financiamento no caso de produces culturais 60 horas
Exposi¢do artistica/cultural realizada fora da Universidade | 60 horas
para publico externo

Participacdo em projetos de Extensdo na UFPE 300 horas
Atividades de representacdo discente junto aos 6rgdos da UFPE e outros de | 300 horas

interesse publico, mediante comprovagdo de no minimo 75% (setenta e cinco
por cento) de participacdo efetiva durante o seu periodo de realizacdo
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Monitoria de disciplina

60 horas (carga da
disciplina)

Realizagdo de cursos de idiomas estrangeiros fora do &mbito da UFPE

60 horas

Art 100 As atividades complementares devem, preferencialmente, ser desenvolvidas ao

longo do curso, evitando, portanto, ser realizadas integralmente em um tnico periodo letivo.

CAPITULOV
DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 110 Casos ndo previstos neste regulamento deverao ser submetidos ao Colegiado do Curso
de Comunicagdo Social, acompanhados da documentagdo comprobatoéria e carta da solicitagdo do

aluno.
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PORTARIA INTERMA N 02 = COMUNICACAD SOCIAL/CAA, DE 13 DE MARCO DE 2025,

DESIGNACAD

A C'DC!RDENAEED DO CURS0 DE GRADUACAD EM COMUNICACAQ S0CIAL DO CENTRO
ACADEMICO DO AGRESTE DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO, no use das suas
atribuighes, RESOLVE:

Art, 1° [nspensar & discente Un Hee Martha de Oliveira Mhbaki, matricula: 2021000049, da
representante estudantil como membro do colegiado do curse de Comunicaglo Secinl do Micleo de
Design ¢ Comunicagio do Centro Académico do Agreste, a partir de 03 de margo de 2025,

Art. X [Desmgrar 8 dizcente Artemires Taing Donarin Silva Melo, matricula: 20230001002, pars
representacio estudantil no Colegiado do Curso de Bacharelado em Comunicagio Social do Micleo de
Design ¢ Comunicaglio do Centro Académico do Agreste, a partir de 03 de marge de 2025, ficando o
coelegiado com a seguinte composiglle:

1. Ricardo Augusto de Sabdia Feitosa - Coordenador (SIAPE: 2246399),

2 Fduardo César Maia Ferreira Filho - Vice-Coordenador (STAPE: 1034741);
3. Amanda Mansur Custédio Nogueira (SIAPE 1030666);

4. Marcelo Machado Martins (SIAPE: 1 508076);

5. lzabela Domingues da Silva (SIAPE: 2312853);

6. Gustavo Alves Alonso Ferreira (SIAPE: 1893462}

7. Giovana Borges Mesquita (SIAPE: 2447602);

8 Aremires Taind Donaria Silva Melo - Discente (Matricula: 20230011002).

Art. 3* Os(as) docentes mencionados{as) do item 1 ao 7 foram designados desde 25/08/2023 pela portana
Interna o 12 - Secretaria Geral de CursosSEGECACAA, de 13 de dezembro de 2023, publicads no Boletim
Oficial n* 215 de 14 de dezembro de 2023,

Art, 4° Fsta portaria enira em vigor na data de sua publicagio

Ricardo Augusto de Sabona Ferlosa
Coordenador do Curso de Comunicaglo Social
Centro Académico do Agreste/UIFPE
SIAPE: 2246399

B.0. UFPE, RECIFE, B0 { 44 BOLETIM DE SERVICO & 1- 58 14 DE MARCO DE Z0Z5 45



EEAVICO PUELICO FECERAL
MIFESTERID D EDUCACAD
LINIVERSIDADE FEDERAL DF PERNAMBLUCT

FORTARIA M® 3441  de 3 de agosto de 2023

DESIGNAGAO

A PRO-REITORA DE GESTAD DE PESS0AS E QUALIDADE DE
VIDA, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBLUICO, no uso das atribuighes
legais & estatularias, - . . B . .

RESOLVE

Designar, por 02 (dois) anos, a partir de 03/07/2023,RICARDO
AUGUSTO DE SABOIA FEITOSA, Matricula SIAPE n® 2246399, Prolessor de
Magistério Superior, Nivel 2, Classe C, denominada Adjunto, em regime de
trabalho de Dedicacdo Exclusiva, lotado(a) no{a) Mocleo de Design &
Comunicagio, do Campus do Agraste, para exercer a fungio de Coordanador
do Curso de Graduagao em Comunicacao Social, do Nucleo de Design a
Camunicagdo, do Campus do Agresie, Cadigo FCC. . . .

[Procasso n® 23076.061804/2023-41)

BRLUNNA CARVALHO ALMEIDA GRAMJA
Pré-Aeitora de Gesiio de Pessoas @ Cualidade de Vida
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GOVERNO FEDERAL
MINISTERIO DA EDICACAD
UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERMAMBLICO

PORTARIA BN 5092, DE 26 DE DEZEMBRO DE 2024
DESIGNACAO COLETIVA

0 REITOR DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMEBUCOD, no uso das
atribuigbes legais ¢ estatutirias,

RESOLVE:

Designar os indicados abaixo, composigio do Nicleo Docente Estrmturante « NDE
do Curse de Comunicagio Social, do Centro Acadimice do Agreste - CAA, conforme listagem
abaro:

1. Ricardo Augusto de Sabiin Fertosa (SIAPE 22463949) — Coordenador de Curso - (Inicio do
mamkato: 03072023 - Designagiio);

2 Fduardn Cesar Maia Ferreira Filho (SIAPE 1034741 = Vice-Coordenador de Curso = {Iniciodo
mandato: 250820273 - Designacio);

1 Amilcar Almeida Bererra (SIAPE 1697193) - (Inicio do mandato; 1371172024 -Reconduciio);

4. Rodrigo Barbosa Miranda (SIAPE 1 108639) - (Infcio do mandate: 137112024 - Recondugio);

5. lomana Rocha de Aradjpo Silva (SIAPE 1646381) - (Inicko do mandatoe: 25/08/202 3 -Designas do);
6. Marcelo Mochado Martins (SIAPE: 1 508076) - (Inicio do mandato: 25/08/2023 -Designagio);

7. Fabiana Morues da Silva (S1APE: 2274660) - (Inicio do mandato: 25082023 - Designaglo).

Processo n® 2H076, 1600 4/ 2024-50

ALFREDO MACEDD GOMES
Reitor
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MINISTERID A EDUCALAD

UNIYERSIDATEE FEIFERAL DE PERNAMBUCCG

SIETENA IN TEGRADU DBE PATREVON IO, ADMINES TRACM K
DUNTRATOS

FOLIA DE ASSINATURAS

UFPE

Eminide em 260 N2

PORTARLA N° 11ERS2024 - SAAF FROGEPE (11.07.27)

(" dn Pradocaln: MAO PROTOE OLATMD)

EAzsinads dipinnlmenne s 20723008 14:98 )
ALFREDO MACEDD GOMES
REITIE
GR LR
Mistrivaks: SETI28A

¥immlize o doosmenta onginal em ipcsipac ufpe bridooemeses’ informanda sos mdmern: 11338, ano: 2024, tipe:
PIRTARIA, dots de emissdio. PETLT024 ¢ o clpo de verilosgio. BRSeh el



EEAVICO PUELICO FECERAL
MIFESTERID D EDUCACAD
LINIVERSIDADE FEDERAL DF PERNAMBLUCT

FORTARIA M® 3441  de 3 de agosto de 2023

DESIGNAGAO

A PRO-REITORA DE GESTAD DE PESS0AS E QUALIDADE DE
VIDA, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBLUICO, no uso das atribuighes
legais & estatularias, - . . B . .

RESOLVE

Designar, por 02 (dois) anos, a partir de 03/07/2023,RICARDO
AUGUSTO DE SABOIA FEITOSA, Matricula SIAPE n® 2246399, Prolessor de
Magistério Superior, Nivel 2, Classe C, denominada Adjunto, em regime de
trabalho de Dedicacdo Exclusiva, lotado(a) no{a) Mocleo de Design &
Comunicagio, do Campus do Agraste, para exercer a fungio de Coordanador
do Curso de Graduagao em Comunicacao Social, do Nucleo de Design a
Camunicagdo, do Campus do Agresie, Cadigo FCC. . . .

[Procasso n® 23076.061804/2023-41)

BRLUNNA CARVALHO ALMEIDA GRAMJA
Pré-Aeitora de Gesiio de Pessoas @ Cualidade de Vida
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MINISTRIICH kA EISUCACADH
INIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCTH R
SISTEMA INTEGRADD IE PATRIVIONIO, ADMISISTRACAD E FULHA DE ASSINATURAS

CONTRATOS
UFPE

Erpaiivle em D378 202F

PORTARLA N 6618 D01Y - SFC (1107, 26)

i%* do Protocolo: NKAOD FROTOCOLADC)

{Amsinwale aipitmlmeaie o 0308 TOITF 1553 )
BRUMMA CARYVALEY ALMEITA drHARLA
PRO-REITORA - TITULAR
PR (T2 07
Alatricaks & seRata;

¥ismliee o dooamento original om hitp 4 sipac efpe br'doosmentos! informando sea namer: G618, ano: 1833, tipo:
PORTARLA, data de emissior 00082023 ¢ o codign de verificagioc 1 Tal T iscdl



SERY IGO0 FUBLICO FEDERAL
MHETE RO DA FDUCACAD
UNIVERSDOADE FEDERAL DE PERMAMBLCO

PORTARIA N® 3442  de 3 de agosto de 2023
DESIGNAGAD

A PRO-REITORA DE GESTAD DE PESSOAS E QUALIDADE DE
ViDa&, DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO, no uso das alllbmgﬂe&
legais e estatutdrias, : :

RESOLVE

Designar, por 02 (daois) anos, a partir de 03/07/2023, EDUARDO
CESAR MAIA FERREIRA FILHO, Matricula SIAPE n™ 1034741, Professor de
Magistério Superior, Nivel 3, Classe C, denominada Adjunto, em regime de
trabalho de Dedicagio Exclusiva, lotado(a) nofa) Niclea de Design e
Comunicagao, do Campus do Agreste, para responder pelajo) Vice-
Coordenacho do Curso de Graduagao em Comunicagho Social, do Nicleo de
Desngn e Comunicagao, do Campus do Agreste, .

{Processo n® 23076.061804/2023-41)

BRUNMA CARVALHO ALMEIDA GRANJA
Pi-Reilora de Gestio de Pesseas e Dualidade de \ida
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MINISTERID I EBUCACRD

UNIVERSIDAINE FEDERAL DE PERNAMBUCT ! .
SISTENA INTEGRADO DE PATRIVIONID, ADMINISTRACAD E FOLHA DE ASSINATURAS
CONTRATOR

Esvinile em 03082023

PORTARLA N 66192023 - SFC (11.07.246)

" do Predocolo: NAD FROTOEOLAD)

{Assinmie digitmlmente co 0208 T0IT 15:51)
BRUMNMA CARY AL ALMEIDA (GsRANIA
FPRO-BETORCL - TITULAR
PROEGGEPT (T 07)

Alaricaka S siReay

¥ismline o documento onginal em hitp 2 sipac afpe br'doosmenios! informando sea mamern: G619, ano: 1023, tipo:
PORTARIA, dan de emissior 05082003 2 o codige de venificagba: olbleed | 8589
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TABELA DE DISPOSITIVOS LEGAIS E NORMATIVOS

DISPOSITIVO
NORMATIVO

LEGAL E

FORMA DE ATENDIMENTO

01. Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso

Resolugdo CNE/CES n° 16, de 13 de margo de 2002 -
Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Comunicagéao Social. Presentes e aplicadas ao longo
do PPC.

02. Carga horaria minima, em
horas

Atendida conforme Resolugdo CNE n° 02/2007 -
Bacharelado presencial: minimo de 2.400h. O curso
possui 3.030h totais.

03. Tempo de integralizacao

Atendido conforme Resolugdo CNE n° 02/2007.
Integralizagdo minima de 8 semestres e maxima de 14
semestres, conforme descrito no PPC.

04.Disciplina
obrigatdria/eletiva de Libras

Atendido. Disciplina de Libras ofertada como
componente optativo (eletiva). Conforme Decreto n°
5.626/2005.

05. Diretrizes para Educacao
das Relagbes Etnico-raciais
e Histéria e Cultura Afro-
brasileira e Africana

Inclusdo transversal nos componentes curriculares e
atividades de extensao, em disciplinas como Midia e
cidadania; Educomunicacédo; Estética da periferia;
Cultura brasileira e outras. Conforme Resolugdao CNE
n°01/2004.

06. Educacao em Direitos
Humanos

Conteudos e abordagens transversais nos
componentes curriculares, especialmente em
disciplinas como: Midia e cidadania;
Educomunicacdo; Estética da periferia; Cultura
brasileira e outras. Conforme Resolucdo CNE n°

01/2012.

07. Politicas de Educacao
Ambiental

Atendido de forma transversal e interdisciplinar nos
componentes e agdes de extensao.

08. Titulagdo do corpo | Atendido. Corpo docente composto majoritariamente

docente por doutores.

09. Nucleo Docente | Composicao e atuacao descritas no PPC, conforme

Estruturante (NDE) Resolucdo CONAES n° 01/2010 e Resolugao
CEPE/UFPE n°01/2013.

10. Acessibilidade

PPC considera adaptagcdes e condi¢gdes para PCDs.
Atende ao Decreto n° 5.296/2004, Lei n°® 13.146/2015 e
Resolugdo ConsUni/UFPE n°11/2019.

11. Direitos da Pessoa com
Transtorno do  Espectro
Autista

Seguindo orientagdes do NACE, o curso acolhera e
oferecerd condicbes de acesso e permanéncia a
candidatos em aspecto autista.

12. Diretrizes para a Extenséo

A integralizagdo minima de 10% da carga horaria total
do curso em Agdes Curriculares de Extensado (ACEXx),
conforme estabelecido pela Resolugdo N.7/2018 -
CNE/CES e pela Resolugdo N.31/2022 - CEPE/UFPE,
estd em processo de normatizacdo e futura
implementagéo na reforma integral em tramite.

13. Informacgdes académicas

Utilizagdo do sistema SIGAA para registro e controle
académico.

14. Educacéo Escolar

Atendido parcialmente de forma transversal. Inclusdo
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Quilombola nas discussoes sobre diversidade cultural e étnico
racial.

15. Diretrizes da Educacao | Consideradas nas disciplinas de formacao geral e
Basica cidada.

16. Formacao de Professores | Ndo se aplica diretamente, pois trata-se de curso
da Educacao Basica bacharelado.




. PROGRAMA DAS DISCIPLINAS

1| EMENTA DAS DISCIPLINAS DO CICLO BASICO
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JE

PRO-REITORIA DE GRADUACAO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X

OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

' DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

Carga Horaria

Codigo Nome N°. de Créditos

Teodrica Prdtica

C. H. Global

Periodo

COMNO0001 Filosofia 60 0

4

60

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

A disciplina visa introduzir os principais temas e periodos da historia da filosofia, destacando seu
impacto na comunicagdo e na cultura. Aborda o pensamento filosofico desde a antiguidade até a
contemporaneidade, analisando conceitos como verdade, linguagem, conhecimento, ética e politica.
Busca estabelecer conexdes entre as correntes filosoficas e os desafios comunicacionais da atualidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1.

Introducéo a Filosofia e sua relagdo com a Comunicagao

e O que é Filosofia?

¢ Filosofia e Comunicacdo: intersecdes e influéncias

e Conceitos fundamentais: epistemologia, ética, politica e estética
Filosofia Antiga: Origens do Pensamento Ocidental

e Os pré-socraticos e a busca pelo principio do universo

e Socrates, Platdo e Aristoteles: verdade, retorica e comunicacao
Filosofia Medieval e Renascentista: Razdo, Fé e Humanismo

e Agostinho e Tomas de Aquino: a influéncia do pensamento cristdo
e O Renascimento e a redescoberta do pensamento classico
Filosofia Moderna: Razéo, Conhecimento e llustracéo

e Descartes e o racionalismo

e Locke, Hume e o empirismo

e Kante o lluminismo

Filosofia Contemporanea: Sociedade, Linguagem e Midia

e Nietzsche e a critica @ modernidade

e Escola de Frankfurt e a Industria Cultural

o Filosofia da Linguagem e sua relagdo com 0s meios de comunicagao




BIBLIOGRAFIA BASICA

CHAUI, Marilena. Convite & Filosofia. Sdo Paulo: Atica, 2022.

COTRIM, Gilberto. Fundamentos da Filosofia: Histéria e Grandes Temas. Sdo Paulo: Saraiva,
2020.

REALE, Giovanni; ANTISERI, Dario. Historia da Filosofia: Antiga, Medieval, Moderna e
Contemporanea (4 volumes). Sao Paulo: Paulus, 2023.

MARCONDES, Danilo. Iniciagdo a Historia da Filosofia: Dos Pré-Socréaticos a Wittgenstein. Rio
de Janeiro: Zahar, 2021.

ARANHA, Maria Lucia de Arruda; MARTINS, Maria Helena Pires. Filosofando: Introdugdo a
Filosofia. Sdo Paulo: Moderna, 2019.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DERRIDA, Jacques. A Escritura e a Diferenca. Sdo Paulo: Perspectiva, 2020.

ECO, Umberto. Obra Aberta. S&o Paulo: Perspectiva, 2021.

HABERMAS, Jiirgen. Teoria da A¢do Comunicativa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2022.
NIETZSCHE, Friedrich. Além do Bem e do Mal. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2019.
ADORNO, Theodor; HORKHEIMER, Max. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro: Zahar,
2021.

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria

Caodigo Nome N°. de Créditos | C. H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0002 Técnicas de Redacao 60 4 60 1
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Noc0es de lingua e de linguagem. Variedades linguisticas e norma culta da lingua. Género e
tipologia textuais. Leitura e compreensdo textuais. Producdo de géneros textuais escritos. Coeséo e
coeréncia textuais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

¢ Nocdo de lingua/linguagem
Variacdo linguistica

Géneros e tipos textuais
Lingua escrita e lingua falada
Leitura e compreensdo textuais
Aspectos gramaticais da lingua
Andlise linguistica/discursiva
e Producdo de géneros

BIBLIOGRAFIA BASICA

ANTUNES, I. Lutar com palavras: coesao e coeréncia. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2005.
DIONISIO, A. P; MACHADO, A. R; BEZERRA, M. A. Géneros textuais & ensino. Rio de Janeiro:
Lucerna, 2002.

KOCH, Ingedore Villaca; ELIAS, Vanda Maria. Ler e compreender: os sentidos do texto. 3% ed.
Sdo Paulo: Contexto, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAGNO, M. Preconceito linguistico: o que é, como se faz. 152 ed. Sdo Paulo: Loyola, 2002.
FARACO, C. A. Norma culta brasileira: desatando alguns noés. Sdo Paulo: Parabola Editorial,
2008.




FIORIN, Jose Luiz; SAVIOLI, Francisco Platdo. Ligdes de texto: leitura e redagdo. 5% ed. Séo

Paulo: Atica, 2010.

INFANTE, U. Curso de gramatica aplicada aos textos. 6°. ed. rev. e ampl. Sdo Paulo:

Scipione, 2001

MARCUSCHI, L. A. Producio textual, anilise de géneros e compreensao. Sao Paulo: Parabola

Editorial, 2008.

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

X OBRIGATORI ELETIVO
(6]
DADOS DO COMPONENTE
Carga Horéria .
Cédigo Nome N°. de Créditos C.H. Global | Periodo
Teorica Prdtica
COMNO0003 Historia da Midia 60 0 4 60 1

Pré-requisitos |

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

comunicacao.

Histéria da imprensa moderna e das comunicacdes de massa, das técnicas e processos de

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O surgimento da imprensa nas sociedades modernas;
e Imprensa e esfera publica;

e Histdria dos meios de comunicacdo de massa;
e Novas tecnologias e as reconfigurac@es técnicas e socioculturais da midia.

o Contextualizacdo historica do surgimento das modernas tecnologias de comunicagdo.

BIBLIOGRAFIA BASICA

Jorge Zahar, 2000.

Paulo: 2008

Janeiro: Vozes, 1998

BURKE, Peter; BRIGSS, Asa. Uma histéria social da midia: de Gutenberg a Internet. Sdo Paulo:

MARTINS, Ana Luiza; LUCA, Tania de. A historia da imprensa no Brasil. Editora Contexto, Sao

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis, Rio de

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




BAUDRILLARD, J. A sociedade de consumo. Lisboa: 70, 2002.

COSTA LIMA, Luiz, Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz & Terra, 2011.
MACHADO, A. Pré-cinemas e p6s-cinemas. S&o Paulo: Papirus, 1997.

MIZUKAMI, Pedro; JhessicaReia; Joana Varon. Mapeamento da midia digital no Brasil. Rio de
Janeiro: FGV - Direito Rio, 2014. 1 recurso eletronico ISBN 978-85-63265-33-3.

MORAES, Denis de. O planeta midia: tendéncias da comunicacéo na era global. Campo Grande:
Letra Livre, 1998.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Caodigo Nome Carga Horaria N°. de Créditos | C. H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0004 Sociologia da Comunicacao 60 0 4 60 1
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

| Os fundamentos sociolédgicos do estudo da comunicacdo e as teorias sociais da midia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE |
Contexto historico do surgimento da Sociologia
e O que é Sociologia
UNIDADE I
A comunicacdo como objeto socioldgico
e A Escola de Frankfurt
e Modernidade e p6s-modernidade
Sociedade em rede

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRETON, P. e PROULX, S. Sociologia da Comunicacao. Sao Paulo: Loyola, 2002.

CASTELLS, Manuel. A Era da Informacéo: economia, sociedade e cultura. Vols. 1, 2 e 3. Sdo
Paulo, Paz e Terra, 1999.

BOTELHO, André (org). Sociologia essencial. Sdo Paulo: Penguin Classics/Companhia das
Letras, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERGER, Christa; MAROCCO, Beatriz. A era glacial do jornalismo. Teorias sociais da
imprensa. VVol. 1 e 2. Porto Alegre: Sulina, 2008.

COHN, Gabriel. Sociologia da Comunicacao. Sdo Paulo, Pioneira, 1973.

LIMA, Luiz Costa (org.). Teoria da Cultura de Massas. Sao Paulo, Paz e Terra, 1990.
MARTIN-BARBERO, J. Dos Meios as Mediacdes. Rio de Janeiro: UFRJ, 1997.

ROCHA, Everardo. A Sociedade do Sonho. Comunicacéo, cultura e consumo. Rio de Janeiro,




Mauad, 1995.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

ﬁ[ UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
T,

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
' DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
X OBRIGATORI ELETIVO
(6]
DADOS DO COMPONENTE
Carga Horéria .
Cédigo Nome Ne°. de Créditos C.H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO0005 Midia e Cidadania 30 30 3 60 1

| Pré-requisitos |

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

exercicio da cidadania.

Estudo da relacdo entre midia e processos de socializagdo. O papel da midia na efetivacdo da
cidadania. A comunicacéo e os Direitos Humanos. A luta pela democratiza¢cdo da comunicacao e a
analise critica de midia. O direito humano a comunicacdo. Educomunicacdo como metodologia para

CONTEUDO PROGRAMATICO

10




e O que é comunicacao?

e O que é midia?

O que séo os Direitos Humanos

Estereotipos sociais e como a midia trata essa questdo
Conceito de Cidadania e Processos formativos da cidadania;
Qual a midia que temos?

Violagdo de Direitos Humanos na midia

Qual a midia que queremos?

Democratizagdo da Comunicagao

Direito Humano a Comunicacéo

Educomunicacéo

Relacdes entre midia convergente e cidadania;
Etnografia e Netnografia;

Construcéo de sistemas de intervencao;

Argumento para emancipacao dos sujeitos;

Produgdo de Indicadores sociais;

Relagdes Etnicorraciais;

Educacdo para o Meio Ambiente;

Direitos Humanos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MiDIA, cidadania e poder. Goiania, GO: FACOMB/UFG, 2011. 174 p. ISBN
978858083023 1(broch.).

GUARESCHI, Pedrinho A.; BIZ, Osvaldo. Midia, educacfo e cidadania: tudo o que vocé deve
saber sobre midia. Petropolis, RJ: Vozes, 2006. 213 p. ISBN 8532632319 (broch.).

MORAES, Dénis de (Org.). Por uma outra comunicaciio: midia, mundializacio cultural e poder.

3.ed. Rio de Janeiro: Record, 2005. 414 p. ISBN 8501065226 (broch.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOUVEIA, D.; MESQUITA, G.; BORGES, S. A extensao universitaria durante a pandemia do
coronavirus: experiéncias educomunicativas do curso de Comunicacdo Social da UFPE.
Comunicagdo e  Educagdo, v. XXV, p. 184-196, 2021. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/comueduc/article/view/174911

COLETIVO INTERVOZES. Guia de Midia e Direitos Humanos.Intervozes: Sao Paulo, 2015.
Disponivel em: https://intervozes.org.br/wp-content/uploads/2017/03/Guia-Mi%CC%81dia-
e-Direitos-Humanos-menor.pdf

VEIGA, Marcia da Silveira; DA SILVEIRA FONSECA, Virginia Pradelina. A contribuicdo do
jornalismo para a reproducio de desigualdades: um estudo etnografico sobre a producao de
noticias. In: Verso e Reverso, v. 25, n. 60, p. 183-192, 2011. Disponivel em:
http://revistas.unisinos.br/index.php/versoereverso/article/view/ver.2011.25.60.05.

WARDLE, Claire. Entender a desordem informacional. First Draft, 2020. Disponivel em:
https://firstdraftnews.org/wp-
content/uploads/2020/07/Information_Disorder Digital AW PTBR.pdf?x75440

SILVA, D. et al.(orgs). Comunicaciio para a Cidadania: 30 anos em luta e construciio coletiva.
Sao Paulo: Intercom e Génio Editorial, 1%ed., 2021. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/uploads/wysiwyg/comunicacao-para-a-cidadania-30-anos-de-luta-e-
construcao-coletiva.pdf
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

x | OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

ELETIVO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cadigo

Nome

Carga Horéria

Teobrica

Prética

Ne. de Créditos | C.H. Global

Periodo

COMNO0006

Comunicacéo e Culturas

populares

30

30

3 60

2

| Pré-requisitos | Midia e cidadania |

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Conceito de cultura popular; relagdes entre cultura popular, mercado e cultura massiva; cultura
popular e identidade; cultura popular na contemporaneidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e A cultura popular na midia;
Cultura popular e relagdes de poder;
Mediacdes entre 0 massivo, o erudito e o popular;

Ressignificacdes da cultura popular no contexto do multiculturalismo e das culturas urbanas;
Culturas populares no contexto local.
Relag0es etnicorraciais;
Educacéo ambiental;
Direitos Humanos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALBUQUERQUE JR., Durval M. de. A invencao do nordeste e outras artes. Sao Paulo: Cortez,

(5 edicao).2018.

BARBERO, Jesus-Martin. Dos meios as mediacdes: Comunicac¢io, cultura e hegemonia. Rio de

Janeiro: UFRIJ, 1997.

INCLUSAO digital, inclusdo social?. Usos das tecnologias da informacio e comunicacio nas
culturas populares. Recife: [Bagaco], 2009. 256 p. ISBN 9788537305782 (broch.)

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ADORNO, T. Industria cultural e sociedade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2002.

AGAMBEN, Giorgio. O que é contemporaneo? e outros ensaios. Chapecd, SC: Argos, 2009.

BLANNING, Tim. O triunfo da musica. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2011.

GALARD, Jean. Beleza. Exorbitante. Reflexdes sobre abuso estético. Sdo Paulo: Editora FAP-
UNIFESP, 2012, 176p

SANTOS, Jair. O que é pés-moderno. Colecdo Primeiros Passos. Sao Paulo: Brasiliense, 1987.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X

OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO007 Comunicacao e Linguagem 30 30 3 60 2
| Pré-requisitos | Técnicas de Reda(;éo | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Géneros textuais informativos, opinativos, argumentativos e criativos. Andlise e producédo de textos
nos géneros informativos e opinativos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Apresentacédo da disciplina, dos objetivos e da metodologia; apresentacéo e discussao acerca
da bibliografia selecionada e escolha coletiva dos textos que serdo utilizados como exemplos
praticos nas aulas (dos diferentes géneros que serdo abordados); introducéo tedrica ao tema
da opinido enquanto forma de conhecimento; producdo de um texto opinativo basico, acerca
de um produto cultural escolhido peloaluno.

Os géneros da comunicacao

Géneros informativos (lead, piramide invertida, noticia, entrevista, perfil, reportagem)
Géneros opinativos (artigo, editorial, ensaio, cronica, resenha)

Informag&o X Opinido

O lugar da opinido na critica cultural

BIBLIOGRAFIA BASICA

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. Sdo Paulo: Atica, 2006.

MELO, José Marques de. Jornalismo opinativo: géneros opinativos no jornalismo brasileiro. 32
edicdo revista e ampliada. Campos do Jordao-SP: Mantiqueira, 2003.

PENTEADO, José Roberto Whitaker. Técnica da Comunicagdo humana. Sdo Paulo:Pioneira,
2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de jornalismo para radio, TV e novas
midias. Rio de Janeiro: Campus, 2012.BELTRAO, Luiz. Jornalismo opinativo. Porto Alegre: Sulina,

15




1980.

PRADO, Magaly. Técnicas de reportagem e entrevista: roteiro para uma boa apuracdo. S&o
Paulo: Saraiva, 2012.

PRADO, Magaly. Técnicas de redacdo em jornalismo: o texto da noticia. Sdo Paulo: Saraiva,
2012.

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuracao da noticia: métodos de investigacdo na imprensa.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2006.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMN0008 Historia da Arte 60 0 4 60 2
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

de mundo e na vida cotidiana assim como concepgdes estéticas.

O entendimento da arte a partir dos discursos critico e da propria visao dos artistas. A arte como
fendmeno social complexo com implicacdes na vida coletiva, individual, ideoldgica, nas concepgdes

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceito de Arte;

Conceito de Beleza;

Conceito de Estética;

Conceito de Iconoclastia e Iconolatria;
Arte Pré-Historica;

Arte Grega,;

Arte Romana;

Arte Medieval, Arte Renascentista;
Arte Moderna;

Arte Contemporanea.

O papel da critica como influente na construcéo de valores estéticos
A critica e o papel da arte na sociedade

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2002.
GOMBRICH, Ernst H. A Historia da Arte. Rio de Janeiro: LTC, 1999.
JANSON, H.W. Histéria Geral da Arte. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

17




DE MICHELI, Mario. As vanguardas artisticas. 3. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2004.
ARAUJO, Paulo Cesar de. Eu n&o sou cachorro, ndo: musica popular cafona e ditadura militar.
Rio de Janeiro: Record, 2002.

CAUQUELIN, Anne. Arte Contemporanea: uma introducao. Traduroa Rejane Janowitzer - Séo
Paulo: Martins, 2005.

ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sdo Paulo, Companhia das Letras, 2002.

BLANNING, Tim. O triunfo da musica. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2011,
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0009 Midia e Cultura da massa 60 0 4 60 2
Pré-requisitos SOCIOIO.gla Ela Co-Requisitos Requisitos C.H.
Comunicagéo

EMENTA

O papel da midia e da cultura de massa na formacdo das identidades culturais contemporaneas.
Mercado de bens culturais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Escola de Frankfurt, individuo e industria cultural;

e Abordagens sécio-culturoldgicas da cultura de massas no século XX;
e Sociedade de Consumo e Cultura das Midias;

e Cenarios contemporaneos de consumo cultural e midiatico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1985.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Baurta: EDUSC, 2003.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: O espirito do tempo 1 - Neurose. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MARCUSE, Herbert. O homem unidimensional: Estudo da ideologia da sociedade industrial
avancgada. Sdo Paulo: Edipro, 2015.

DEBORD, Guy. A Sociedade do Espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997.

ECO, Umberto. Apocalipticos e Integrados. S&o Paulo: Perspectiva, 2001.

LIMA, Luiz Costa (org.). Teoria da cultura de massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1982.
MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediagdes: comunicacdo, cultura e hegemonia.
Editora UFRJ. RJ. 2008.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

e

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0010 Introducdo ao audiovisual 60 0 4 60 2
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Introducdo aos processos de realizacdo do audiovisual. Teoria e critica do audiovisual. Linguagens
e géneros audiovisuais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Historia do audiovisual,

Teorias do audiovisual;

Géneros audiovisuais;

Surgimento e histdria da televisdo no Brasil;

Introducdo a reflexdo critica sobre a linguagem audiovisual e aos modos de composicéo da
imagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BORDWELL, David. Poeticsof cinema. New York: Routledge, 2008.

ELSAESSER, Thomas; MENDES, Adilson (Org.). Cinema como arqueologia das midias. So
Paulo: Edicdes Sesc, 2018.

MACHADO, Arlindo, Pré-cinemas & pés-cinemas. 6.ed. Campinas, SP: Papirus, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CARREIRO, RODRIGO. A linguagem do cinema [recurso eletronico] : uma introducao /
Rodrigo Carreiro. — Recife : Ed. UFPE, 2021.
Link:https://editora.ufpe.br/books/catalog/view/519/531/1592

LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean. A tela global: midias culturais e cinema na era
hipermoderna . Porto Alegre: Sulina, 2009.

MANNONI, Laurent. A grande arte da luz e da sombra: arqueologia do cinema. S&o Paulo: Ed.
Senac Nacional: Ed. Unesp, 2003.

MERTEN, Luiz Carlos. Cinema: entre a realidade e o artificio : diretores, escolas, tendéncias.
4.ed. Porto Alegre: Artes e Oficios, 2010.

XAVIER, Ismail; EMBRAFILME. A experiéncia do cinema: antologia . 3. ed. rev. e aumentada.
Rio de Janeiro: Edicoes Graal : EMBRAFILME, 2003.
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=

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0011 Marketing 30 30 3 60 3
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Introducgéo ao estudo do Marketing; Composto de Marketing. Planejamento e pesquisa deMarketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceitos e ferramentas de marketing;

Orientacdo da empresa para 0 mercado;
Planejamento estratégico orientado para o mercado;
Sistemas de informacdes de marketing;

Anaélise do ambiente de marketing;
Comportamento do consumidor;

Estratégias competitivas;

Segmentacdo de mercado;

Ferramentas de diferenciacéo;

Estratégias de posicionamento;

Estratégias de marketing para o ciclo de vida do produto;
Geréncia de linha de produtos e marcas;

Estratégias e programas de pregos;

Geréncia dos canais de marketing;

Geréncia da comunicacdo integrada de marketing.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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COBRA, Marcos. Administrac¢éo de marketing no Brasil. 3.ed. Sdo Paulo: Cobra, 2009.
KOTLER, Philip. Administragdo de marketing: a edicdo do novo milénio. 14.ed. S&o Paulo:
Pearson Education do Brasil, 2012.

LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Administracdo de marketing: conceitos, planejamento e
aplicacOes a realidade brasileira. 1.ed. S&o Paulo: Atlas, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Hawkins, Del I.; MOTHERSBAUGH, David L.; BEST, Roger J. Comportamento do consumidor:
construindo a estratégia de marketing. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan,; SETIAWAN, Iwan. Marketing 3.0: as forcas que
estdo definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.
LENDERMAN, Max. Admiravel marketing novo: como a pirataria, a pobreza e os oligarcas estdo
reinventando o marketing. Rio de Janeiro: Best Seller, c2010.

RICCA, Domingos. Administracdo e marketing para pequenas e médias empresas de varejo.
S&o Paulo: CLA Cultural, 2005.

STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre o
marketing das marcas e como representar graficamente seus valores. 3. ed. Rio de Janeiro: Rio
Books, 2007.
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ﬁ[ UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO
P DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Maddulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0012 Cultura Brasileira 60 0 4 60 3
Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A disciplina propde uma reflexdo sobre os conceitos de ‘cultura’, ‘identidade cultural’ e ‘cultura
nacional’, a partir das principais visdes sociologicas e historicas. O entendimento da cultura brasileira,
seu surgimento e associagdo com a formacéo de identidade cultural. Arte moderna brasileira e o
sentido historico de identidade nacional.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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| — Perspectiva historico-teorica
e Concepcdes de cultura
e Problematizando o conceito de “identidade cultural”.
e Cultura e Nacionalismo em Leila-Perrone Moisés
e Como pensar a histéria cultural brasileira
e As visOes sociologicas

Il — A cultura brasileira através das manifestacdes artisticas, com énfase na literatura
e O espirito da colonizacéo: celebracao e conhecimento da terra

Barroco no Brasil

Neoclassicismo: primeiro sentimento de nacionalidade

O romantismo como busca de uma identidade nacional

Realismo, Naturalismo e Parnasianismo.

O pré-modernismo.

Movimentos modernistas no Brasil;

I11 — Tdpicos especiais (questdes culturais contemporaneas)
e As disputas na musica popular brasileira como problema cultural;
e Tropicalia; cinema novo, contracultura e arte marginal no Brasil;
e Movimento mangue;
A cultura na época da internet e das redes sociais: polarizagfes escancaradas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOSCO, Francisco..A vitima tem sempre razado?S&o Paulo: Todavia, 2017.
FREYRE, Gilberto.. Casa grande e senzala. Sdo Paulo: Global, 2023.
ORTIZ, Renato. Cultura brasileira e identidade nacional; S&o Paulo: Brasiliense, 1989.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALONSO, Gustavo. Cowboys do asfalto: musica sertaneja e modernizacdo brasileira. Rio de
Janeiro: Civilizacao Brasileira, 2015.

CARDOSO, Fernando Henrigue. Pensadores que inventaram o Brasil. S&o Paulo: Companhia das
letras, 2013.

COUTINHO, Carlos Nelson. Cultura e sociedade no Brasil. S&o Paulo: DP&A Editora, 2000
MAGNOLLI, Demétrio. Gota de sangue: Historia do pensamento racial. Sdo Paulo: Contexto, 20009.
SCHWARZ, Roberto. Cultura e politica. Sdo Paulo: Paz e terra, 2001,
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO013 Comunicacéo e Politica 30 30 3 60 3
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

As interfaces entre os campos da comunicacdo e da politica. Os campos sociais: a origem da cultura
politica. Relacbes de poder, o poder constituido e microcapilarizado. As préticas politicas na era das
novas midias ha comunicacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O que é politica? O que é comunicacdo? A formacdo dos campos sociais da politica e da
comunicacéo.

e O que é poder? Democracia, politica e poder: a composic¢do das forcas nas macro e micro
politicas.

e O quarto poder e a opinido publica.

e A comunicacdo politica: das pragas a nova esfera pablica midiatica.

e A cobertura da midia sobre a politica: 0 agendamento e a pauta do debate dos meios de
comunicagéo.

e As novas formas de préticas politicas e da comunicagcdo em uma sociedade interligada em
rede.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola; PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de politica /
Norberto Bobbio ; Nicola Matteucci e Gianfranco Pasquino ; traducao: Carmem C. Varriale... [et al.].
-. 13. ed. -. Brasilia: Editora UnB, 2010.

LEVITSKY, Steven; ZIBLATT, Daniel. Como as democracias morrem. Rio de Janeiro: Zahar,
2018

BOBBIO, Norberto. Direita e esquerda: razdes e significados de uma distin¢ao politica. 3. ed. Séo
Paulo: UNESP, 2011.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

HOOKS, bell. O feminismo é para todo mundo: politicas arrebatadoras. 18. ed. Rio de Janeiro:
Rosa dos Tempos, 2022.

KRENAK, Ailton. Ideias para adiar o fim do mundo. 2. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras,
2020.

ALMEIDA, Silvio Luiz de. Racismo estrutural. S&o Paulo: Sueli Carneiro: Jandaira, c2019
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 19.ed. rev. e atual. S&o Paulo: Paz e Terra, 2018.
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico. 16.ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2012.
FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. 28.ed. Rio de Janeiro: Graal, 2010.

SEABRA, Roberto e SOUSA, Vivaldo de (org.). JORNALISMO politico: teoria, historia e
técnicas. Rio de Janeiro: Record, 2006.

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA

28



[~
I~
I~

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0037 Narrativas Midiaticas 30 30 3 60 3
Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A construcdo das narrativas midiaticas na contemporaneidade. O estudante, nesta disciplina, entrara
em contato com as diversas matrizes de linguagem da comunicacao (escrita, sonora e visual) e, a
partir desse conhecimento, sera estimulado a trabalhar na perspectiva da hibridizacao dessas matrizes
em projetos da comunicacdo multimeios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O conceito de midia

A linguagem das midias

As matrizes da linguagem

Teorias da narrativa

O exercicio de narrar

A comunicagdo multimidia

Comunicacdo multimidia, crossmidia e transmidia
Narrativas na comunicacgdo ubiqua e movel

Estudo de experiéncias de comunicagdo multimeios
Produgdo de conteidos para meios de comunicagdo na linguagem hibrida das midias
Narrativas midiaticas audiovisuais (ficcionais e documentais)

BIBLIOGRAFIA BASICA

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. Sdo Paulo/Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2015.
MORAES, Fabiana. O nascimento de Joicy: transexualidade, jornalismo e os limites entre repdrter
e personagem. Porto Alegre: Arquipélago, 2015. 247 p.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica da entrevista e pesquisa jornalistica . 8. ed. Rio de
Janeiro: Record, 2009. 189 p.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JENKINS, Henry. Cultura da Conexdo: criando valor e significado por meio da midia propagavel
/ Henry Jenkins,Sam Ford e Joshua Green; traducdo Patricia Arnaud. Sdo Paulo: Aleph, 2014.
MURRAY, Janet H. Hamlet no Holodeck: o futuro da narrativa do ciberespaco. S&o Paulo: Unesp,
2003.

SANTAELLA, Lucia. Culturas e artes do pés-humano: da cultura das midias a cibercultura. Sao
Paulo: Paulus, 2008. 357p.

LAGE, Nilson. Estrutura da noticia. Sio Paulo: Atica, 2006.

RECUERO, Raquel. Redes sociais na internet. 2. ed. rev. e ampl. Porto Alegre: Sulina, 2011. 206
p.

MORAES, Fabiana. A Pauta E Uma Arma de Combate: Subjetividade, Pratica Reflexiva e
Posicionamento para Superar Um Jornalismo Que Desumaniza. Porto Alegre: Arquipélago Editorial,
2022.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
comnoois | Tecnologias da Comunicagéo 60 0 4 60 3
| Pré-requisitos | Historia da Midia | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

| Apresentacdo do campo de estudos das Tecnologias da Comunicagéo, problemas e perspectivas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O inicio dos debates sobre tecnologia — O que é tecnologia

e O homem e 0 meio técnico

e O debate sobre Tecnologia em outras areas do conhecimento (Filosofia, Sociologia,
Antropologia...)

e Autonomia, Determinismo e Neutralidade da Tecnologia

e Tecnologias nos processos de comunicacdo e incidéncia dos meios de comunicacao
contemporaneos sobre questdes de sociedade.

e A sociedade em Rede e Cibercultura

BIBLIOGRAFIA BASICA

RUDIGER, Francisco. As teorias da cibercultura: perspectivas, questdes e autores. Porto Alegre:
Sulina, 2011. 318 p. (Colecéo cibercultura) ISBN 9788520505991 (broch.).

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. 2.
ed. Rio de Janeiro: Editora 34, 2010. 206 p. (Colegdo TRANS). ISBN 9788585490157 (broch.).
LEMOS, Andre. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 5. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2010. 295 p. (Colec¢éo cibercultura). ISBN 9788520505779 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CRARY, Jonathan. 24/7: capitalismo tardio e os fins do sono. 2. ed. [Sdo Paulo]: Cosac Naify,
2015. 141p. (Colecéo Exit). ISBN 9788540508965 (broch.).

EISENSTEIN, Elisabeth L. A revolugéo da cultura impressa: os primordios da Europa moderna
. S&o Paulo: Atica, 1998. 320 p. (Mdltiplas escritas) ISBN 8508068999 (broch.).

GLEICK, James. A informacdo: uma histéria, uma teoria, uma enxurrada . 1.ed. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2013. 521 p. ISBN 9788535922660 (broch.).

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacéo: como extensdes do homem . 11. ed. So Paulo:
Cultrix, 2000. 407 p. ISBN 8531602580 (broch.).

SCOLARI, Carlos Alberto. Hipermediaciones: elementos para una teoria de lacomunicacion
digital interactiva. 1.ed. Barcelona: Gedisa, 2008. 317 p. (Cibercultura). ISBN 9788497842730
(broch.).
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

x | OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

ELETIVO

ﬁ[ UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO
' DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cadigo

Nome

Carga Horéria

Teobrica Prética

Ne. de Créditos

C. H. Global

Periodo

COMNO0048 Metodologia de Pesquisa

60 0

4

60

6

| Pré-requisitos | Filosofia

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Ciéncia, conhecimento cientifico e senso comum. Normas de apresentacdo e diretrizes para a
elaboracdo de trabalhos cientificos. Funcdo da pesquisa no ensino superior. No¢oes de Projeto de
Pesquisa. Etica na producao de textos cientificos.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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e As diferentes formas de conhecimento
— Universidade: a construcéo e a producdo do conhecimento
— Conhecimento empirico
— Conhecimento teoldgico
— Conhecimento filoséfico
— Conhecimento cientifico
e O Conhecimento Cientifico
— Anédlise e interpretacdo para a construcdo do conhecimento cientifico
e METODOS
— Métodos de abordagem
— Métodos de procedimento
e O processo de pesquisa
— Pesquisa cientifica e método cientifico
— Conceito e finalidade da pesquisa
— Tipos de pesquisa
— Fases da pesquisa: coleta, analise e sistematizagédo
— Relatorio de pesquisa
e O estudo como forma de pesquisa procedimentos didaticos
— Técnicas de estudo
— Normas técnicas de informacéo e documentacdo (ABNT)
— Leitura critica, fichamentos, resumos, relatério e estudo de textos da comunicagdo/areas
afins
— Sugestdo para redacao de trabalhos a partir de estudo de textos da comunicagdo/area afins
— Técnicas de dindmica de grupo, seminarios
— Pesquisa de informacdo na internet
e TRABALHOS CIENTIFICOS
— Conceituacao de trabalho cientifico
— Espécies de trabalhos cientificos
— O trabalho académico
— Tipos e caracteristicas dos trabalhos académicos: resumo, resenha, relatério, artigo,
projeto de pesquisa, monografia, dissertacéo e tese
- Pesquisa Bibliografica e novas metodologias de pesquisa

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao:
organizadores Jorge Duarte e Antonio Barros. 2.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Fundamentos de metodologia
cientifica. 7.ed. S&o Paulo: Atlas, 2010.

RICHARDSON, Roberto Jarry. Pesquisa social: métodos e técnicas. 4. ed. rev., atual. e ampl. Sdo
Paulo: Atlas, 2017.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BARROS, Aidil Jesus da Silveira; LEHFELD, Neide Aparecida de Souza. Fundamentos de
metodologia cientifica. 3.ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

DEMO, Pedro. Pesquisa e construcdo de conhecimento: metodologia cientifica no caminho de
Habermas . 6. ed. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 2004.

GIL, Antdnio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2008.
KOCHE, José Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica: teoria da ciéncia e iniciacdo a
pesquisa . 34. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015.

LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLLI, Lilia Santos. Planejar géneros académicos: escrita
cientifica, texto académico, diario de pesquisa, metodologia. 4. ed. S&o Paulo: Parabola Editorial,
2009.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Metodologia do trabalho cientifico:
ciéncia e conhecimento cientifico, métodos cientificos, teoria, hipdteses e variaveis, metodologia
juridica. 7. ed. S&o Paulo: Atlas, 2017.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.). Pesquisa social: teoria, método e criatividade. 34. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2015.

POPPER, Karl Raimund, Sir. A légica da pesquisa cientifica. 2. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 2013.
RAMPAZZO, Lino. Metodologia cientifica: para alunos dos cursos de graduacdo e pds-graduacao.
8. ed. S&o Paulo: Loyola, 2015.
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19.2 | EMENTA DAS DISCIPLINAS DO CICLO PROFISSIONAL

19.2.1 | DISCIPLINAS ELETIVAS DO PERFIL DA ENFASE EM PRODUCAO CULTURAL
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teodrica Prética
COMNO0023 Economia da Cultura 60 0 4 60
| Perequisios | Cultura Brasileira |  corequisios | [ Requisitos CH. |

EMENTA

Cadeia produtiva da Cultura. Atores, instituicbes e mercados. Producéo, oferta, distribuicdo e
consumo culturais na Contemporaneidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O papel da cultura na economia e o da economia na cultura;

Capital cultural;

Producéo e distribuicdo da cultura e dos bens culturais;

Mercado de trabalho na cultura;

Politicas de fomento a cultura;

Direitos intelectuais;

Globalizacdo e seus reflexos na producgéo e comercializagdo dos bens culturais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BENHAMOU, Frangoise. A Economia da Cultura. Sdo Paulo: Atelié Editorial, 2007.

DURAND, José Carlos. Politica cultural e economia da cultura. Cotia, SP: Atelié Editorial; Sdo
Paulo: Ed. SESC SP, 2013. 178p. ISBN 9788574806303 (Atelié Editorial).

SIQUEIRA NETO, José Francisco. Ensaios de Economia Criativa e Colaborativa e sua
regulacéo. 1. ed. Belo Horizonte: Arraes Editores, 2017. 80 p. ISBN 9788582382998 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA, L.; CAMPBELL, C. Org. Cultura, consumo e identidade. Rio de Janeiro: FGV, 2006.
BAUMANN, Z. Vida para o consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2007.
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Cristiane Olivieri e Edson Natale (org.). GUIA BRASILEIRO DE PRODUCAO CULTURAL.
acdes que transformam a cidade. Edi¢oes Sesc Sdo Paulo 2016, 408p.

MELEIRO, Alessandra (org.). Cinema no Mundo: indUstria, politica e mercado. América Latina,
Vol. 2. Sdo Paulo: Escrituras Editora, 2007. Colecdo Cinema no Mundo.

CESNIK, Fabio de Sa. Guia do Incentivo A Cultura - MANOLE - 32 Ed. Barueri -SP, 2012
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
OBRIGATORI X ELETIVO
o

DADOS DO COMPONENTE
) Carga Horaria . 3
Codigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Pratica
COMNO0025 Marketing Cultural 30 30 3 60

| Pré-requisitos |

Marketing

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

produtores e empresas.

Conceitos de Marketing cultural. A cultura como instrumento de Marketing. Relacdes entre artistas,

CONTEUDO PROGRAMATICO

Orcamentos;

Equipe e producéo;
Preparacdo e execucdo do plano de producdo.

e A promocao cultural como estratégia de Marketing;
As relagOes entre as empresas e 0s agentes e instituicdes culturais;
As funcgbes do produtor cultural,

BIBLIOGRAFIA BASICA

Global, 2002.

FISCHER, Micky. Marketing cultural: legislacdo, planejamento e exemplos praticos. S&o Paulo:

MACHADO NETO, Manoel Marcondes. Marketing cultural: das praticas a teoria . 2.ed. rev. e
atual. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2005.
REIS, Ana Carla Fonseca. Marketing cultural e financiamento da cultura: teoria e pratica em um
estudo internacional comparado. Sdo Paulo: Cengage Learning, 20009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ALMEIDA, Candido José Mendes de. A arte é capital: Visdo aplicada do marketing cultural. Rio
de Janeiro: Rocco, 1994.

BRANT, Leonardo. Mercado cultural: panorama critico e guia préatico para gestdo e captacdo de
recursos. Sao Paulo: Escrituras, 2004.

GARCIA CANCLINI, Néstor. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da
globalizacdo.7. ed. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2008.

LISBOA, Simone Marilia. Razdo e paixdo dos mercados: um estudo sobre a utilizacdo do
marketing cultural pelo empresariado. Belo Horizonte: C/Arte, 1999.

MORAES, Dénis de (Org.). Por uma outra comunicagdo: midia, mundializacdo cultural e poder.
6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2012.

MUYLAERT, Roberto, 1935-. Marketing cultural: comunicacdo dirigida. 4. ed. -. Sdo Paulo:
Globo, 1995.

NUSSBAUMER, Gisele Marchiori. O mercado da cultura em tempos (pds) modernos. Santa
Maria, RS: Ed. UFSM, 2000.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

Jp:
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X

Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

X

ELETIVO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cadigo

Nome

Carga Horéria

Teodrica Prética

N°. de Créditos

C. H. Global

Periodo

COMNO0040

Culturais

Elaboracéo e Gestdo de Projetos 30

30

3

60

| Pré-requisitos |

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Conceituacdo, planejamento e desenvolvimento de projetos culturais; o produtor cultural e a
sociedade; politicas de cultura e projetos culturais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceito de cultura, desenvolvimento e projeto cultural;

Planejamento do projeto cultural;

Mapeamento do contexto do projeto;
Etapas do projeto;
Gestéo de tempo: cronogramas e equipe;
Gerenciando recursos;
O produtor cultural e a sociedade;
Gestdo de Projetos e politicas culturais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CUNHA, Manuela Carneiro da; CESARINO, Pedro de Niemeyer (Org.). Politicas culturais e povos
indigenas. 1.ed. Sdo Paulo: UNESP, 206. 517 p ISBN 98788539306176.
GARCIA CANCLINI, Néstor, et al. Politicas culturais para o desenvolvimento: uma base de
dados para a cultura. Brasilia: UNESCO, 2003. 236 p. ISBN 8587853864 (broch.).
THIRY-CHERQUES, Hermano R. Projetos Culturais: técnicas de montagem. Rio de Janeiro:
Editora FGV, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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MENEZES, L. César. Gestdo de projetos. 2a edicdo. Sdo Paulo: Atlas, 2003

VIANA VARGAS, Ricardo. Gerenciamento de projetos: estabelecendo diferenciais
competitivos. 6a ed. atual. Rio de Janeiro: Brasport, 2005.

CESNIK, Fabio de S&. Guia do incentivo a cultura. 22 ed. atual. e ampl. Barueri: Manole, 2007.
CESNIK, Fabio de S& & MALAGODI, Maria Eugénea. Projetos culturais: elaboracao,
administracéao, aspectos legais e busca de patrocinio. Sdo Paulo: Escrituras, 2001.

NETO, Manoel Marcondes Machado. Marketing cultural: das praticas a teoria. 22 ed. Rio de
Janeiro: Ciéncia Moderna, 2005.
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMN0027 Producdo Editorial 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Historia da Midia | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A disciplina aborda os processos e préaticas da producdo editorial em diferentes midias, com foco no
mercado contemporaneo. Analisa as etapas da edicdo de textos, desde a curadoria de contetido até a
publicacdo, passando por revisao, diagramacao, direitos autorais e distribuicdo. Explora a producgéo
editorial em diferentes formatos, como livros, revistas, sites, podcasts e redes sociais, considerando
as mudancas provocadas pela digitalizacdo e pelo consumo multiplataforma.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Cultura letrada: teoria, histéria e inovagédo;

Edic&o: objetos e narrativas;

Profissionais e editoras;

Experiéncias editoriais;

Caracteristicas da edigdo impressa e digital;

Edic&o de livros, revistas, jornais e historia em quadrinhos.
O futuro do livro e da leitura na era digital

BIBLIOGRAFIA BASICA

CIANCARELLLI, Fernando. Edicédo e Producdo Editorial: Teoria e Pratica. Sdo Paulo: SENAC,
2021.

COELHO, Nelly Novaes. O que é Editoracao?. Sdo Paulo: Brasiliense, 2020.

SANTOS, Paulo Teles. Gestao Editorial no Mundo Digital. Rio de Janeiro: Editora FGV, 2021.
GOUVEIA, André. Producéo de Contetido para Multiplataformas. Sdo Paulo: Blucher, 2023.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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SCHIFRIN, André. O Negdcio dos Livros: Como os Grandes Grupos Econémicos Decidem o que
Vocé Lé. Sdo Paulo: Casa da Palavra, 2020.

RIBEIRO, Ricardo. Diagramac&o e Design Editorial. Sdo Paulo: GG Brasil, 2021.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede: Comunicacdo e Informacdo na Era Digital. Sdo
Paulo: Paz e Terra, 2022.

SANTAELLA, Lucia. Leitura e Cultura Digital. Sdo Paulo: Paulus, 2021.

ALVES, Ligia. Marketing do Livro e do Mercado Editorial. Rio de Janeiro: Record, 2022.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0026 Patrimdnio Cultural 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Historia da Arte | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA
A trajetoria histdrica das acGes de preservacao de bens culturais. Concep¢des de patrimonio cultural.

Memoria e pertencimento. O processo de construcdo da identidade nacional na perspectiva do
patrimdnio historico-cultural. Politicas de protecdo e preservacdo do patriménio cultural:
instrumentos legais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Patrimonio cultural: conceitos, problematica e tipologia;
Patriménio Cultural e Comunicacéo: relacGes e afinidades;
Noc0es de legislacdo patrimonial;

Gestdo do patriménio cultural;

Turismo receptivo e interpretacdo do patrimonio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRAYNER, Natalia Guerra. Patriménio Cultural Imaterial : para saber mais. 3. ed. Brasilia:
Iphan, 2012.

Inventario Nacional de Referéncias Culturais (INRC): Manual de Aplicacdo. Brasilia: IPHAN,
2000.

TAYLOR, Diana. Performance e patrimonio cultural intangivel. in: POS: Revista do Programa
de Pds-graduacdo em Artes da EBA/UFMG, Belo Horizonte, p. 91-103, 2023. Disponivel em:
https://periodicos.ufmg.br/index.php/revistapos/article/view/48489. Acesso em: 6 mar. 2024.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BENHAMOU, Frangoise. Economia do Patriménio Cultural. So Paulo: SESC, 2016.
CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da modernidade.

4.ed. Séo Paulo: EDUSP, 2013.
CAVALCANTI, Maria Laura; GONCALVES, Renata de Sa (orgs.). A falta que a festa faz. Rio de

Janeiro: Museu Nacional, Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2021. 337 p. (Série Livros Digital,
23).

GONCALVES, José Reginaldo Santos. O mal-estar no patriménio: identidade, tempo e
destruicdo. In: Estudos histéricos. Rio de Janeiro, vol. 28, n. 55, jan — jun 2015, p. 221 — 228.
SARMENTO, Luiz Eduardo. Patrimonializacdo das culturas populares: visoes,

reinterpretacdes e transformacdes do frevo pernambucano. Dissertagdo (mestrado) —
Universidade Federal de Pernambuco. CFCH. Antropologia. 2010.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Codigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0024 Politicas Culturais 30 30 3 60
Pré-requisitos Comunlca(;ao € Co-Requisitos Requisitos C.H.
Culturas Populares

EMENTA

Apresentar ao aluno nog@es basicas sobre politicas culturais e possibilidades de intervencgéo por
meio de agdes estratégicas, sobretudo do setor publico, no campo da producédo cultural.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O conceito de politicas culturais;
Politicas culturais na Historia;

Politicas culturais e mercado;

Politicas culturais e midia;

Politicas culturais e movimentos sociais;
Politicas culturais e culturas populares;
Relacdes entre Estado e cultura no Brasil,
Politicas culturais no Brasil;

Politicas culturais em Pernambuco.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COELHO, Teixeira. Usos da cultura: politicas de acdo cultural. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1986.
GARCIA CANCLINI, Néstor, et al. Politicas culturais para o desenvolvimento: uma base de
dados para a cultura. Brasilia: UNESCO, 2003.

POLITICAS culturais: reflexdes e a¢des. Sdo Paulo: Itati Cultural, 2009.

UNESCO. Diversidade das Expressdes Culturais. Re|pensar as politicas culturais: criatividade
para o0 desenvolvimento 2018: Relatério Global da Convencdo de 2005. Brasilia, DF: UNESCO,
2018.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALBUQUERQUE JUNIOR, Durval Muniz. A inven¢do do Nordeste e outras artes. Recife,
Massangana, Sao Paulo, Cortez, 1999.

BRANT, Leonardo (org.) Politicas culturais. Sdo Paulo, Manole, 2003.

BRANDT, Leonardo. Mercado cultural. Sdo Paulo, Escrituras, 2002.

CALABRE, Lia (Org.). Politicas culturais: dialogo indispensavel: coléquio 2003. Rio de Janeiro:
Edicbes Casa de Rui Barbosa, 2005.

DORIA, Carlos Alberto. Os federais da cultura. Sdo Paulo, Biruta, 2003.

FURTADO, Celso. Cultura e desenvolvimento em epoca de crise. 2a ed. -. Rio de Janeiro: Paz e
Terra, 1984.

LINDOSO, Felipe. O Brasil pode ser um pais de leitores? Politica para a cultura. Politica para o
livro. Sdo Paulo, Summus, 2004,

RUBIM, Antonio Albino Canelas; ROCHA, Renata (org.). Politicas culturais no Brasil. Salvador:
EDUFBA, 2012.

URFALINO, Philippe. A Invengéo da Politica Cultural. S&o Paulo: Edi¢cdes SESC, 2016.
ZIMERMAN, Artur; DIETRICH, Ana Maria (Org.). Café com PP: novas abordagens de politicas
publicas no Brasil. Santo André, SP: Universidade Federal do ABC, 2012.

| CONFERENCIA Nacional de Cultura: estado e sociedade construindo politicas publicas de cultura.
Brasilia: Ministério da Cultura, 2007.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0028 Producéo Fonografica 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Historico e panorama da industria fonografica no Brasil e no mundo. Estratégias para concepcao,
producdo e comercializacdo de produtos musicais no contexto cultural e tecnoldgico contemporaneo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Mdsica e Industria Cultural;

Géneros musicais e formas de consumo e fruicao;
A Industria fonografica no Brasil e no mundo;
Estrutura e fases da producdo fonogréfica.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BROWN, David. Producéo Musical: Teoria e Pratica. Sdo Paulo: Editora XYZ, 2021.
OLIVEIRA, Jodo. Mixagem e Masterizacdo: O Guia Completo. Belo Horizonte: Editora MUsica,
2023.

SILVA, Maria. Técnicas de Gravacio e Edigcdo de Audio. Rio de Janeiro: Editora ABC, 2022

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADORNO, Theodor. Industria cultural e sociedade. S&o Paulo: Paz e Terra, 2008.

BYRNE, David. Como funciona a musica. Barueri: Amarylis, 2014.

GAY, Peter. O coracao desvelado: a experiéncia burguesa da Rainha Vitéria a Freud. Sao
Paulo: Companhia das Letras, 1999.

HERSCHMANN, Micael. Industria da Musica em Transi¢do. Sdo Paulo: Editora Estacdo das
Letras e das Cores, 2010.

TELES, José. Do frevo ao Mangue Beat. So Paulo: 34, 1999.

MARTINS, Ana. O Mercado Fonografico na Era Digital. Curitiba: Editora Som, 2020.
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PEREIRA, Lucas. Direitos Autorais na Musica: Uma Abordagem Pratica. Porto Alegre: Editora

Legal, 2021.
NATALLI, Edson; OLIVIERI, Cristiane. Guia brasileiro de producéo cultural. S&o Paulo: Zé do

Livro, 2007.
RODRIGUES, Rosulado& MARCELO, Carlos. O fole roncou: uma histéria do forré. Sdo Paulo:

Zahar, 2012.
TOSTA DIAS, Marcia Dias. Os Donos da Voz: industria fonogréfica brasileira e mundializacao

da cultura. Sdo Paulo: Boitempo, 2000.
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PRO-REITORIA DE GRADUACAO

ﬁ UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
N DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

o Carga Horéria o .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teobrica Prética

COMN0036 Comunicacio Comunitéria 30 30 3 60

Comunicacao e
Culturas Populares

Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA

Producdo e desenvolvimento de experiéncias de comunicacdo comunitaria. Técnicas de producéo
alternativa (jornal/revista/fanzine, cinema, rédios livres, TV, internet e redes sociais
online).Ministrar contetdos voltados para relacdes Etnico-raciais, Educacdo Ambiental e Direitos
Humanos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Comunicacdo Comunitaria

e O cenario atual da midia no Brasil, democratizacdo da comunicacdo, Direito Humano a
Comunicacao

e Conceito de comunicac¢do comunitéria: o alternativo e o popular

e Os movimentos sociais e 0 processo de organizagao popular

A comunicagdo comunitaria e a transformacgdo da sociedade: os diferentes meios de

comunicagéo alternativa

Uso alternativo dos meios de comunicagéo

Formagdo de Agentes de comunicacao/reporteres amadores

Estudo de experiéncias de comunicagdo comunitaria

Producdo de contedos para meios de comunica¢do comunitarios

Relacdes étnico-raciais

Educacdo ambiental

Direitos Humanos

BIBLIOGRAFIA BASICA
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FREIRE, Paulo. Extensdo ou Comunicacdo? 17. ed. Sdo Paulo Paz e Terra, 2015. 127 p.

JOSE BERNARDO TORO; NiSIA MARIA DUARTE FURQUIM WERNECK. Mobiliza¢do
social: um modo de construir a democracia e a participagdo. [Placeofpublicationnotidentified]:
Auténtica Editora, 2018. ISBN 9788575261248. Disponivel em:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=2252113&lang=pt-
br&site=ehost-live. Acesso em: 1 mar. 2024.

PERUZZO, Cecilia Krohling; OTRE, Maria Alice Campagnoli (Org.). Comunicacdo popular,
comunitaria e alternativa no Brasil: sinais de resisténcia e de construcéo da cidadania. Sdo Bernardo
do Campo: Universidade Metodista de S&o Paulo, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GOMES, Ana Luisa. Direitos humanos na midia comunitaria a cidadania vivida no nosso dia a
dia.- Sdo Paulo Oboré, 2009. Disponivel em http://www.unesco.org/new/en/communication-and-
information/resources/publications-and-communication-materials/publications/full-list/direitos-
humanos-na-midia-comunitaria-a-cidadania-vivida-no-nosso-dia-a-dia/

PERUZZO, Cicilia M. Krohling. Aproximaces entre a comunicacao popular e comunitariae a
imprensa alternativa no Brasil na era do ciberespaco. Revista Galaxia, Séo Paulo, n. 17, p. 131-
146, jun. 2009. Disponivel em: https://www.redalyc.org/pdf/3996/399641243011.pdf

, Cicilia M. Krohling. Direito & comunicacdo comunitaria, participacdo popular e
cidadania. Revista Latinoamericana de Ciencias de laComunicacion, v. 2, n. 3, . 18-41, 2005.
Disponivel em: https://lumina.ufjf.emnuvens.com.br/lumina/article/view/201/196.

, Cicilia M.K.; TUFTE, Thomas; CASANOVA, Jair Vega (Orgs.). Trazos de una
otracomunicaciénen América Latina Practicascomunitarias, teorias y demandas sociales.
Barranquila, Universidaddel Norte, 2011, 352. Disponivel em:
https://manglar.uninorte.edu.co/bitstream/handle/10584/1192/Trazos%20de%200tra%20Comunica
Ci%c3%hb3n%20en%20Am%c3%a9rica%20L atina%20u-flip.pdf?sequence=1&isAllowed=y
VOLPATO, M. de O. Comunicac¢do comunitaria: trajetorias e inovacgdes. Revista UNINTER de
Comunicacdo, [S. I.], v. 2, n. 3, p. 217-232, 2014. DOI: 10.21882/ruc.v2i3.555. Disponivel em:
https://www.revistasuninter.com/revistacomunicacao/index.php/revista/article/view/555.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

0

OBRIGATORI X ELETIVO

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0033 Oficina de Textos 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Producdo de contetdo para multiplataformas nas midias digitais com captacdo de audio e imagem
por meio de dispositivos moveis. Elaborar processos criativos com narrativas inovadoras para radio
na internet na interface entre os campos da comunicacdo e do design. Realizar projetos
interdisciplinares com foco na criacdo de novos produtos para Startups, modelos de negdcios ligados
a pesquisa e inovacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O veiculo radio

A prdtica da producdo de noticias no radio (I)

Géneros do radio

Script de programa de radio

Utilizacdo de recursos sonoros

Producédo, gravacdo e edigdo de contetdos (flash, noticia, reportagem, entrevista, programa)
O radio na internet

Reconfiguragdes do rédio diante da cultura da convergéncia (a perspectiva da academia)

A producdo de programas para radio na internet

Startups: comunicacdo e empreendedorismo

Desenvolvendo um projeto de r&dio na internet a partir de startups (apresentagdo do que 0s
alunos deverdo desenvolver)

BIBLIOGRAFIA BASICA
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FERRARETTO, Luiz Arthur. R&dio: teoria e pratica. S&o Paulo: Summus, 2014.

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos: os formatos e os programas em audio. S&o
Paulo: Paulinas, 2003.

CASTRO, Katia; SALOMAO, Mozahir. Radiojornalismo: retdrica e vinculagao social. S3o Paulo:
Intermeios, 2013.

PRATA, Nair. Webradio: novos géneros, novas formas de interacdo. Florianopolis: Insular, 2009.
Disponivel em: https://repositorio.ufmg.br/bitstream/1843/AIRR-7DDJD8/1/nair_prata_tese.pdf

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BALTAR, Marcos. Radio escolar: uma experiéncia de letramento midiatico. Sdo Paulo: Cortez,
2012.

BARBEIRO, Herddoto e LIMA, Paulo Roberto de. Manual do Radiojormalismo: producdo, ética
e internet. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003

MEDITSCH, Eduardo (organizador). Teorias do radio: textos e contextos. Florianopolis: Insular,
2005.

XAVIER, Antonio Carlos dos Santos. A linguagem do radio. Catanduva, SP: Editora Respel, 2006.
PORCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo jovem pan. 3.ed. rev. S&o Paulo: Atica, 1993
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR
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x | Disciplina Estagio
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Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

0

OBRIGATORI X ELETIVO

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
comNooss | Assessoria de Comunicago 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

O que é e como funciona uma assessoria de comunicagdo. Qual o seu papel, objetivos e formas de
atuacdo. A assessoria de comunicacdo em projetos culturais. A questdo ética e a relacdo com 0s
meios de Comunicacéo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Comunicagédo no contexto organizacional;

Assessoria de Comunicacdo: histdria, origem e desenvolvimento, conceitos e fungoes;
Assessoria de Comunicacéo e a formacao da opinido publica;

Assessoria de Comunicacédo de projetos culturais

Controle e fluxo de informacéo organizacional;

As questdes éticas relativas a Assessoria de Comunicacao;

A estrutura funcional de uma Assessoria de Comunicagéo;

As relagOes empresa/instituicdo e imprensa, e assessor/jornalista;

Conhecendo as redacoes;

Comunicagéo interna e externa e a comunicagao integral

A comunicagdo como estratégia de gerenciamento de crises de imagem

O papel da assessoria de comunicacdo no gerenciamento de crises organizacionais
Produtos e servigos de uma Al: clipagem, releases, marcacao de entrevistas, etc.;
Plano de assessoria de comunicacao: estrutura e elaboracdo de plano de midia

BIBLIOGRAFIA BASICA

55




MAFEI, Maristela. Assessoria de imprensa: como se relacionar com a midia. S&o Paulo: Contexto,
2004. 127p.

KOPPLIN, Elisa.; FERRARETTO, Luiz Artur. Assessoria de imprensa: teoria e préatica . 4.ed.
Porto Alegre: Sagra Luzzatto, 2001. 149 p.

LOPES, Boanerges. O que ¢ assessoria de imprensa. Sdo Paulo Brasiliense, 1995.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BUENO, Wilson da Costa. Comunicacdo empresarial: alinhando teoria e pratica . Barueri, SP:

Manole, 2014. xii, 231 p.

FENAJ. Manual de assessoria de imprensa. S&o Paulo, 1.986.

FENAJ. Assessoria de Imprensa: o papel do assessor. Brasilia, 1996.

LOPES, Boanerges. Comunicagéo empresarial: transformacgoes e tendéncias. Rio de Janeiro:
Mauad, 2010.

TAVARES, Mauricio. Comunicacdo empresarial e planos de comunicacdo: integrando teoria e
pratica . Sdo Paulo: Atlas, 2007. 187 p.

LOPES, Boanerges. O que ¢ assessoria de imprensa. Sdo Paulo Brasiliense, 1995.

TUZZO, Simone Antoniacci; TEMER, Ana Carolina Rocha Pessdéa (Coord). Assessoria de
comunicacao e marketing. Goiania, GO: FACOMB/UFG, 2013. 292 p.
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STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0043 Producdo de Eventos 30 30 3 60
Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Técnicas de captacdo, organizacdo, planejamento, analise e controle na execucdo de eventos.
Patrocinio, apoio e comercializacdo de eventos. Relacdes com a midia. Perfil profissional do produtor
de eventos. Os eventos como importante ferramenta da comunicacao, do marketing e da cultura.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. A importancia dos eventos para a comunicacao e a cultura
O profissional de eventos e o trabalho em equipe
Classificacao e tipos de eventos

Captacéo de recursos para eventos

Planejamento e organizacao de eventos

Elaboragéo do projeto do evento

Realizagéo do evento

Anélise e mensuragdo dos resultados

9. P0&s-producdo de eventos

N~ WN

BIBLIOGRAFIA BASICA

MELO NETO, Francisco Paulo de. Criatividade em eventos. 42.ed. Sdo Paulo: Contexto, 2001.
GIACAGLIA, Maria Cecilia. Eventos: como criar, estruturar e captar recursos. Sao Paulo: Thomson,
2006. xix, 196 p. ISBN 8522103461 (broch.).

GIACAGLIA, Maria Cecilia. Organizacgdo de eventos: teoria e pratica . 1.ed. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2003. xiv, 256 p. ISBN 8522103011 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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COELHO, Tony. Live Do marketing promocionalao live marketing. Bellow the line é a pgp.
Rio de Janeiro: Conceito Qualificacdo, 2015.

GRACIOSO, Francisco. As novas arenas da comunicagdo com o mercado. S&o Paulo: Atlas,
2008.

NASCIMENTO, Augusto; LAUTERBORN, Robert. Os 4 Es de Marketing e Branding: a

evolucéo de conceitos e contextos até a era da marca como ativo intangivel. Rio de Janeiro:
Elsevier/Campus, 2007. 150p.

NETO, Francisco Paulo de Melo. Marketing de eventos. Rio de Janeiro: Editora Sprint, 1998.

RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento : a batalha pela sua mente. 8.ed. Sdo Paulo: Pioneira,
1999. 171p
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STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0049 Projetos Audiovisuais 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A producédo cinematogréfica no contexto da circulagdo cultural nacional. Principios e técnicas de
elaboracdo de projeto audiovisual. Indicacdo dos contextos de producao e alternativas de realizacéo.
Exercicios de organizacdo, planejamento e captacao de recursos para produto audiovisual com base
em editais de financiamento nacionais e locais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Montagem do projeto de captacdo de recursos para o audiovisual.

Introducdo aos Editais de Audiovisual.

Resumo do Argumento.

Registro na FBN.

Proposta de Diregéo

Proposta de Distribuicdo e Contrapartida

Padrdes atuais e sindicais para orgcamento de equipe técnica e elenco.

Padrdes atuais e sindicais para orgcamento de equipamentos e material sensivel.
Distribuidores e fornecedores de cinema no Brasil.

Projeto gréafico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALMEIDA, Paulo Sérgio; BUTCHER, Pedro. Cinema desenvolvimento e mercado. Rio de
Janeiro: Aeroplano, 2003.

MELEIRO, Alessandra (Org.). Cinema no mundo: indUstria, politica e mercado. Sdo Paulo:
Escrituras, 2007

RODRIGUES, Chris. O cinema e a producéo. Rio de Janeiro : Lamparina, 2007.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CONNOR, Steven. Teoria e valor cultural. Sdo Paulo: Loyola, 1994.

HOWKINS, John. Economia criativa. S&o Paulo: M. Books, 2013.

MANUAL DO PRODUTOR, ANCINE. Disponivel no website www.ancine.gov.br

MACHADO, Marta. ALMEIDA, Ana Adams de (colaboracgdo). Tudo que vocé queria saber sobre
comercializagdo de filmes nacionais mas nédo tinha a quem perguntar. Secretaria Municipal de
Porto Alegre. 2010. Edicéo eletronica.

MAFFESOLLI, Michel,. No fundo das aparéncias. 4. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2010.
MACHADO NETO, Manoel Marcondes. Marketing cultural: das préticas a teoria . 2.ed. rev. e
atual. Rio de Janeiro: Ciéncia Moderna, 2005.

ORICCHIO, Luiz Zanin. Cinema de novo: um balanco critico da retomada . Sdo Paulo: Estacéo
Liberdade, 2003.

REIS, Ana Carla Fonseca. Marketing cultural e financiamento da cultura: teoria e pratica em
um estudo internacional comparado . Sdo Paulo: Cengage Learning, 20009.

SILVA, HadijaChalupe da. O filme nas telas: a distribui¢cdo do cinema nacional. So Paulo:
Terceiro Nome, 2010.

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA

60



UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

e

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0045 Empreendedorismo 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

| Empreendedorismo. Comportamentos e atitudes empreendedoras. Planos de Negdcios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Definicdes e histérico de empreendedorismo;
“Empreendedorismo pode ser aprendido ?” ;
Competéncias dos empreendedores;

Planos de Negdcios;

Realidade atual e tendéncias do empreendedorismo.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando idéias em negdécios. 3. ed.

rev. e atual. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2008.
FARAH, Osvaldo Elias; CAVALCANTI, Marly; MARCONDES, Luciana Passos (Org.).
Empreendedorismo estratégico: criacdo e gestdo de pequenas empresas. Sdo Paulo: Cengage

Learning, 2008.
HISRICH, Robert D.; PETERS, Michael P.; SHEPHERD, Dean A. Empreendedorismo. 7.ed. Porto

Alegre: Bookman, 2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERNARDI, Luiz Antonio. Manual de Empreendedorismo e Gestdo. Sao Paulo: Atlas,2012.
CHER, Rogério. Empreendedorismo na veia: um aprendizado constante. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2008.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na pratica: mitos e verdades do
empreendedor de sucesso. 3.ed. Rio de Janeiro: Elsevier: Editora Campus, 2015.

DRUCKER, Peter Ferdinand. Inovacéo e espirito empreendedor (enterpreneurship): préatica e
principios. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2013.

KURATKO, Donald F. Empreendedorismo — teoria, processo e pratica. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2016.

LEITE, Emanuel Ferreira. Empreendedorismo, inovacdo e incubacdo de empresas: lei de
inovacéo. Recife: Bagaco, 2006.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Reboucas de. Empreendedorismo: vocacgao, capacitacdo e atuacao
direcionadas para o plano de negécios. Sdo Paulo: Atlas,2014.

PAIVA JUNIOR, Fernando Gomes de; MELLO, Sérgio Carvalho Benicio de (Org.). Empreender
com competéncia. Recife: Editora UFPE, 2015.
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6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
CoMNooas | TOPiCOS especiais em critica 30 30 3 60
cultural
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Aspectos tedricos e praticos da critica cultural contemporanea aplicados as mais diversas linguagens
artisticas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Introducdo a critica cultural e delimitacdo das modalidades artisticas a serem abordadas no
semestre

e Formacao da critica cultural no Brasil e no mundo
e Principais tendéncias da critica contemporanea
e Atividades préticas de critica cultural

BIBLIOGRAFIA BASICA

Adorno, T. Prismas — critica cultural e sociedade. Editora Atica. S&o Paulo, 1998
Barthes, Roland. Critica e Verdade. Editora Perspectiva. S&o Paulo, 2013
Eco, Umberto. Apocalipticos e Integrados. Perspectiva. Sdo Paulo, 2015

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

Burguer, Peter. Teoria da vanguarda. Cosac Naify. Sdo Paulo, 2012

Coelho, Marcelo. Critica Cultural: Teoria e Pratica. Publifolha. S&o Paulo, 2006

Eco, Umberto. A Obra Aberta. Perspectiva. S&o Paulo, 2013

Kellner, Douglas. A Cultura da Midia - Estudos Culturais: ldentidade Politica Entre o
Moderno e o P6s -moderno. EDUSC. Séo Paulo. 2001

Ranciere, Jaques. O espectador emancipado. Martins Fontes. Sdo Paulo, 2012
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6}
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o Carga Horéria o .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teodrica Prética

comNoo2t | Comunicacéo Institucional 30 30 3 60

Comunicacéo e

Pré-requisitos .
9 Linguagem

Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA

A comunicacdo organizacional, governamental e institucional: conceitos e abordagens. Os aspectos
estéticos, formais e sociais da comunicacdo institucional. Planejamento, implementacdo e
gerenciamento da imagem institucional. Assessoria de imprensa, de comunicacdo e gerenciamento
de crise.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O que é comunicacdo

O que é comunicacgdo organizacional

O que é comunicagdo governamental

O que é comunicacdo institucional

Aspectos estéticos, formais e sociais de uma institui¢éo
Imagem Institucional

Nogcdes basicas sobre Marketing

Os objetivos de comunicagdo da instituicao

Politica de comunicagéo

Plano de Comunicacao

Comunicagdo com os publicos interno e externo
Planejamento, implementacéo, gerenciamento da comunicagao institucional
Media Training

Assessoria de comunicacao

Gerenciamento de crise

BIBLIOGRAFIA BASICA
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NEVES, Roberto de Castro. Comunicacdo empresarial integrada. Rio de Janeiro: Mauad, 2000.
PAKES, Alan (org.); et al. Negdcios digitais. Sdo Paulo: Gente, 2016.

DUARTE, Jorge. Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. Sao
Paulo: Atlas, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUARTE, Jorge. Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia: teoria e técnica. Sdo
Paulo: Atlas, 2003.

FIGUEIREDO, Rubens; NASSAR, Paulo. O gue é comunicacado empresarial. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1995.

KOPPLIN, Elisa; FERRARETTO, Luis Artur. Assessoria de imprensa: teoria e pratica. 4. ed. Porto
Alegre: Sagra, 2001.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicacdo. 3. ed. Sdo Paulo: FU, 2002.

OLIVEIRA, Djalma de Pinho Rebougas de. Planejamento estratégico: conceitos, metodologia e
praticas. 22. ed. rev. e ampl. Sdo Paulo: Atlas, 2005.
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. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
Comunicacéo e Cultura do 60 0 4 60
COMNO0020 Consumo
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |
EMENTA

Sociedade e cultura do consumo. Consumo, cidadania e as interfaces entre midia e praticas de
consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Cultura de massa e cultura de consumo
e Consumo e cidadania

e Midia, consumismo e anti-consumismo

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBOSA, Livia. Sociedade de consumo. 22 ed. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008.
BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidad&os: conflitos multiculturais da globalizagdo. 72
ed. Rio de Janeiro: EQUFRJ, 2008.

COVALESKI, Rogério (org.). Da publicidade ao consumo: ativismos, reconfiguragdes, interagdes.
Recife: Ed. Universitaria da UFPE, 2020.

MARTIN-BARBERO, Jesus. Dos meios as mediagdes: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1997.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BARBOSA, Livia; PORTILHO, Fatima. Consumo. Cosmologias e sociabilidades. Rio de Janeiro:
Mauad X, 2009

BRASIL, Ministério da Educacdo. Ministério do Meio Ambiente; Consumersinternational.
Consumo sustentavel: manual de educacao. Brasilia: Consumersinternational, MMA, MEC/IDEC,
2005. Disponivel em: http://portal.mec.gov.br/secad/arquivos/pdf/educacao
ambiental/consumos.pdf. Acesso em 01/03/2024.

CAMPBELL, Colin. A Etica Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno. Rocco Editora:
Rio de Janeiro, 2005

DOMINGUES, Izabela. Publicidade de controle. Consumo, cibernética, vigilancia e poder. Porto
Alegre: Ed. Sulina. 2016.

DOMINGUES, Izabela; MIRANDA, Ana Paula de. Consumo de ativismo. Barueri: Estacdo das
Letras e Cores, 2018.

PORTILHO, Fatima. Sustentabilidade Ambiental, Consumo e Cidadania. S&o Paulo: Cortez
Editora, 2005.
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OBRIGATORI X ELETIVO

0

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO015 Marketing Politico 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

A definicdo conceitual e a historia do Marketing Politico. As estratégias do Marketing Politico. As
diferencas de conceitos e aplicacdo entre o Marketing Politico e o Marketing Eleitoral. A
comunicagdo como ferramenta no discurso e na pratica do Marketing Politico e Eleitoral.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O que é marketing politico? Conceitos, histdria e estratégias sob as perspectivas tedrica e
pratica.

O que é marketing eleitoral? Conceitos, historia e estratégias sob as perspectivas tedrica e
pratica.

A relacdo e as diferencas entre marketing politico e marketing eleitoral. Marketing e politica.
Campanhas politicas e 0 marketing: o dialogo entre a teoria e a prética.

Propaganda politica, propaganda eleitoral e propaganda governamental: a comunicagao no
centro desse cenério.

A importancia das pesquisas de opinido. O conceito de opinido publica. As pesquisas
quantitativas e qualitativas em uma campanha eleitoral.

O marketing politico e eleitoral em um cenario de convergéncia tecnoldgica e comunicacao
em rede.

O estudo de casos nacionais e internacionais e a aplicagdo da teoria e da pratica no contexto
local.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GAUDENCIO, Torquato. Novo Manual de Marketing Politico. Sdo Paulo: Editora Summus, 2014.
GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo Paulo:
Novatec, 2010.
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TEIXEIRA, Dilma. Marketing politico e eleitoral: uma proposta com ética e eficiéncia. Osasco:
Novo Século, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

FIGUEIREDO, Rubens (Org.). Marketing politico e persuasao eleitoral. Rio de Janeiro:
Fundacdo Konrad Adenauer, 2002.

KUNTZ , Ronald A . Marketing politico: manual de campanha eleitoral. 9.ed Sao Paulo:
Global, 2002.

WEBER, Max. Ciéncia e politica: duas vocagdes. Sao Paulo: Ed Martin Claret, 2015.

RIBEIRO, Rodrigo Mendes. Marketing politico: o poder da estratégia nas campanhas
eleitorais. Belo Horizonte: C/Arte, 2002.

RUBIM, Antonio Albino Canelas (org.) Comunicacdo e politica: conceitos e abordagens.
Salvador: Edufba, 2004.
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Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome No. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMN0022 Gestdo de Marcas 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Mal’keting | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

O que é Branding. Identidade e posicionamento de marca. Brand equity. Gerenciamento estratégico
da marca.Valor da marca. A importancia da marca na comunicacdo mercadoldgica.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Introducéo ao Branding

e Identidade e posicionamento de marca

e Brand equity

e Naming

e A marca como entidade nuclear da agdo de marketing das instituices
e A importancia estratégica da marca

e Marcas e propositos

e Gestédo de comunicagdo da marca

BIBLIOGRAFIA BASICA

NIQUE, Walter Meucci.; LADEIRA, Wagner. Como fazer pesquisa de marketing: um guia
pratico para a realidade brasileira. 2. ed. S&o Paulo: Atlas, 2017. xi, 250p. ISBN 9788597012583.
SOLOMON, Michael R. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo, sendo. 52 Ed.
Porto Alegre: Bookman, 2002.

TOMIYA, Eduardo. Gestdo do valor da marca. Como criar e gerenciar marcas valiosas. Rio de
Janeiro: Editora Senac Rio, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edicdes, 70, 2007.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 7. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2019. xxvii, 772 p. ISBN 9788582605097 (broch.).

MONTEIRO, Diego.; AZARITE, Ricardo. Monitoramento e métricas de midias sociais: do
Estagiario ao CEO. S&o Paulo: DVS Editora, 2013. 1 online resource ISBN 8588329832
(electronicbk.).

PINHEIRO, Roberto Meireles. Comportamento do consumidor e pesquisa de mercado. Rio de
Janeiro: Editora FGV, 2005. (Marketing) ISBN 8522504709 (broch.).

YASUDA, Aurora; OLIVEIRA, Diva Maria Tammaro de. Pesquisa de marketing: guia para a
pratica de pesquisa de mercado. Sdo Paulo: Cengage Learning, c2013. xvii, 277 p. ISBN
9788522112081 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

o Carga Horéria o .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teodrica Prética

COMNO0017 Planejamento de Campanha 30 30 3 60

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Planejamento de campanhas e pecas publicitarias na era da comunicacdo integrada e da convergéncia
de midias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

A funcgéo do planejamento

O papel do planejador

A importancia da pesquisa de mercado
O comportamento do consumidor
Anélise do ambiente mercadolégico
Matriz SWOT

Planejamento integrado de comunicacao
Apresentacoes e relatorios

BIBLIOGRAFIA BASICA

COOPER, Alan. Como planejar a propaganda. S&o Paulo: Talento/Grupo de Planejamento, 2006.
LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunicagdo mercadologica — Planejamento. S&o
Paulo: Cengage, 2013.

MORAIS, Felipe. Planejamento estrategico digital. Sdo Paulo: Saraiva, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 8.ed. S&o Paulo: Global, 2002. 219p.

MARK, Margaret; PEARSON, Carol S. O herdi e o fora-da-lei: como construir marcas
extraordinarias usando o poder dos arquétipos. Sdo Paulo: Cultrix, 2003. 376p.

SCHWERINER, Mario Ernesto René. Comportamento do consumidor: identificando necejos e
supérfluos essenciais. Sdo Paulo: Saraiva, 2006. 224p.
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STEEL, Jon. A arte do planejamento. Verdades, mentiras e propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier,
2006.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do consumidor: comprando, possuindo, sendo. 52
Ed. Porto Alegre: Bookman, 2002.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina
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Atividade Complementar

Moédulo

Trabalho de Graduagéo

Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

OBRIGATORI X ELETIVO
(6]
DADOS DO COMPONENTE
. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0018 Comércio Eletrdnico 30 30 3 60

Pré-requisitos

Tecnologias da
Comunicacdo

Co-Requisitos

Requisitos C.H.

EMENTA

| Fundamentos do Comércio eletronico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

76




Conceituando o ambiente virtual;

A internet, conceitos, historico e seu funcionamento;

A insercdo da internet no Brasil,

A internet influenciando os negdcios;

Comérecio eletronico, conceituacdo, tipos e caracteristicas;

A internet em meio aos negocios e ao marketing;

Tipos de negdcios na internet;

O internauta e o e-consumidor, caracterizacdo, comportamento e o seu perfil;

A internet como um meio de pesquisa e comunicagéo;

Interacdo através da comunicacao virtual, como atingir pela web o seu consumidor;

Montando um comércio eletronico:

- Tecnologias;

- Infra-estrutura;

- Requisitos (técnicos, informacionais, éticos e etc);

- Etapas de desenvolvimento e implantacao.

e Aplicando as ferramentas do marketing no planejamento e desenvolvimento de um comércio
eletronico:

- Definindo o modelo de negdcios (analise de mercado e concorréncia, identificacdo de
oportunidades e defini¢do do tipo de negdcio eletrénico);

- Implementando o gerenciamento da loja virtual (objetivos, estratégias e definicGes
operacionais);

- Definindo as formas de atragédo do cliente (propagandas);

- Definindo as formas de manutencéo do cliente (servicos a serem disponibilizados);

- Medicéo e avaliagdo dos resultados obtidos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

GABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo Paulo:
Novatec, 2010. 424 p. ISBN 9788575222577 (broch.)

SILVA, Joseane Suzart Lopes da. Comércio eletrénico de produtos e servi¢cos: uma analise das
principais préaticas abusivas em prejuizo dos consumidores. Salvador, BA: Paginae, 2014. 416 p.
ISBN 9788563784582 (broch.).

TURBAN, Efraim; KING, David. Comércio eletrdnico: estratégia e gestdo. Sdo Paulo: Prentice
Hall Press, 2004. xvii, 436 p. ISBN 8587918095 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor. 4. ed. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2010.
viii, 245 p. ISBN 9788522110681 (broch.).

LIMEIRA, Tania M. Vidigal. E-Marketing: o marketing na Internet com casos brasileiros . 2.ed.
rev. e atual. S&o Paulo: Saraiva, 2009. X111, 352 p. ISBN 9788502064287 (broch.).

LINHARES, Ronaldo Nunes; LUCENA, Simone; VERSUTI, Andrea (Org.). As redes sociais e seu
impacto na cultura e na educagdo do século XXI. Fortaleza, CE: Edi¢cGes UFC, 2012. 369p.
(Colecgdes Dialogos Intempestivos, n. 128). ISBN 9788572825221.

SIEGEL, David. Futurize sua empresa: estratégias de sucesso na era do e-customer, e-business,
e-commerce . S&o Paulo: Futura, 2000. 315 p. ISBN 85-7413-043-5 (broch.).

SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. 9.ed.
Porto Alegre: Bookman, 2011. xii, 680 p. ISBN 9788577807727 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

o Carga Horéria o .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teobrica Prética

COMN0035 Produgio para a Web 30 30 3 60

Tecnologias da
Comunicacao

Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA

Desenvolvimento de interfaces para aplicacfes web com énfase na experiéncia do usuario (UX),
usabilidade e design de interfaces. Desenvolvimento de solugBes centradas no usuario, utilizando
principios de design visual, intera¢do e navegacao intuitiva.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Caracteristicas da comunicacéo digital e especificidades da internet
e Modos de producéo, circulacdo e consumo de informacao na web/ciberespaco
e Producdo de um produto para a web utilizando novas tecnologias que auxiliam na criacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PREECE, Jennifer; ROGERS, Yvonne; SHARP, Helen. Design de interacéo: além da interacéo
homem-computador. Porto Alegre: Bookman, 2005. xvi, 548 p. (Tecnologia da informacéo). ISBN
8536304944 (broch.).

NIELSEN, Jacob; LORANGER, Hoa (Colab.). Usabilidade na web. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.
xxiv, 406 p. ISBN 8535221905 (broch.).

KRUG, Steve. Nao me faca pensar: uma abordagem de bom senso a usabilidade na web. 2. ed.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2008. 201 p. ISBN 9788576082713 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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JOHNSON, Steven. Cultura da interface: como o computador transforma nossa maneira de
criar e comunicar. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2001. 189 p. (Colecéo interface). ISBN 8571105898
(broch.).

PODMAJERSKY, Torrey. Redacéo estratégica para UX. Sdo Paulo: Novatec, c2019. 179 p. ISBN
9788575228128 (broch.).

PUREWAL, Semmy. Aprendendo a desenvolver aplicacdes web. Sdo Paulo: Novatec, 2014. 360
p. ISBN 9788575223475 (broch.).

WATRALL, Ethan; SIARTO, Jeff. Use a cabeca! Web Design . Rio de Janeiro: Alta Books, 20009.
xxxii, 472 p. ISBN 9788576083665.

WITT, Hendrik.; SPRINGERLINK (ONLINE SERVICE). User Interfaces for
WearableComputers: Development and Evaluation. Springer eBooks Wiesbaden:
Vieweg+TeubnerVerlag / GWV Fachverlage GmbH, Wiesbaden, 2008. ISBN 9783835192324.
Disponivel em : <http://dx.doi.org/10.1007/978-3-8351-9232-4>. Acesso em : 04 fev. 2013.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0030 Redagdo para os melos de 30 30 3 60
comunicacao
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

praticasdetécnicasderedacdoparameiosdecomunicacao.Adequacdodemensagensao publico-alvo.

Estrutura e conteudo de mensagens informativas e persuasivas. Conceitos e aplicacdes

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceitos basicos daComunicacdo;

Tipos, elementos eproblemas;

Técnica deBrainstorm;

ComunicacaoPublicitaria;

Objetivos de comunicagédo na propaganda: conceito, construgcdo, exemplos bem sucedidos;
Construcéo: fatores detextualidade;

A relacdo entre titulo, texto e imagem na propaganda impressa: Linguagens verbais e ndo-
verbais;

e Nocdes de diagramacéo voltada pararedatores;

e Adequacéo do texto ao meio decomunicagao;

e Principaiscaracteristicasdotextoparaosmeiosjornalerevista,bemcomoparamidias alternativas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COIMBRA, Oswaldo. O texto na reportagem impressa. S&o Paulo: Atica, 1985.
PREDEBON, José. Propaganda: profissionais ensinam como se faz. Sdo Paulo: Atlas,2000.
REBOUL, Olivier. Introducdo a retorica. Sdo Paulo: Martins Fontes,1998.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DINES, Alberto. O papel do jornal. Sao Paulo: Summus, 1986.
LAGE, Nilson. Linguagem jornalistica. Sdo Paulo: Atica, 1985.
HAHN, Fred E. Faca vocé mesmo propaganda. Rio de Janeiro: Infobook, 1993.
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OGILVY,David.Confissbesdeumhomemdepropaganda.RiodeJaneiro:Bertrand,2011.
VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. S&o Paulo: Loyola, 1999.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Codigo Nome Carga Hordria N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
comnoosa | Topicos Especiais em Produgdo 30 30 3 60
para Web

Producdo para a
Web

Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA

Estudo e criacdo de novas tecnologias de interfaces e aplicagOes para a web, com foco em boas
préticas de design, usabilidade e implementac&o.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Caracteristicas da comunicacdo digital e especificidades da internet

e Modos de producéo, circulagdo e consumo de informacéo na web/ciberespaco

e Producdo avancada de um produto para a web utilizando novas tecnologias que auxiliam na
criacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PUREWAL, Semmy. Aprendendo a desenvolver aplicagcdes web. Séo Paulo: Novatec, 2014. 360
p. ISBN 9788575223475 (broch.).

SILVA, Mauricio Samy. Fundamentos de HTML5 e CSS3. Sao Paulo: Novatec, 2015. 302 p.
ISBN 9788575224380 (broch.).

DUCKETT, Jon. HTML & CSS: projete e construa websites. Rio de Janeiro: Alta Books, 2014.
512 p. ISBN 9788576089391 (broch.).
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

KRUG, Steve. Nao me faca pensar: uma abordagem de bom senso a usabilidade na web. 2. ed.
Rio de Janeiro: Alta Books, 2008. 201 p. ISBN 9788576082713 (broch.).

NIELSEN, Jacob; LORANGER, Hoa (Colab.). Usabilidade na web. Rio de Janeiro: Elsevier, 2007.
xxiv, 406 p. ISBN 8535221905 (broch.).

PODMAJERSKY, Torrey. Redacao estratégica para UX. Sdo Paulo: Novatec, c2019. 179 p. ISBN
9788575228128 (broch.).

PREECE, Jennifer; ROGERS, Yvonne; SHARP, Helen. Design de interacdo: além da interacao
homem-computador. Porto Alegre: Bookman, 2005. xvi, 548 p. (Tecnologia da informacéo). ISBN
8536304944 (broch.).

WATRALL, Ethan; SIARTO, Jeff. Use a cabeca! Web Design. Rio de Janeiro: Alta Books, 2009.
xxXii, 472 p. ISBN 9788576083665.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
coMmNooss | Comunicagao t_a,C_:onvergéncia 60 0 4 60
Midiatica
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Apresentacdo do campo de estudos da Comunicacdo e Convergéncia Midiatica, problemas e
perspectivas. O cendrio da cibercultura no Brasil e no mundo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Perspectiva histdrica da evolucdo dos meios de comunicagéo
Comunicacdo massica e comunicacao ponto a ponto
Cibercultura

Mediacdes e hibridizac6es: a perspectiva latino-americana
Cultura da convergéncia: a perspectiva norte-americana

BIBLIOGRAFIA BASICA

JENKINS, Henry, FORD, Sam e GREEN, Joshua. Cultura da conexdo - criando valor e
significado por meio da midia propagavel. Sdo Paulo: Aleph, 2014.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. S&o Paulo: Aleph, 2015.

MOREIRA, Diego Gouveia. Cultura Participativa na Ficcdo Seriada Televisiva. Recife: editora
UFPE, 2022.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. S&o Paulo/Rio de Janeiro: Paz e Terra, 2015.

KEEN, Andrew. O culto do Amador: Como blogs, MySpace, Youtube e a pirataria digital estdo
destruindo nossa economia, cultura e valores. Trad: Maria Luiza X. de A. Borges: Zahar, 2009
LEVY, Pierre. Inteligéncia coletiva — Por uma antropologia do Ciberespaco. Loyola, 1998.
CASTELLS, Manuel. A galaxia da internet. Sdo Paulo: Zahar, 2003.

MOREIRA, Mariana Gongalves. Como estudamos transmidia: um panorama sobre as pesquisas
de transmidiacéo no Brasil (2008-2021). 2023. Tese (Doutorado em Comunicacdo) — Universidade
Federal de Pernambuco, Recife, 2023.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgéao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Modulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opgao)

OBRIGATORI X ELETIVO
0

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO077 Gestéo de Midias Sociais 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Formar os estudantes para gestao, de forma profissional, de midias sociais de empresas e instituicdes.
A disciplina aborda as novas tendéncias da internet, apresenta as principais plataformas, como
produzir conteido para todas elas e também como monitorar (métricas) e avaliar as acoes.

CONTEUDO PROGRAMATICO
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e Evolucdo da internet

e O cenario da comunicacao digital no Brasil e no mundo;

O que é midia social?

Plataformas

Fundamentos das midias sociais;

O profissional de midias sociais;

Entendendo o novo consumidor digital e seu comportamento;
Categorizando usuarios e consumidores nas redes sociais;

O relacionamento entre empresas e consumidor por meio das midias sociais;
Desafios e oportunidades para as empresas e organizagoes;

Quais as principais midias sociais e quando a empresa deve estar presente;
Planejando aces: etapas do planejamento da comunicacdo em midias sociais;
Condutas e politica de uso de midias sociais;

Producdo de contetdo para midias sociais

Por que monitorar e avaliar?

Ferramentas para Gestdo de Conteldo;

Relacionamento com o usuario e gerenciamento de crises;

Tipos de monitoramento

Elaboracéo de relatorios

Ferramentas de monitoramento

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARBAN, Arnold M.; CRISTOL, Steven M.; KOPEC, Frank J. A esséncia do planejamento de
midia: um ponto de vista mercadolégico. Sdo Paulo: Nobel, 2001. 159 p. (Biblioteca grupo de
midia) ISBN 8521311311 (broch.).

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e experiencia. Sdo Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006. 230p ISBN 9788576050322 (Broch).

SANT'ANNA, Armando,; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica . 8 ed. rev., e ampl. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2014. 442
p. ISBN 9788522106462 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda. 9. ed. rev. e ampl. (Contato imediato) ISBN
8526000829 (broch.), 2004.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. ampl. e atual. S&o Paulo: Aleph, 2009. 428 p.
ISBN 9788576570844 (broch.).

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de comunicacdo. 2. ed. Sdo Paulo: Futura, 2001. 211 p. ISBN
8574130591.

PREDEBON, José. Curso de propaganda: do anuncio a comunicacdo integrada. 1.ed. Sdo
Paulo: Atlas, 2004. 216p. ISBN 8522437041 (broch.).

VERGILI, Rafael. Relagdes publicas, mercado e redes sociais. Sao Paulo: Summus, 2014. 149 p.
ISBN 9788532309471 (broch.).
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
comnoogz | Publicidade e Midias Sociais 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Especificidades da comunicagdo das marcas nas midias sociais digitais. A identidade das marcas e
sua linguagem nas midias sociais. Estratégias de comunicagdo, novos formatos e engajamento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Redes e midias sociais na internet

Estratégias de comunicacdo para midias sociais
Cultura da convergéncia e cultura de fas
Cocriacdo de valor e cultura da participacéao
Conteudos virais na rede

Marketing de conteido e publicidade

BIBLIOGRAFIA BASICA

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba: Max Editora, 2010.

DOMINGUES, lzabela. Publicidade de controle: Consumo, cibernética, vigilancia e poder. Porto
Alegre: Sulina, 2016. 337 p. (colecdo cibercultura). ISBN 9788520507643 (broch.).

MONTEIRO, Diego.; AZARITE, Ricardo. Monitoramento e métricas de midias sociais: do
Estagiario Ao CEO. Sdo Paulo: DVS Editora, 2013. ISBN 8588329832 (electronicbk.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COVALESKI, Rogério. Da publicidade ao consumo: ativismos, reconfiguracdes, interacoes.
Recife,PE: Ed. Universitaria da UFPE, 2020.

GABRIEL, Martha. Marketing na era digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo Paulo:
Novatec, 2010.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

JENKINS, Henry. Cultura da conexao. Sao Paulo: Aleph, 2014.
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KELLER, Kétia R B; SATLER, Lara L. Século XXI: a publicidade sem fronteiras? Goiania:
PUCGoias, 2011.
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Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

OBRIGATORI X ELETIVO
(6]

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO084 Marketing 3.0 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

A sociedade em rede e a ascensdo do Marketing 3.0. Novas relacfes de forcas entre empresas,
consumidores e cidaddos. O terrorismo de marca e suas repercussdes. Consumo, cidadania e ativismo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Cultura do consumo e cidadania

Marcas, ética e propositos

A sociedade em rede e o prossumidor

O advento do marketing 3.0

A cultura da participacao e o ativismo digital

Terrorismo de marca na internet

BIBLIOGRAFIA BASICA

DOMINGUES, lIzabela; MIRANDA, Ana Paula de. Consumo de ativismo. 2. ed., rev. e ampl.
Barueri, SP: Estacdo das Letras e Cores, 2022. 167 p. ISBN 9786586088700 (broch.).
KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, lwan. Marketing 3.0. As forgas que
estdo definindo o0 novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.
VIEIRA, Stalimir. Marca. O que o coragdo nao sente os olhos ndo véem. Reflexdes sobre marcas e
ética. S&o Paulo: Loyola, 2002.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidad&os: conflitos multiculturais da globalizacéo.
Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2005.

GOLDSTEIN, Mauricio. Novas organizagdes para uma nova economia. Um mundo onde as
empresas, as pessoas e 0 planeta prosperam juntos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2014,
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LENDERMAN, Max. Admiravel marketing novo. Como a pirataria, a pobreza e os oligarcas
estdo reinventando o marketing. Rio de Janeiro: Best Seller, 2010.
SHIRKY, Clay. L& vem todo mundo. O poder de organizar sem organizac¢des. Rio de Janeiro:

Jorge Zahar, 2012.
VOLLMER, Cristopher; PRECOURT, Geoffrey. Sempre ligado!:propaganda, marketing e midia

em uma era controlada pelo consumidor. Porto Alegre: Bookman, 2010.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0032 Direcdo de Arte 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Composicdo e comunicacao visual, teoria e utilizacdo das cores, criacdo e uso da tipografia, estética
aplicada ao material grafico, utilizacdo de ilustracdes e imagens. O uso da direcdo de arte para a
construcdo da imagem de marca. Tendéncias e inovacbes em layouts, ilustracbes e tipografias.
Direcdo de arte para comunicacao institucional e promocional. Direcdo de arte para midias digitais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Teoria da comunicagéo aplicada
e Composicdo grafica/ Hierarquia da informac&o e direcdo visual/ Unidade visual
e Teoria das cores/ Tipografia/ llustraces e imagens
e As cores e as tintas/ Tipos e técnicas de impressdo/ Criagdo de arquivo para a
impressao
e Criacdo e analise de campanhas publicitarias
e Construcdo de imagem de marca/ InovagGes na linguagem publicitaria
e Direcéo de arte com fins institucionais
e Direcéo de arte com fins promocionais
Atualidades e tendéncias na direcdo de arte

BIBLIOGRAFIA BASICA

CESAR, Newton. Direcédo de arte em propaganda. 6.ed. S&o Paulo: Futura, 2004.
COLLARO, Antdnio Celso. Producédo grafica: arte e técnica na direcdes de arte.
Sao Paulo : Pearson Prentice Hall, 2012,

JOLY, Martine. Introducéo a andlise da imagem. 6.ed. Campinas: Papirus, 2009.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico: teoria e pratica da diagramacédo. Sdo Paulo: Summus,
2000.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes, 2007.
HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sdo Paulo: Nobel, 2003. 159p.
MUNARI, Bruno. Design e comunicacao visual: contribuicdo para uma metodologia didatica.Sao
Paulo: Martins Fontes, 2006.

PEREZ, Clotilde. Mascotes: semidtica da vida imaginaria. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2011.
PETIT, Francesc. Faca vocé uma marca. 4.ed. Sdo Paulo: Futura, 2006. 207p.

SZLO, Henrique. O grande milk-shake e os canudinhos mentais: uma divertida viagem pelo
delicioso mundo da criatividade. S&o Paulo: Via Lettera, 2006.

XAVIER, Adilson. O deus da criacédo. Rio de Janeiro: Best Seller, 2007.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0086 Midia e ativismo 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Raizes da relacdo midia (jornalismo, publicidade, comunicagdo de organizacgdes civis) e meios de
ativismo, com énfase nos meios digitais. Estudos de caso: redes sociais, questBes éticas e
privacidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

« Ativismo: uma génese

« Midia alternativa

 Internet como novo ambiente de luta politica
« Democratizacao digital e seus limites

« Etica hacker, privacidade e seguranca

« Ativismos digitais

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANCLINI, Nestor Garcia. Diferentes, desiguais e desconectados: mapas da interculturalidade. Rio
de Janeiro: UFRJ, 2005.

SEGURADO, Rosemary. Desinformacdo e democracia: A guerra contra as fake news na internet.

2021

CASTELLS, Manuel. “Inovagio, liberdade e poder na era da informacio”, em MORAES, Dénis
de (org.). Sociedade midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006b, p. 225-231.

MORAES, Denis. Por uma outra comunicagdo: midia, mundializacdo cultural e poder. Rio de
Janeiro: Record, 2003.
MORAES, Fabiana. A Pauta E Uma Arma de Combate: Subjetividade, Pratica Reflexiva e
Posicionamento para Superar Um Jornalismo Que Desumaniza. Porto Alegre: Arquipélago
Editorial, 2022
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DOWNING, John D. H. Midia radical: rebeldia nas comunica¢Ges em movimentos sociais. S&o
Paulo: Senac, 2002.

FLEISCHMAN, Luciana. Os novos meios do ativismo na Internet: o caso dos Centros de Midia
Independente. Dissertacdo de Mestrado em Comunicacdo. Niterdi: Universidade Federal
Fluminense, 2006, em: http://www.bdtd.ndc.uff.br/tde’/arquivo.php?cod Arquivo=901

GORZ, André. O imaterial: conhecimento, valor e capital. Sdo Paulo: Annablume, 2005.
HARVEY, David. Espacos de esperanca. S&o Paulo: Loyola, 2005.

DI FELICE, Massimo (org). Net-Ativismo. Redes Digitais e Novas Praticas de Participacéo .
Editora Papirus: Campinas, 2017. 304 p.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO069 Comunica_gél_er Estudos 60 0 4 60
da Vigilancia
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Apresentacdo do campo dos Estudos da Vigilancia e suas articulagbes com o campo da Comunicacao.
Vigilancia, comunicagdo e consumo na sociedade em rede.

CONTEUDO PROGRAMATICO

¢ Vigilancia, Modernidade e panoptismo.

Modernidade liquida, cibernética e sociedade de controle.
A sociedade em rede e os estudos da vigilancia.

O advento do ciberpanoptismo.

Comunicagdo, consumo e vigilancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRUNO, Fernanda. Maquinas de ver, modos de ser: vigilancia, tecnologia e subjetividade. Porto
Alegre: Sulina, 2013.

DOMINGUES, lzabela. Publicidade de controle: consumo, cibernética, vigilancia e poder. Porto
Alegre: Sulina, 2016.

DUSEK, Val. Filosofia da tecnologia. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2008.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CASTELLS, Manuel. Galéaxia da internet: reflexes sobre a internet, os negdcios e a sociedade.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2003.

FOUCAULT, Michel. Microfisica do poder. Rio de Janeiro: Graal, 1979.

RUDIGER, Francisco. Martin Heidegger e a questao da técnica. Prospectos Acerca do Futuro do
Homem. Porto Alegre: Sulina, 2014.

RUDIGER, Francisco. Introducéo as teorias da cibercultura. Porto Alegre: Sulina, 2007.

VAZ, José Carlos. Internet e a promocao da cidadania. Sdo Paulo: Blucher Académico, 2008.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO042 Introducédo a 'P(odugao 30 30 3 60
de Noticia
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

reportagem, a edicdo e a veiculacao.

A visdo teorica e pratica do processo de producdo da noticia nas linguagens impressa, radiofonica,
audiovisual e on-line. O planejamento dos géneros informativos nos diferentes meios de
comunicacdo: as teorias, a pauta, a pesquisa, a entrevista, a captacdo de audio e imagem, a

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Os conceitos e 0s atributos da noticia

O estilo da noticia e suas caracteristicas;

As teorias da noticia e a piramide invertida: conceito de lead e seus elementos;
As linhas editorias dos veiculos de comunicacéo;

Conceitos, técnicas, estilos e atributos da noticia;

As fontes da informac&o: quest@es éticas e técnicas;

A apuracdo da noticia;

A elaboracdo de uma pauta;

Os diferentes tipos de entrevistas;

A producdo e edicao da noticia para 0 impresso;

A producéo e edicdo da noticia para o radio/podcast;

A producéo e edigédo da noticia para a televiséo;

A producdo e edicao da noticia para a convergéncia de linguagens;
A producdo e edi¢do de noticias para 0s meios audiovisuais.

BIBLIOGRAFIA BASICA

100




BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de jornalismo para radio, TV e novas
midias. Rio de Janeiro: Campus, 2012.

VIZEU, A. Decidindo o que é noticia. Os bastidores do telejornalismo. Disponivel em
https://bocc.ubi.pt/pag/vizeu-alfredo-decidindo-noticia-tese.pdf

PRADO, Magaly. Fake News e Inteligéncia Artificial: o Poder dos Algoritmos na Guerra da
Desinformacéo. Edi¢des 70, 2022

PEREIRA JUNIOR, Luiz Costa. A apuracdo da noticia: métodos de investigacdo na imprensa.
Petropolis, RJ: Vozes, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CALADO, Karolina de Almeida. Narrativas jornalisticas na midia independente: vozes,
tematicas e estratégias argumentativas . 2019. 199 f. Tese (Doutorado) ¢ Universidade Federal de
Pernambuco. Centro de Artes e Comunicacdo. Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacéo, 2019.
FONTCUBERTA BALAGUER, Mar de. La noticia: pistas para percibir el mundo . Barcelona:
Paidds, 1998.. 157 p. - ((Papelos de comunicacion : v.1)
MEDINA, CREMILDA. Noticia, um produto a venda : jornalismo na sociedade urbana e
industrial / Cremilda Medina. S&o Paulo : Summus, 1988.

VEIGA, MARCIA. Masculino, 0 género do jornalismo : um estudo sobre os modos de produc¢&o
das noticias. Dissertacdo. UFRGS, 2010
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x | Disciplina Estagio
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OBRIGATORI X ELETIVO
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DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Codigo Nome Ne°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNOO51 Producéo Au,di_ovisual da 30 30 3 60
Noticia
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Compreender e aplicar a linguagem, técnicas e métodos de producéo de noticias para o audiovisual.
O aluno serd formado para a construcdo de pautas e matérias e terd condicGes de atuar na
estruturacdo, producdo, realizacdo, edicdo e redacdo de programas informativos audiovisuais e
convergentes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e As noticias no audiovisual

A producéo audiovisual da noticia

Dicionério do telejornal

A reportagem no audiovisual

A edicgéo de reportagens no audiovisual

A reportagem especial para o telejornal

A producéo de boletins informativos

A realizacdo de videos informativos para redes sociais on-line
O telejornal

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALCURE, Lenira. Telejornalismo em 12 ligdes: televisdo, video, internet. Rio de Janeiro: PUC-
Rio, c2011. 159 p.

FECHINE, Yvana; ABREU E LIMA, Luisa. A linguagem da reportagem. Recife: Editora UFPE,
2022.

PATERNOSTRO, Vera Iris. O texto na tv: manual de telejornalismo. 2. ed. rev. e atual. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 2006. 231 p.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

QUIRRA, Sebastido Carlos de M. (Sebastido Carlos de Morais). Aprender telejornalismo
producao e tecnica . Sao Paulo: Brasiliense, 1990.. 187p.

VIZEU JR., Alfredo. Decidindo o que € noticia. Rio Grande do Sul: Edipucrs, 2014.

BISTANE, Luciana; BACELLAR, Luciane. Jornalismo de TV. Séo Paulo: Contexto, 2008.
BARBEIRO, Herddoto; LIMA, Paulo Rodolfo de. Manual de telejornalismo: os segredos da
noticia na TV. 2. ed. rev. e atual. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005. 238 p.

PEREIRA JUNIOR, Alfredo Eurico Vizeu; MOTA, Célia Ladeira; PORCELLO, Flavio Antonio
Camargo (Org.). Telejornalismo: a nova praca publica. Floriandpolis: Insular, 2006. 224 p.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

0

OBRIGATORI X ELETIVO

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome NC. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
comnoo41 | Educomunicacao para a formagao 30 30 3 60
cidadd
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA
Estudo da interdisciplinaridade entre a educacdo e a comunicag¢do com o uso das tecnologias digitais
sob os moldes multimodais, audiovisuais e da hipertextualidade na formagéo dos educandos na
educacdo formal. Ministrar conteldos voltados para relagcdes Etnicorraciais, Educacdo Ambiental e
Direitos Humanos.
CONTEUDO PROGRAMATICO
e Educomunicacdo: conceito, evolucéo, correntes e aplicacfes
e Pressupostos tedrico-metodoldgicos da educacdo formal e da comunicagdo
e A interdisciplinaridade na contemporaneidade
e O lugar das tecnologias digitais na comunicacéo e na educacéo
e A formacéo cidadd na contemporaneidade
¢ Distincdo entre informacao e conhecimento
e A interferéncia dos atores sociais, que integram 0s procedimentos comunicacionais, na
informagdo e no conhecimento
e Alinterpretagdo dos produtos multimodais, audiovisuais e hipertextuais
e Producéo de géneros textuais da comunicacao no processo de ensino-aprendizagem
e A pesquisa na educomunicagao
e Relagdes Etnicorraciais
e Educacdo Ambiental
e Direitos Humanos

BIBLIOGRAFIA BASICA

BORDENAVE, J. E. Além dos meios e mensagens: introducdo a comunicacdo como processo,
tecnologia, sistema e ciéncia. Petropolis: Vozes, 2002.
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GOMES, A. D. Educomunicacéo e formacéao de cidadaos. Teresina: FSA/Halley, 2014.
MARTIN-BARBERO, Jests. La Educacion desde laComunicacion, Buenos Aires, Grupo Editorial
Norma, 2002

MORAES, D. (org.), Por uma outra comunicacéo, Rio de Janeiro: Record, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALAVA, S. (Org.) Ciberespaco e formacdes abertas: rumo a novas praticas educacionais?
Porto Alegre: Artmed, 2002.

BORDENAVE, J. E. O que é comunicacao. Sao Paulo: Brasiliense, 2005.

FREIRE, P. Ideologia e educacéo: reflexdes sobre a ndo neutralidade em educacéo. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1981.

VALDERRAMA, Carlos Eduardo. Comunicacion-Educacion, Coordinadas, Abordajes y
Travesias, Universidad Central, Bogota, 2000.

SOARES, Ismar de Oliveira. Sociedade da Informacéo ou da Comunicagdo? Sao Paulo, Cidade
Nova, 1996.
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DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X | OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
~ 0
comNo029 | Trabalho de Concluséo de Curso | 60 360 16 420 7

Metodologia de
Pesquisa

Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA
Concepcdo e estruturacdo de um projeto de monografia ou de um projeto de pratica profissional a
ser executado na disciplina Trabalho de Concluséo de Curso 1.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Asdiversas modalidades do trabalho de concluséo de curso (TCC)
e As etapas de realizacdo do projeto (TCC)

e Redacéo e formatacdo do projeto (TCC)

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao :
organizadores Jorge Duarte e Antonio Barros. 2.ed. S&o Paulo: Atlas, 2006. 380 p. ISBN
8522445338 (broch.).

MALDONADO, Alberto Efendy. Metodologias de Pesquisa em Comunicacdo. Olhares, Trilhas
e Processos. Porto Alegre: Sulina, 2012.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de pesquisa para internet.
Porto Alegre: Sulina, 2011. 239 p. (Colecé&o cibercultura). ISBN 9788520505946 (broch.).
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUER, Martin W; GASKELL, George (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som:
um manual pratico. 13. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015. 516 p. ISBN 9788532627278 (broch.).
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 26. ed. rev. e atual. Sdo Paulo: Perspectiva, 2016. xvii, 207
p. (Colecéo Estudos ; 85.). ISBN 9788527300797 (broch.).

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias da
comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias . 13.ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2013. 309 p. ISBN
9788532626158 (broch.).

LAVILLE, Christian; DIONNE, Jean; SIMAN, Lana Mara de Castro. A construcdo do saber:
manual de metodologia da pesquisa em ciéncias humanas. Porto Alegre: Artmed; Belo Horizonte:
Ed. da UFMG, 1999. 340 p. (Biblioteca Artmed). ISBN 8573074892 (broch.).

NASCIMENTO, Francisco Paulo do; SOUSA, Flavio Luis Leite. Metodologia da pesquisa
cientifica: teoria e pratica: como elaborar TCC. 2.ed. Fortaleza, CE: INESP, 2017. 195 p. : ISBN
9788579730788 (broch.).
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DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

X | OBRIGATORI ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMN0094 | Trabalho de Concluséo de Curso 11 60 390 17 450

Trabalho de Conclusdo
de Curso |

Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H.

EMENTA

Execucdo do projeto de Trabalho de Conclusdo de Curso elaborado na disciplina de Trabalho de
Conclusédo de Curso |.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Discussao sobre aplicacdo de métodos, normas técnicas e critérios de avaliagcdo do TCC
Normas da ABNT

Forma do relatdrio final do TCC

Como elaborar um resumo

Como fazer uma apresentacdo oral

BIBLIOGRAFIA BASICA

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao :
organizadores Jorge Duarte e Antonio Barros. 2.ed. S&o Paulo: Atlas, 2006. 380 p. ISBN
8522445338 (broch.).

MALDONADO, Alberto Efendy. Metodologias de Pesquisa em Comunicacdo. Olhares, Trilhas
e Processos. Porto Alegre: Sulina, 2012.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de pesquisa para internet.
Porto Alegre: Sulina, 2011. 239 p. (Colecé&o cibercultura). ISBN 9788520505946 (broch.).
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUER, Martin W; GASKELL, George (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som:
um manual pratico. 13. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015. 516 p. ISBN 9788532627278 (broch.).
ECO, Umberto. Como se faz uma tese. 26. ed. rev. e atual. Sdo Paulo: Perspectiva, 2016. xvii, 207
p. (Colecéo Estudos ; 85.). ISBN 9788527300797 (broch.).

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias da
comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias . 13.ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2013. 309 p. ISBN
9788532626158 (broch.).

LAVILLE, Christian; DIONNE, Jean; SIMAN, Lana Mara de Castro. A construcdo do saber:
manual de metodologia da pesquisa em ciéncias humanas. Porto Alegre: Artmed; Belo Horizonte:
Ed. da UFMG, 1999. 340 p. (Biblioteca Artmed). ISBN 8573074892 (broch.).

NASCIMENTO, Francisco Paulo do; SOUSA, Flavio Luis Leite. Metodologia da pesquisa
cientifica: teoria e pratica: como elaborar TCC. 2.ed. Fortaleza, CE: INESP, 2017. 195 p. : ISBN
9788579730788 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

o Carga Horéria o .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teodrica Prética

COMNO0031 Criacdo Publicitaria 30 30 3 60

Pré-requisitos | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

O processo criativo e as linguagens publicitarias massiva e pés-massiva, que se articulam, se superpdem e se
integram num cendrio de comunicacéo integrada. Criacdo de campanhas multiplataformas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Asideias e 0 processo criativo: teoria e préatica (brainstoms).

A linguagem publicitaria massiva: redacdo e direcdo de arte para meios tradicionais.
A linguagem publicitaria pés-massiva: redacéo e direcdo de arte para meios digitais.
Processos de hibridizacdo da linguagem publicitaria contemporanea.

Publicidade cocriativa.

Campanhas multiplataformas, conceitos 360 graus e desdobramentos.

7. A linguagem das marcas nas midias sociais.

ook wm

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criacdo publicitaria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade.Sao Paulo : Saraiva, 2008.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Criacéo publicitaria: do briefing ao anincio. Recife: Editora UFPE,
2014. 152 p. ISBN 9788541505536 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba: Max Editora, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARVALHO, Nelly Medeiros de. Linguagem da publicidade. Recife: Ed. Universitaria da UFPE,
2014. 155 p. ISBN 9788541504348 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Da publicidade ao consumo: ativismos, reconfiguragdes,
interacGes.Recife, PE: Ed. Universitaria da UFPE, 2020.

DOMINGUES, lIzabela. Publicidade de controle: consumo, cibernética, vigilancia e poder. Porto
Alegre: Sulina, 2016. 337 p. (colecdo cibercultura). ISBN 9788520507643 (broch.).
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KELLER, Kétia R B; SATLER, Lara L. Século XXI: a publicidade sem fronteiras? Goiania: PUC
Goiés, 2011.

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8 ed. rev., e ampl. S&o Paulo: Cengage Learning, 2014. 442
p. ISBN 9788522106462 (broch.).
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DIRETORIA DE DESE

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

NVOLVIMENTO DO ENSINO

X Disciplina

Estagio

Atividade Complementar

Moédulo

Trabalho de Graduagéo

Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X
0

DADOS DO COMPONENTE

ELETIVO

. Carga Horéria . .
Codigo Nome NC, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0034 Fotografia 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Filosofia | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A disciplina aborda aspectos técnicos e criticos sobre a imagem fotografica. Historia da fotografia;
formacdo da imagem fotografica; cAmera escura; materiais sensiveis; Fotometria; Otica; Composicao.
Critica sobre o papel das imagens no contemporaneo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Histdria da fotografia;
- Da camara clara ao pixel;
- Fotdgrafos ilustres;
e A Camera fotografica;
- Corpo da camera;
- Lentes;
- Diafragma,;
- Obturador;
- Suportes;
e Técnicas de captacgdo;
- A luz;
- A fotometria;
- Distancia focal;
- Profundidade de campo;
e Composicao e estética;
- Enquadramento : organizagdo do olhar;
- Tema, equilibrio, clareza;
- Regra dos tergos;
- Estética cultural;
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e Cores;
- Teoria das cores;
- Temperatura de cor;
- filtros;
- Reproducéo de cores;
e Tecnologia Digital;
- Analdgico x Digital,
- Compressao;
- Tipos de cameras;
- Retoque digital.
e Estética e critica fotogréfica
-A fotografia como projeto moderno
-A construcdo da objetividade e verdade nas imagens: o discurso documental
e Critica sobre o papel das imagens no contemporaneo
-Fotografia e arte contemporanea: apropriacdes e deslocamentos
-0 excesso de imagens na contemporaneidade: tempos e usos da imagem.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland. A camara Clara. Edi¢des 70, Lisboa, 1985.
BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. Sdo Paulo: Brasiliense,1985.[Obras escolhidas

1.
TRIGO, Thales. Equipamento Fotogréfico. Editora SENAC. Sdo Paulo. 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico. Campinas: Papirus, 1994.

FLUSSER, Vilem. Filosofia da caixa preta. Sdo Paulo: Hucitec, 1985.

KOSSQY, Boris. Realidades e ficgoes na trama fotografica. 4. Ed. Sao Paulo: Atelié Editorial,
2012.

ROUILLE, André. A fotografia: Entre documento e arte contemporanea. Sao Paulo: Senac, 2009.
SOULAGES, Francois. Estética da fotografia: perda e permanéncia. Sdo Paulo: Editora Senac,
2010.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
PRO-REITORIA DE GRADUACAO

DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

OBRIGATORI X ELETIVO
o
DADOS DO COMPONENTE
. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0039 Producdo Audiovisual 30 30 3 60

Pré-requisitos

Introducdo ao
Audiovisual

Co-Requisitos

Requisitos C.H.

EMENTA

Disciplina pratica onde os alunos realizardo, coletivamente, um produto audiovisual (um video
documentério, um programa de televisdo ou uma série de programas radiofénicos, dependendo da
opcao do aluno).

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Etapas de criacdo de um produto audiovisual;
Conhecimentos praticos do funcionamento geral da producédo audiovisual,
Possibilidades e limitacGes da realizacao audiovisual,
Planejamento e a organizacdo de um filme;
Producdo audiovisual por meio de exercicio pratico, feito em equipe.

BIBLIOGRAFIA BASICA

AUMONT, J. A estética do filme. 9. ed. Campinas, SP: Papirus, 2012.

MARQUES, Aida.ldéias em movimento: produzindo e realizando filmes no Brasil. Rio de
Janeiro: Rocco, 2007.
RODRIGUES, Chris. O cinema e a producéo. 3.ed. Rio de Janeiro: Lamparina, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ANDERSON, Chris. The longtail: whythe future of business issellinglessof more. New York:
Hyperion, 2008.

BORDWELL, David. Figuras tracadas na luz: a encenagao no cinema. Campinas, SP: Papirus,
2008.

CHION, Michel.; DUARTE, Pedro EI6i. A audiovisdo: som e imagem no cinema. Lisboa: Texto
& Grafia, 2011

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicdo para cinema e video: historia, teoria e pratica. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 2007.

MURCH, Walter. Num piscar de olhos: edi¢&o de filmes sob a 6tica de um mestre. Rio de Janeiro:
J. Zahar, 2004.

RABIGER, Michael. Diregao de cinema: técnicas e estética. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2007.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

o Carga Horéria Semanal o .
Cadigo Nome N°. de Créditos C. H. Global Periodo
Tebrica Prética
EDUCO0058 LIBRAS 02 02 3 60
Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H. |

EMENTA

Introduzir o aluno ouvinte a Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS). Contelidos basicos de LIBRAS: expressao corporal e facial. O alfabeto
manual. Soletracao de nomes. Sinais de nomes proprios. Os surdos como uma minoria linguistica. A educa¢éo de surdos no Brasil.
Politicas Curriculares para a Educagao de Surdos: as adaptag@es curriculares nacionais. Experiéncias Educacionais Bilingies no Brasil
e no mundo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

INICIACAO AO UNIVERSO DA LIBRAS: LINGUAS DE SINAIS COMO LINGUAS NATURAIS; MITOS SOBRE AS LINGUAS DE SINAIS;
CARACTERISTICAS CULTURAIS DAS COMUNIDADES SURDAS; A DATILOLOGIA COMO RECURSO DA LIBRAS;
ASPECTOS LINGUISTICOS DA LIBRAS; OS SINAIS E SEUS PARAMETROS.

APRENDENDO A LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS: MARCACOES NAO-MANUAIS: EXPRESSOES FACIAIS GRAMATICAIS;
SAUDACOES — PROMOVENDO UM CONTEXTO DIALOGICO EM LINGUA DE SINAIS; ORDEM DAS PALAVRAS NA LIBRAS;
AQUISICAO DE LEXICO BASICO NA LIBRAS: NUMERAIS E SISTEMA MONETARIO, VERBOS, SUBSTANTIVOS,
ADJETIVOS, ADVERBIOS DE TEMPO/HORA, PRONOMES, ALIMENTOS, MATERIAIS ESCOLARES, SINAIS ESPECIFICOS
NA AREA DA PEDAGOGIA, DISCIPLINAS, FAMILIA, SINAIS DA AREA DA EDUCACAO; PRATICAS DE CONVERSACAO; A
LINGUA EM USO: CONTEXTOS TRIVIAIS DE COMUNICACAO; POSSIBILIDADES DE EXPRESSAO CORPORAL —
DRAMATIZACOES, TEATRO.

LIBRAS: ALCANCANDO STATUS DE LINGUA, E SUA EVOLUGAO NO AMBIENTE INSTRUCIONAL: 3.1. UM PASSEIO PELAS RAIZES
DA HISTORIA DOS SURDOS, DIREITOS LINGUISTICOS DO SURDO SOB O ENFOQUE DAS POLITICAS PUBLICAS
EDUCACIONAIS, AQUISICAO DE LIBRAS — L1 X LINGUA PORTUGUESA — L2, ADAPTACOES CURRICULARES PARA O
ALUNO SURDO; A INFLUENCIA DOS MODELOS EDUCACIONAIS NO SUJEITO SURDO; AS POLITICAS DE
INCLUSAO/EXCLUSAO X PEDAGOGIA SURDA.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ALMEIDA, Elizabeth Oliveira Crepaldi de; DUARTE, Patricia Moreira. Atividades ilustradas em sinais da Libras. Rio de Janeiro: Revinter,
c2004.

GESSER, A. Um olho no professor surdo e outro na caneta: ouvintes aprendendo a Lingua Brasileira de Sinais. 2006. 199 f. Tese
(Doutorado em Linguiistica Aplicada) — Instituto de Estudos da Linguagem, Universidade Estadual de Campinas, Campinas, 2006.

GOES, M. C. R. Linguagem, Surdez e Educagio. Campinas: Autores Associados, 1996.

SACKS, O. Vendo vozes: uma jornada pelo mundo dos surdos. Rio de Janeiro: Imago, 1990.

SCHNEIDER, R. Educacéo de Surdos: incluséo no Ensino Regular. Passo Fundo, RS: Editora UPF, 2006.

SKLIAR, C. (org.) A surdez: um olhar sobre as diferencas. Porto Alegre, Mediac&o, 1998.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

0

OBRIGATORI X ELETIVO

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Cadigo Nome Ne°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0097 Tépicos I_Esp_eciais em 30 30 3 60
Audiovisual
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Teorias e préaticas do audiovisual. Estudo de géneros e filmografias. Discussdo de obras. Realizacdo
de produtos audiovisuais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Histdria do Cinema e Audiovisual
Teorias do Cinema

Geéneros e estilo

Escolas e tendéncias

Filmografias

Realizacdo de projetos audiovisuais

BIBLIOGRAFIA BASICA

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas & poés-cinemas. 6.ed. Campinas, SP: Papirus, 2011.
MARTIN, Marcel. A linguagem cinematografica. 2.ed. S&o Paulo: Brasiliense, 2011.

XAVIER, Ismail; EMBRAFILME. A experiencia do cinema: antologia . 3. ed. rev. e aumentada.
Rio de Janeiro: Edicoes Graal : EMBRAFILME, 2003.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ANDREW, J. Dudley. As principais teorias do cinema: um introducéo; traducdo, Teresa Ottoni.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2002.

AUMONT, J. As teorias dos cineastas. 3.ed. Campinas, SP: Papirus, 2004.

BAHIA, Lia. Discursos, politicas e acgdes: processos de industrializacdo do campo
cinematogréfico brasileiro . Sdo Paulo: Itau Cultural: lluminuras, 2012.

Carreiro, RODRIGO. A linguagem do cinema [recurso eletrénico] : uma introducao / Rodrigo
Carreiro. — Recife : Ed. UFPE, 2021.
Link:https://editora.ufpe.br/books/catalog/view/519/531/1592

DANCYGER, Ken. Técnicas de edicdo para cinema e video: historia, teoria e pratica. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 2007

LIPOVETSKY, Gilles; SERRQOY, Jean. A tela global: midias culturais e cinema na era
hipermoderna . Porto Alegre: Sulina, 2009

MACHADO, Arlindo; (Cur.) INSTITUTO ITAU CULTURAL. Made in Brasil: trés décadas do
video brasileiro. Sdo Paulo: Itad Cultural, [2003]

NICHOLS, Bill. Introducédo ao documentario. 4. ed. Campinas: Papirus, 2009.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Codigo Nome Carga Hordria N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNoogg | TOpicos especiais em Teorias da 60 0 4 60
Comunicacao

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Recorte e aprofundamento em estudos das Teorias da Comunicacdo, problemas e perspectivas
associados a temas emergentes e autores especializados.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Teorias da comunicacao e temas emergentes
e Problematizacdo de autores especializados em Teorias da Comunicacao

BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria da Comunicacéo. Ideias, Conceitos e Métodos. Petrdpolis:
Vozes, 2010.

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria das Midias Digitais: Linguagens, Ambientes, Redes.
Petropolis: Vozes, 2014.

MCQUAIL, Denis. Teorias da comunicacdo de massa. Porto Alegre: Penso, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CITELLI, A. (etal). DICIONARIO DE COMUNICACAO - ESCOLAS, TEORIAS E
AUTORES: ESCOLAS, TEORIAS E AUTORES. S&o Paulo: Contexto, 2014.

HOHLFELDT, A.; MARTINO, L.C.; FRANCA, Vera V.. Teorias da Comunicacéo. Vozes.
Petropolis, 2001

DEFLEUR, Melvin & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicacao de Massa. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

MATTELART, Armand; MATTERLART, Michéle. Historia das teorias da comunicagdo. Sdo
Paulo: Loyola, 2011.

RUDIGER, Francisco. O mito da agulha hipodérmica e a era da propaganda: 12 estudos de
arqueologia do pensamento comunicacional. Porto Alegre: Sulina, 2015.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO053 Moda e critica cultural 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Trabalhar conceitos relativos a critica da moda para além do “gosto pessoal”, entendendo gosto como
categoria social. Observar como se da critica de moda no ambito nacional e internacional e oferecer
aos alunos e alunas métodos e técnicas para observacao de desfiles e colecdes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Critica de moda: historia

A critica de moda no Brasil

Critica, objetividade e subjetividade

Critica e preconceito

Critica e empoderamento

« Veiculos de moda nacionais e internacionais

BIBLIOGRAFIA BASICA

BALLERINI, Franthiesco. Jornalismo cultural no século XXI: literatura, artes visuais, teatro,
cinema e musica: a historia, as novas plataformas, o ensino e as tendéncias na préatica. Sdo Paulo:
Summus, 2015 (Ebook).

CIDREIRA, Renata Pitombo. Os sentidos da moda: vestuario, comunicacdo e cultura. S&o Paulo:
Annablume, 2005.

JOFFILY, Ruth. O Brasil tem estilo?. Rio de Janeiro: SENAC, 2010.

VEIGA, Patricia. Moda em jornal. Rio de Janeiro: Editora Senac, 2004.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BAUMAN, Zygmunt. A ética e possivel num mundo de consumidores?. Rio de Janeiro: Zahar,
2011.

BRACCHI, Daniela. Fotografia de moda: padrdes e inovagdes no género. In: Revista DOBRA[S] -
Revista da Associacdo Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda, online, v. 6, n. 14, p. 1-153.
Disponivel em: https://dobras.emnuvens. com.br/dobras/article/view/59. Acesso em 01/03/2024.
DEMETRESCO, Sylvia. Vitrina dialogos urbanos. Prefacio de Marcelo Machado Martins. Sao
Paulo: Editora Anhembi Morumbi, 2005.

HAN, Byung-Chul. Sociedade do cansaco. VVozes, Petrdpolis, 2017.

SILVA, Maria Ludmila Santos; BARBOSA, Suzana Oliveira. O editorial de moda em midias
digitais: contemporaneidade, participacdo e asfixia. Anais da Intercom — Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo XXI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido
Nordeste — Sd& Luis - MA — 30/05 a 01/06/2019. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nordeste2019/resumos/R67-1247-1.pdf. Acesso em 01/03/2024.
SANT’ANNA, Mara Rubia, (org.). Caminhos do contemporaneo e saberes sensiveis. Barueri/SP:
Estacdo das Letras e Cores, 2019.

TRINDADE, Eneus. Propaganda, identidade e discurso: brasilidade midiaticas. Porto Alegre:
Editora Sulina, 2012.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO075 Estéticas da periferia 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Trabalhar a questdo da periferia e suas expressoes culturais, problematizando a espetacularizacéo, a
folclorizacdo e apropriacdo das mesmas. Analisar como, historicamente, a periferia pauta a cultura
nacional, com énfase nos dispositivos midiaticos (jornais, novelas, internet, etc).

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Problematizar a ideia de periferia

e Corpo e classe social

e Conceito de brega

e Moda e periferia

« Apropriacdo e reapropriacdo cultural

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRIL, Lourdes. Quilombo, favela e periferia: a longa busca da cidadania. Annablume,
Fapesp: S&o Paulo, 2006

SILVA, Roseane Amorim da; MENEZES-SANTOQOS, Jaileila de Aradjo. Desigualdades e
resisténcias dos/as jovens quilombolas e da periferia urbana de Garanhuns/PE. 2019. 247 f.
Tese (doutorado) - Universidade Federal de Pernambuco, CFCH. Programa de P6s-Graduacao em
Psicologia, Recife, 2019.

VILLACA, Nizia. A periferia pop na idade midia. Sdo Paulo: Estacao das Letras e Cores, 2012.
SPIVAK, GayatriChakravorty. Pode o Subalterno Falar? Belo Horizonte: Editora UFMG, 2010

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CUNHA, Neila Vieira. Sobre periferia - novos conflitos no Brasil contemporaneo. Editora
Lamparina, Rio de Janeiro: 2013

DALCASTAGNE, Regina; TENNIMA, Lucia. Literatura e periferias. Zouk: Sao Paulo, 2019
JESUS, Maria Carolina de. Quarto de Despejo. Editora Atica: Sdo Paulo, 2007

MICELI, Sergio. A noite da madrinha - e outros ensaios sobre o éter nacional. Companhia das
Letras: S&o Paulo, 2005

SOARES, Thiago. Ninguém e perfeito e a vida é assim - a musica brega em Pernambuco. Recife:
Outros Criticos, 2017
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0074 Estética e Teoria da Arte 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Introducdo a questdo da Estética como disciplina filoséfica em sua especificidade e significado no
contexto do pensamento filosofico ocidental. Reflexdo sobre as diferentes abordagens de questdes
estéticas e das teorias da arte ao longo da historia da filosofia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE |

1.0 — Arte e estética como fendmenos da cultura
1.1 — Experiéncia Estética

1.3 — Experiéncia Artistica

1.4 — Arte, Comunicacdo e Expressao.

UNIDADE II

2.1 — Conceito de Estética a partir da filosofia.

2.2 — Experiéncia Estética X Teoria Estética

2.3 — Consciéncia Estetica

2.4 — Conteudo e Forma

2.5 — As Concepcdes de Estética no pensamento Ocidental

UNIDADE IlI

3.3 — O conceito de arte

3.2 — A Arte como construgédo, conhecimento e linguagem
3.3 — A necessidade da Arte

3.4 — A Arte Contemporanea

BIBLIOGRAFIA BASICA
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RANCIERE, Jacques. A partilha do sensivel: estética e politica. S&o Paulo: EXO experimental org.;
Editora 34, 2009 (22 edi¢do) 72p.

LOUBET, Maria Seabra. Estudos de Estética.Editora Unicamp, 1993.

HEGEL, Georg Wilhelm Friedrich. 22 Ed. Cursos de Estética. [Traducdo: Marco Aurélio Werle].

Edusp: Sao Paulo, 2001.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOULAGE, Francois. Estética da fotografia: perda e permanéncia. Sdo Paulo, editora Senac,
2010.

RANCIERE, Jacques. O destino das imagens. Rio de Janeiro: Contraponto, 2012. 152p.
GALARD, Jean. Beleza Exorbitante. Reflexdes sobre abuso estético. Editora FAP-UNIFESP. Séo
Paulo-SP. 2012, 176p

AGAMBEN, Giorgio. O que é contemporaneo? e outros ensaios.Chapeco, SC: Argos, 2009.
COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporéanea. 2ed.S&o Paulo: Editora WMF
Martins Fontes, 2013. 256p.
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=

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO056 Teoria e Critica Literaria 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

A disciplina apresenta os principais conceitos e correntes da teoria e critica literaria, analisando como
diferentes abordagens interpretam o texto literario. Explora a relacdo entre literatura, cultura e
comunicacgdo, destacando as intersecdes entre a critica literaria e 0s meios de comunicacgdo. Introduz
ferramentas analiticas para a leitura critica de textos literarios, considerando aspectos estéticos,
historicos, ideoldgicos e midiaticos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Introducao a Teoria e Critica Literaria
e O que ¢ literatura? Func¢do e significados
e Diferenga entre teoria, critica e historia da literatura
e Literatura e midia: intersecdes e transformacoes
2. Escolas e Métodos de Analise Literaria
e Formalismo russo e New Criticism: o foco no texto
e Estruturalismo e pos-estruturalismo: linguagem e significado
e Marxismo e literatura: ideologia e contexto social
3. Estudos Culturais e Critica Contemporanea
e Literatura e identidade: género, raca e colonialismo
e A cultura de massa e o lugar da literatura
4. A Critica Literaria no Brasil
e A formagdo do pensamento critico-literario brasileiro
e Os principais criticos brasileiros: Antonio Candido, Alfredo Bosi, Haroldo de Campos
e Literatura e jornalismo: a critica literaria na imprensa e no digital
5. Novos Horizontes da Critica Literaria
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e Literatura e novas midias: redes sociais, booktubers e podcasts
e Inteligéncia artificial e o futuro da critica literaria
e A critica literaria como forma de comunicacao social

BIBLIOGRAFIA BASICA

CANDIDO, Antonio. A Formagdo da Literatura Brasileira. Rio de Janeiro: Ouro sobre Azul, 2021.
COMPAGNON, Antoine. O Demonio da Teoria: Literatura e Senso Comum. Sdo Paulo: Editora
UFMG, 2020.

EAGLETON, Terry. Teoria da Literatura: Uma Introdugdo. Sao Paulo: Martins Fontes, 2022.
TODOROV, Tzvetan. Introducgdo a Literatura Fantdastica. Sio Paulo: Perspectiva, 2019.

BOSI, Alfredo. O Ser e o Tempo da Poesia. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2021.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JAUSS, Hans Robert. Experiéncia Estética e Hermenéutica Literdria. Sio Paulo: Editora 34, 2020.
BARTHES, Roland. O Prazer do Texto. Sao Paulo: Martins Fontes, 2019.

SONTAG, Susan. Contra a Interpretagdo e Outros Ensaios. Sio Paulo: Companhia das Letras,
2021.

FISCHER, Ernst. A Necessidade da Arte. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2020.

HUTCHEON, Linda. Poética do Pos-Modernismo. Sio Paulo: Perspectiva, 2022.
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e

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO046 Midia, Poder e Celebridades 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A fama no campo da politica e das representacdes sociais contemporaneas. Sociedade do espetaculo
e o papel da celebridade no ambiente midiético.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Celebrificacdo do cotidiano

e Politica e Celebridade

e Visibilidade, invisibilidade e visibilidade distorcida

BIBLIOGRAFIA BASICA

CINTRA, Eduardo; Zuquete, Torres. A vida como um filme: fama e celebridade no século XXI.
Editora Leya: Lisboa, 2011

FRANCA, Verg; et all. Celebridades do século XXI: transformagdes no estatuto da fama.
Editora Sulina: Porto Alegre, 2014.

HERSCHMANN, Micael; Pereira, Carlos Alberto. Midia, Memoria e Celebridades - estratégias
narrativas em contextos de alta visibilidade. E-Papers: Rio de Janeiro, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CUNHA, Magali. Do pulpito as midias sociais: evangélicos na politica e ativismo digital. Curitiba:
Appris Editora, 2019

GABLER, Neal. Vida, o filme. Companhia das Letras: Sdo Paulo, 1999

SUSCA, Vincenzo. Nos limites do imaginario - O governador Schwarzenegger e o0s
telepopulistas. Editora Sulina: Porto Alegre, 2007
MORAES, Fabiana. E Tu Nada, Estrela: Revista Caras e o consumo da felicidade nos sales de
beleza da periferia. Tese de doutorado. 2011, 259 paginas. Universidade Federal de Pernambuco
(defesa em 30/08/2011). Disponivel em http://repositorio.ufpe.br/handle/123456789/9599
MORAES, Fabiana. Celebridade e pobreza no Instagram: adesdo e oposi¢cdo aos modelos de
alta visibilidade na tensa busca pelo direito de ser visto. Revista Observatério , [S. I.], v. 6, n. 4,
p. azpt, 2020. DOl: 10.20873/uft.2447-4266.2020v6n4a2pt. Disponivel em:
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/11072. Acesso em: 20
fev. 2024.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO088 Midia e Subjetividades 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |

EMENTA
Discutir a questdo da subjetividade e da objetividade no ambiente da comunicacdo (jornalismo,
audiovisual, redes sociais). Analise e producdo de textos midiaticos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Obijetividade e subjetividade: conceitos
Jornalismo e subjetividade

Identidade e subjetividade

Memoria e comunicagdo

edes sociais e subjetividade

BIBLIOGRAFIA BASICA

MORAES, Fabiana. A Pauta E Uma Arma de Combate: Subjetividade, Pratica Reflexiva e
Posicionamento para Superar Um Jornalismo Que Desumaniza. Porto Alegre: Arquipélago Editorial,
2022

MORETZSOHN, Sylvia. Pensando contra os fatos - jornalismo e cotidiano: do senso comum ao
senso critico. Editora Revan: Rio de Janeiro, 2007
SARLO, Beatriz. Tempo passado — cultura da memoria e guinada subjetiva. UFMG: Porto
Alegre, 2007.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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SERELLE, Mércio. Guinada subjetiva e narratividade: aportes para o estudo de relatos jornalisticos
em primeira pessoa. Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo (Universidade Federal do
Maranhdo, Sédo Luis), novembro de 2010

MOTTA, Luiz. Antropologia da noticia: narrativa jornalistica e instituicdo imaginaria do mundo.
Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicacdo. Vol. XXV, n°® 2, p.11-41, julho/dezembro de 2002
MORAES, Fabiana. O Nascimento de Joicy. Arquipélago Editorial. Porto Alegre: 2015
RODRIGUES, Luciana e HENNIGEN, Inés. Jornalismo, a questao da verdade e a producéao
de subjetividade.Arq. bras. psicol. [online]. 2011, vol.63, n.3 [citado 2016-06-21], pp. 45-57 .
Disponivel em: <http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1809-
52672011000400005&Ing=pt&nrm=iso>. ISSN 1809-5267. 2000
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0089 Moda, objeto e comunicacdo 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Anélise e producdo de discurso visualnas diferentes ordens de manifestagdo dos grupos sociais
relacionados ao campo da moda. Comportamento de moda,da cidadania ao engajamento sociocultural
e a atuacdo politica.Analise de significacdo (semidtica, semiologia e analise do discurso), a moda
como ambiente para a producdo de sentidos e de objetos.

CONTEUDO PROGRAMATICO
e Definicdo de moda na contemporaneidade;
Discussdo da moda como sistema de vontade de verdade e significacéo;
Anélise da moda e os seus regimes de visibilidade e historicidade;
Entendimento da aparéncia feminina como espaco de poder, negociacao e distincao;
Analise de imagem e do discurso midiatico da saude;
Compreenséo do profissional da comunicacao social como sistema de significacao
para 0 comportamento de moda feminino;

e Compreensdo da moda como sistema de significagdo para 0 comportamento do
profissional da profissional da comunicacéo social,

BIBLIOGRAFIA BASICA

HARVEY, David. (1992). A condi¢do p6s-moderna. Sdo Paulo: Ed. Loyola

LIPOVETSKY, GILLES. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Sdo Paulo:
Companbhia das letras, 2009

SVENDSEN, L. Moda: uma filosofia. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BONSIEPE, G.. Design, Cultura e Sociedade. Sdo Paulo: Bluscher, 2011.
DOUGLAS, Mary e ISHERWOOD, Baron. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo;
traducdo Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Ed.UFRJ, 2004.
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MAFFESOLLI, Michel. No fundo das aparéncias. Petrépolis: Vozes, 1996.

MILLER, D. Trocos, trecos e coisas: estudos antropoldgicos sobre a cultura material. Sdo Paulo: Zahar,
2013.

FECHINE, Y. CASTILHO, K. REBOUCAS, M. & ALBUQUERQUE, M. Semiética nas préticas sociais.
S&o Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2014.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO

0

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0071 Comunicacio Imersiva 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Experimentar novas narrativas para redefinir formatos, linguagens e estilos na producdo de
reportagens e projetos culturais. Recorrer as novas tecnologias para o processo de imersdo e interacdo
na comunicagao por meio do uso da realidade virtual (RV).

CONTEUDO PROGRAMATICO

O que é o virtual?

O que é realidade virtual? Conceitos, historia e estratégia sob a perspectiva das tecnologias
imersivas;

O que é comunicacdo imersiva? Conceitos, histérias e estratégias sob as perspectivas
tedrica e prética;

A relacdo entre comunicacao imersiva e realidade virtual: aplicacdes e potencialidades;
As possibilidades de novas narrativas com a realidade virtual;

A aplicagdo dos processos de imerséo, interatividade e envolvimento na comunicagao
imersiva com fotografia panoramica de 360 graus;

A cultura participativa: a experimentagcdo de novas linguagens e novos formatos para
projetos no campo da comunicagéo;

A realidade virtual e a representacdo do mundo real dentro de um universo digital;

O jornalismo imersivo e a producdo cultural com realidade virtual: estudo de casos;
Desenvolvimento de reportagens e projetos culturais com a comunicacgao imersiva.

BIBLIOGRAFIA BASICA

LEVY, Pierre. O que é o virtual? 2. ed. Sdo Paulo: Ed. 34, 2011. 157 p. (Colecdo Trans). ISBN
9788573260366.
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Sociedade Brasileira de Computacéo. Tendéncias e técnicas em realidade virtual e aumentada
: Sdo Paulo, v. 5, p. 1-174. Porto Alegre: Sociedade Brasileira de Computacao, 2015. 274 p. ISBN
21776776.

SODRE, Muniz. Antropoldgica do espelho: uma teoria da comunicagéo linear e em rede . 4. ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2009. 268 p. ISBN 9788532626844 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA, S. D.J. & SILVA, B.S. Interacdo Humano-Computador. Rio de Janeiro: Ed. Campus-
Elsiever, 2010.

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informatica. Rio
de Janeiro: Editora 34, 1995.

CARDOZ, C. A realidade virtual. Lisboa: Instituto Piaget, 1997.

CORDEIRO FILHO, Francisco (org.) Realidade virtual aplicada ao ensino. Curitiba: Editora CRV,
2011.

FILHO, Francisco Cordeiro. Realidade virtual aplicada ao ensino. Curitiba: Editora CRV, 2011

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA

139



UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

e

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

i Carga Horéria . ;
Cédigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0066 Audiovisual e Design 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Introducdo a histdria do Audiovisual na sua relacdo com o campo do Design. Apresentacao e analise
dos processos de criacdo nas areas da realizacdo como Design de Producdo, Design de Som, Design
de Cinematografia, Design de Arte e Figurino, entre outros.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Relacdes entre Audiovisual e Design.

Design de Criacdo: Roteiro Audiovisual

Storyboard e Narrativas Visuais

Design de Cinematografia / Cor

Design de Producéo

Direcdo de Arte (design de cenarios fisicos e digitais)

Design de Figurino

Design de Som

Pds-producéo e Efeitos Visuais / Motion Graphics / Créditos

Design de cartazes, displays, folders e dos elementos graficos de divulgacdo

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARNHEIM, Rudolf,. Arte & percepc¢éao visual: uma psicologia da visdo criadora. 18. reimpr. Sdo
Paulo: Cengage Learning, 2008.

HORAK, Jan-Christopher. Saul Bass — anatomyoffilm design.University Press of Kentucky, 2014.
JULLIER, Laurent; MARIE, Michel. Lendo as imagens do cinema. S&o Paulo: Editora SENAC
Sdo Paulo, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BOURRIAUD, Nicolas. Pés-producao: como a arte reprograma o mundo contemporaneo. Sao
Paulo: Martins Fontes, 20009.

CHION, Michel.Film, a sound art. New York: Columbia University Press, c2009.

CHONG, Andrew. Animacdao digital. Porto Alegre: Bookman, 2011.

MEGGS, Philip B.; PURVIS, Alston W. Meggs" historyofgraphic design. 4. ed. Hoboken, N.J.:
Wiley, 2006.

STOLARSKI, André. Alexandre Wollner e a formacdo do design moderno no Brasil:
depoimentos sobre o design visual brasileiro. Sdo Paulo: CosacNaify, 2005.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria o .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO090 Oficina de Roteiro 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Aspectos teoricos e praticos da construcdo de roteiros para o audiovisual. Estrutura dramética na
linguagem audiovisual. Formas de escrita de roteiro. Desenvolvimento de roteiro: tema, sinopse,
argumento, criacdo de personagens, didlogos, tratamentos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e O roteiro como um género textual.

Formatos de obras audiovisuais, estrutura e duracao.

Formas de Géneros e Enredos.

Construcédo de personagens.

Principios de Narratividade.

Diagramas de estrutura narrativa: sequéncias, cenas e planos.
O processo de roteirizagao.

Softwares de roteiro.

Aspectos técnicos de um roteiro.

Vocabulario cinematografico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro: teoria e pratica. 2. ed. rev., atual. e ampl. S&o Paulo,
SP: Summus, 2009.

FIELD, Syd. Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. Rio de Janeiro,
Obijetiva, 1995.

McKEE, Robert. Story: substancia, estrutura, estilo e os principios da escrita de roteiro.
Curitiba: Arte e Letra, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ECO, Umberto. Seis passeios pelos bosques da ficcdo; Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2009.
GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema &s midias interativas . 3. ed. rev.
e ampl. Sdo Paulo: SENAC, 2010

MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. 62 Ed; S&o Paulo: SENAC, 2014.

MACIEL, Luiz Carlos. O poder do climax: fundamentos do roteiro de cinema e tv. 2. ed. Rio de
Janeiro: Record, 20009.

MURRAY, Janet Horowitz; DAHER, Elissa Khoury; CUZZIOL, Marcelo Fernandez. Hamlet no
Holodeck: o futuro da narrativa no ciberespaco. S&o Paulo: Ed. UNESP, 2003.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria ) i
Codigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO087 Midia e Representacdes 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A atuacdo dos media na construcdo e desconstrucdo das representacdes sociais. Midia e diferencas.
Género, raca e etnicidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O conceito de representacao social

e Producdo e reproducdo de identidades e a questdo das diferencas
e Midia, género e sexualidade

e Midia, raca e etnicidade

BIBLIOGRAFIA BASICA

BERGER, Peter L; LUCKMANN, Thomas. A construcdo social da realidade. 262 ed. Petrépolis:
Vozes, 2006.

HALL, Stuart. Da didspora: identidades e mediacGes culturais. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2003.
SILVA, Tomaz Tadeu da (org). Identidade e diferenca: a perspectiva dos Estudos Culturais. 92 ed.
Petropolis: Vozes, 2009.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BORILLO, Daniel. Homofobia: historia e critica de um preconceito. Belo Horizonte: Auténtica,
2010.

FANON, Franz. Pele negra, mascaras brancas. Salvador: Edufba, 2008.

GOFFMAN, Ervin. Estigma: notas sobre a manipulagdo da identidade deteriorada. 42 ed. Rio de
Janeiro: LTC, 2008.

SPIVAK,Gayatri C. Pode o subalterno falar? Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2010.

VERON, Eliseo. A producéo de sentido. Sdo Paulo: Cultrix, 1980.

144



DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA

145



=

[~
I~
I~

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
P DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo

Teobrica Prética

COMNO0067 Comunicacao Publica 30 30 3 60

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | |RequisitosC.H.|

EMENTA

Conceitos, principios e peculiaridades da comunicacdo publica. Panorama histérico no Brasil e no
mundo. Sistemas de Comunicacdo Publica: radio, televisdo e Internet. Ideologia, poder e ética nos
meios de comunicagdo. Comunicagdo Publica, Estatal/ Governamental, Comercial e Comunitaria.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Por um conceito de Comunicacéo Publica;

Esfera Publica, Sociedade Civil e novos atores sociais;

Relacéo entre campos sociais, comunicagédo social e meios de comunicagéo;

Etica, poder e ideologia nos meios de comunicagao;

Pablico e comunicacao de interesse publico;

Panorama histdrico e aspectos legais da Comunicagdo Publica no Brasil e no mundo;
Comunicacdo Publica e sociedade: participacdo do publico e ferramentas de controle social;
Politicas Publicas de Comunicacao;

Democratizacdo da midia: direito humano & comunicag&o;

Comunicagéo como pratica educativa;

Sistemas publicos de comunicagdo: concepgdes e abordagens conceituais;

Experiéncias de comunicacdo publica nacional e/ou internacional;

Experiéncias de comunicacdo publica local e/ou regional;

Analise de produtos, estratégias e praticas discursivas de Comunicagdo Publica em radio, TV e
na Internet.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CASALL, Caroline. Comunicagdo Publica na Préatica Politica Contemporanea: Experiéncias,
Fendmenos e Desafios para as Instituicdes. Brasil: ABCPUblica, COMPOLITICA, 2023. Brasil p.
ISBN UnB. Disponivel emhttps://abcpublica.org.br/wp-

content/uploads/2023/10/book_CP_2023 3010.pdf

DUARTE, Jorge (Org.). Comunicacdo Publica: Estado, Mercado, Sociedade e Interesse Publico.
Séo Paulo: Atlas, 2012. 288p.

OLIVEIRA, Maria José da Costa. Comunicacao Pablica. Campinas, SP: Editora Alinea, 2004.
KRUNSCH, Margarida Maria Krohling. Comunicagdo publica, sociedade e cidadania. Sdo Caetano
do Sul, SP: Difusao Editora, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

AMARILDO, Carnicel e FANTINATTI, Marcia (org.). Comunicacao e cidadania: possibilidades
e interpretac6es. Campinas, SP: Editora Unicamp, 2008.

INTERVOZES. Sistemas publicos de comunica¢do no mundo. S&o Paulo Intervozes - Coletivo
Brasil de Comunicacéo Social/ Paulus, 2009. Disponivel em http
/lwww.intervozes.org.br/arquivos/interlivO04spcmepb.

MACIEL, Evelin Maciel (Org.). Convergéncia e integracdo na comunicacdo publica. Brasilia
Camara dos Deputados, Edicdes Camara, 2013. 158 p. - (Série gestdo institucional. Relatorios ; n.
3).Disponivel emhttp//bd.camara.gov.br/bd/handle/bdcamara/l4
336.

Matos, Heloiza; (org.) Comunicacdo publica : interlocucgdes, interlocutores e perspectivas /.
Heloiza Matos (org.) — Séo Paulo : ECA/USP, 2012. 411 p.

MESQUITA, G.; CABRERA CHRISTIANSEN, G. Uma radio universitaria reconfigurada: a
experiéncia da emissora criada pelo educador Paulo Freire. Revista Latinoamericana de
Ciencias de laComunicacion, v. 22, n. 44, 2024. Disponivel em:
http://revista.pubalaic.org/index.php/alaic/article/view/1051/979

MESQUITA, G.; MUSTAFA, I. . A funcdo social das radios-postes do Nordeste do Brasil.
Revista Brasileira de Historia da Midia, v. 10, p. 288-303, 2021.
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO

0

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Codigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMN0038 Técnicas de entrevista 30 30 3 60
€ reportagem
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Realizar o processo de elaboracdo de uma reportagem: da cotidiana a especial em consonancia com
0s aspectos da convergéncia midiatica. A construcdo e a manutengdo das fontes de informacéo. A
concepcao das entrevistas: conceitos e tipologias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O histdrico, os fundamentos tedricos e a natureza da informagéo;

Os tipos de fontes: oficiais, oficiosas e independentes; primarias e secundarias; testemunhas
e especialistas;

A pesquisa aplicada a producdo da reportagem na comunicacdo. Os tipos de pesquisa:
fundamental, aplicada, descritiva e analitica. A observacao direta e os passos da apurag&o;
A producdo da pauta: da factual & especial. Procedimentos para a organizacao das pautas: a
apuracdo e as fontes de informacéo;

A elaboracdo da pauta: planejamento de uma reportagem;

A entrevista: conceitos e defini¢Ges. A construcdo receptiva da entrevista. A concepcao ativa
da entrevista. Os tipos de entrevistas.

A entrevista do ponto de vista das circunstancias, do tempo e do modo de produgdo. A prética
da entrevista;

A reportagem em tempos de convergéncia: linguagem trasmidia e redes sociais;

A pratica da reportagem a partir de pautas e entrevistas.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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CAPUTO, Stela Guedes. Sobre entrevistas: teoria, pratica e experiéncias. Petrépolis,RJ: Vozes,
2006.

MAROCCO, Beatriz. Entrevista: na préatica jornalistica e na pesquisa. Lisboa: Libretos, 2012.
CHRISTOFOLETTI, Rogério e LIMA, Samuel. Reportagem, pesquisa e investigacao.
Florianopolis: Editora Insular, 2012.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

EMERIM, Carlida. As entrevistas na noticia de televisdo. Porto Alegre: Insular, 2013.

MAIA, Marta. Perfis no Jornalismo: Narrativas em Composicado. Florianopolis: Insular, 2020.
PAIM, Augusto. Pequeno manual da reportagem em quadrinhos. Porto Alegre: Arquipélago
Editorial, 2023

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa jornalistica. Rio de
Janeiro: Record, 2005.

PRADO, Magaly. Producéo de radio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.
PRATA, Mario. Entrevista uns brasileiros. Rio de Janeiro, Record: 2015.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO079 Histéria do Pensamento 60 0 4 60
Brasileiro
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

A histdria do pensamento politico e econdmico brasileiro a partir dos principais teoricos brasileiros e
estrangeiros. A politica e a economia como fenémeno social complexo com implica¢fes concepgdes
de mundo e na vida cotidiana, assim como na vida coletiva, individual, ideoldgica e estética.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Introdugio ao Pensamento Brasileiro — uma perspectiva cultural
e O que ¢ pensamento brasileiro e a busca da identidade nacional
o Influéncias filosoficas, culturais e politicas
2. Pensamento no Periodo Colonial
e A visdo europeia sobre o Brasil
e O papel da Igreja e da catequese na formagao cultural
e Escravidao, resisténcia e cultura popular
3. Século XIX: Independéncia, Liberalismo e Romantismo
e O impacto da Independéncia no pensamento politico
e O romantismo e a constru¢do do imaginario nacional
e O debate entre monarquia e republica
Século XX: Modernismo, Sociologia e Comunicacio
e A Semana de Arte Moderna e a renovagao cultural
e Gilberto Freyre, Sérgio Buarque de Holanda e Caio Prado Junior
e A formagdo da sociedade de massas e o papel dos meios de comunicagao
5. Pensamento Contemporaneo: Politica, Cultura e Midia
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e A ditadura militar e os intelectuais brasileiros
e A democratizagdo e o papel da comunicagdo na sociedade

e O Brasil no contexto globalizado: cultura digital e pensamento critico.

BIBLIOGRAFIA BASICA

PRADO JUNIOR, Caio. Formacdo do Brasil Contempordneo. Sio Paulo: Companhia das Letras,
2021.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. Sio Paulo: Companhia das Letras, 2019.
FREYRE, Gilberto. Casa-Grande & Senzala. Sao Paulo: Global, 2020.

BOSI, Alfredo. Historia Concisa da Literatura Brasileira. Sao Paulo: Cultrix, 2021.

ORTIZ, Renato. A Moderna Tradicdo Brasileira: Cultura Brasileira e Industria Cultural. Sio Paulo:
Brasiliense, 2020.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SCHWARCZ, Lilia Moritz. Sobre o Autoritarismo Brasileiro. Sao Paulo: Companhia das Letras,
2019.

FAORO, Raymundo. Os Donos do Poder: Formacéao do Patronato Politico Brasileiro. Sdo Paulo:
Globo, 2022.

CANDIDO, Antonio. Formacao da Literatura Brasileira. Rio de Janeiro: Ouro sobre Azul, 2021.
JESUS, Carolina Maria de. Quarto de Despejo: Diario de uma Favelada. Sao Paulo: Atica, 2022.
SODRE, Muniz. A Sociedade Incivil: Midia, Liberalismo e Financas. Petropolis: Vozes, 2021.
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X Disciplina Estagio
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Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0078 Historia do E}rasn 60 0 4 60
Contemporaneo
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA

Histdria da Brasil em suas variantes politicas, econémicas e sociais desde a proclamacéo da Republica
(1889). A formacéo da sociedade brasileira ao longo do século XX e XXI. Panorama dos principais
dilemas vividos pela sociedade nacional e seus efeitos e contrapartidas sociais.

CONTEUDO PROGRAMATICO

o Debate sobre histdria, memoria, método, analise e fontes;

A nova republica velha e as mudancas na historiografia recente;
O debate sobre o conceito de populismo e 0s governos Vargas;
As polémicas sobre a ditadura e as versdes da historia;

A redemocratizacdo e os dilemas do Brasil democrético.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FICO, Carlos. A Historia do Brasil Contemporaneo: Uma Introducéo. 2. ed. Sdo Paulo: Editora
Unesp, 2021.

GOMES, Angela de Castro. Brasil: Uma Histéria Contemporanea. Rio de Janeiro: Editora FGV,
2020.

SCHWARCZ, Lilia & STARLING, Heloisa. Brasil: uma biografia. Companhia das letras, 2018.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CUNHA, Euclides da. Os sertdes. S&o Paulo: SESC, 2016

LEAL, Victor Nunes. Coronelismo, enxada e voto. S&o Paulo: Companhia das Letras, 2012
FREYRE, Gilberto. Casa grande e senzala. S&o Paulo: Global, 2003.

HOLANDA, Seérgio Buarque.Raizes do Brasil.Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2015,
FAORO, Raymundo Os donos do poder. 5a. ed. Sdo Paulo: Globo, 2002,
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GASPARI, Elio. A ditadura escancarada. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2002.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
CcoMNoogs | TOpicos especiais em Tecnologias 60 0 4 60
da Comunicacao

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | |RequisitosC.H.|

EMENTA
Recorte e aprofundamento em estudos das Tecnologias da Comunicacao, problemas e perspectivas
associados a temas emergentes e autores especializados.

CONTEUDO PROGRAMATICO
e Tecnologias da comunicagdo e temas emergentes
e Problematizacdo de autores especializados em tecnologia

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet . 3. ed.
rev. e ampl. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2016. 427 p. ISBN 9788537815137 (broch.).

HEIDEGGER, Martin. Ensaios e conferéncias. 5. ed. -. Petropolis, RJ: VVozes, 2008. 269 p. ISBN
9788532626387.

SCHAFER, R. Murray. A afinacdo do mundo: uma exploracao pioneira pela histéria passada e
pelo atual estado do mais negligenciado aspecto do nosso ambiente : a paisagem sonora . 2. ed.
Séo Paulo: Ed. UNESP, 2011. 381 p. ISBN 9788539301287
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHARTIER, Roger. Formas e sentido: cultura escrita : entre distincdo e apropriacao .
Campinas: Mercado de Letras, 2011. 167 p. (Histdrias de leitura). ISBN 8575910124.

CRARY, Jonathan. 24/7: capitalismo tardio e os fins do sono. 2. ed. [Sdo Paulo]: Cosac Naify,
2015. 141p. (Colecéo Exit). ISBN 9788540508965 (broch.).

GLEICK, James. A informacdo: uma historia, uma teoria, uma enxurrada . 1.ed. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2013. 521 p. ISBN 9788535922660 (broch.).

LEVY, Pierre. As tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da informaética. 2.
ed. Rio de Janeiro: Editora 34, 2010. 206 p. (Colecdo TRANS). ISBN 9788585490157 (broch.).
SCOLARI, Carlos Alberto. Hipermediaciones: elementos para una teoria de lacomunicacion
digital interactiva . 1.ed. Barcelona: Gedisa, 2008. 317 p. (Cibercultura). ISBN 9788497842730
(broch.).
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X

Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

OBRIGATORI X ELETIVO
(6]
DADOS DO COMPONENTE
. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
comnoo7s | Epistemologia da Comunicagao 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |
EMENTA

| Apresentacdo do campo de estudos da Epistemologia da Comunicacédo, problemas e perspectivas.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Introducdo ao pensamento tedrico.

Questdes de Epistemologia

O conhecimento cientifico e a comunicacdo
Origem da Comunicacdo como campo do saber
Interdisciplinaridade e o Saber Comunicacional
Origem da Comunicacéo e Comunicacdo de Massa
Modelos e conceitos fundamentais
Fermento do Campo
A problematizac¢do do objeto de estudo da comunicacgao

BIBLIOGRAFIA BASICA

HOHLFELDT, A.; MARTINO, L.C.; FRANCA, Vera V.. Teorias da Comunicacdo. Vozes.
Petropolis, 2001
SODRE, Muniz. Pensar nagd. Petropolis, RJ: Vozes, 2017. 238p. ISBN 9788532655219 (broch.).
TRINTA, Aluizio; POLISTCHUKUK, Ilana. Teorias da Comunicagdo. O Pensamento e a
Préatica da Comunicacao Social. Sdo Paulo: Elsevier, 2002.
MARTINO, L. C. (org.). Teorias da Comunicacdo: poucas ou muitas? Cotia, SP: Atelié Editorial,

2007. P.43-80.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CARNEIRO, Sueli. Dispositivo de racialidade: a constru¢cdo do outro como ndo ser como
fundamento do ser. Rio de Janeiro: Zahar, 2023.

DEFLEUR, Melvin & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicacdo de Massa. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

DAMASCENO, Adriana; PERUZZO, CiciliaKrohling. O tecnicismo na comunicacao
contemporanea: controvérsias sobre a relagdo entre redatores-robds e racismo. Triade:
Comunicacdo, Cultura e Midia, Sorocaba, SP, v. 11, n. 24, p. e023014, 2023. DOI: 10.22484/2318-
5694.2023v11id5177. Disponivel em: https://periodicos.uniso.br/triade/article/view/5177. Acesso
em: 18 fev. 2024.

LOPES, Maria Immacolatta VVassalo de. Pesquisa em comunicac¢ao. S&o Paulo: Loyola, 1990.
MATTELART, Armand; MATTERLART, Michéle. Historia das teorias da comunicacgdo. Sdo
Paulo: Loyola, 2011.

MORAES, Fabiana. A Pauta E Uma Arma de Combate: Subjetividade, Pratica Reflexiva e
Posicionamento para Superar Um Jornalismo Que Desumaniza. Porto Alegre: Arquipélago
Editorial, 2022

MCQUAIL, Denis. Teorias da comunicacao de massa. Porto Alegre: Penso, 2013.

RUDIGER, Francisco. O mito da agulha hipodérmica e a era da propaganda: 12 estudos de
arqueologia do pensamento comunicacional. Porto Alegre: Sulina, 2015.

VILLANUEVA, E. R. T. V. T. LA COMUNICACION DECOLONIAL, PERSPECTIVA
IN/SURGENTE. Revista Latinoamericana de Ciencias de laComunicacion, [S. 1], v. 15, n. 28,
2018. DOI: 10.55738/alaic.v15i28.472. Disponivel em:
https://revista.pubalaic.org/index.php/alaic/article/view/472. Acesso em: 18 fev. 2024.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacéo de Massa.S&o Paulo: Martins Fontes, 2010.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO083 Historia e Teorias do Radio 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |
EMENTA

Historia do radio, das técnicas, dos processos de comunicacgdo e perspectivas tedrico-metodoldgicas
sobre o réadio.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Historia do Radio

Inicio das pesquisas em Radio

O estudo do Radio na Comunicacao

Perspectivas tedrico-metodoldgicas de estudos sobre o radio.

BIBLIOGRAFIA BASICA

MEDITSCH, E.; ZUCULOTO, V. (orgs.). TEORIAS do radio: texto e contextos . Floriandpolis:
Insular, 2005. 2 v. (Cole¢do NP'S INTERCOM ; n° 5) ISBN 8574742694 (broch.).

LOPEZ, Debora Cristina. Novo radio, velhas narrativas: apropriacfes estéticas na ficcdo e no
jornalismo sonoros.Covilha: Livros Labcom.IFP, 2022. Disponivel em:
https://labcomca.ubi.pt/novo-radio-velhas-narrativas-apropriacoes-esteticas-na-ficcao-e-no-
jornalismo-sonoros/

PRADO, Magaly. Histdria do radio no Brasil. Sdo Paulo: Editora da Boa Prosa, 2012. 479p
ISBN (BROCH).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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GRACA, Mércio. Radio e TV. S&o Paulo: LCTE, 2006. 43 p. (Comunicacdo IN) ISBN 8598257257
(broch.).

PRIMO, Alex. Para além da emissdo sonora: as intera¢des no podcasting. Intexto, Porto Alegre:
UFRGS, v. 2, n. 13, 2005.

NEUBERGER, Rachel Severo Alves. O radio na era da convergéncia das midias. Cruz das Almas
- BA: Editora UFRB, 2012. 162 p ISBN 9788561346164.

MEDITSCH, Eduardo. O radio na era da informacao: teoria e técnica do novo radiojornalismo.
2. ed. rev. Floriandpolis, SC: Insular, 2007. 300 p. ISBN 9788574743318 (broch.).

SCHAFER, R. Murray. A afinacdo do mundo: uma exploracéo pioneira pela historia passada e
pelo atual estado do mais negligenciado aspecto do nosso ambiente : a paisagem sonora . 2. ed.
Sé&o Paulo: Ed. UNESP, 2011. 381 p. ISBN 9788539301287.

SILVEIRA, Cyro Cesar. Radio: a midia da emocéo . 2. ed. Sdo Paulo: Summus, c2005. 229 p.
ISBN 9788532308672 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO0082 Historia e Teorias dos Meios 60 0 4 60
Impressos
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |
EMENTA

Histéria do impresso, das técnicas, dos processos de comunicacdo e perspectivas tedrico-
metodoldgicas sobre o impresso (escrita, jornal, livro, revista).

CONTEUDO PROGRAMATICO

Historia do impresso (escrita, jornal, livro, revista)

e Inicio das pesquisas sobre o0 impresso.

e O estudo do impresso na Comunicagéo

e Perspectivas tedrico-metodoldgicas de estudos sobre o impresso.

BIBLIOGRAFIA BASICA
DARNTON, Robert. A questdo dos livros: passado, presente e futuro. S&o Paulo: Companhia das

Letras, 2009. 231p. ISBN 9788535916768 (broch.).

CHARTIER, Roger. Formas e sentido: cultura escrita : entre distingdo e apropriagdo .
Campinas: Mercado de Letras, 2011. 167 p. (Histérias de leitura). ISBN 8575910124.

BURKE, Peter. Uma histdria social do conhecimento: de Gutenberg a Diderot . Rio de Janeiro:
J. Zahar, 2003. 241 p. ISBN 8571107114 (broch.).
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet . 3. ed.
rev. e ampl. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2016. 427 p. ISBN 9788537815137 (broch.).

EISENSTEIN, Elisabeth L. A revolucgéo da cultura impressa: os primordios da Europa moderna
. S&o Paulo: Atica, 1998. 320 p. (Mdltiplas escritas) ISBN 8508068999 (broch.).

HALLEWELL, Laurence. O livro no Brasil: sua historia. 3. ed. Sdo Paulo: EDUSP, 2005. 1015 p.
ISBN 9788531413650 (broch.).

BARBIER, Frédéric. Historia do livro. Sdo Paulo: Paulistana, 2008. 475 p. ISBN 9788599829240
(broch.).

CORREA, Thomaz Souto (Ed.). A revista no Brasil. S&o Paulo: Editora Abril, 2000. 249 p. ISBN
8573058919 (broch.).
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e

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
comnoosy | Historia e Teorias do Cinema 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Histéria do cinema, das técnicas, dos processos de comunicacdo e perspectivas tedrico-
metodoldgicas sobre o cinema.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Historia do Cinema

Inicio das pesquisas em Cinema

O estudo do Cinema na Comunicacao

Perspectivas tedrico-metodoldgicas de estudos sobre o cinema.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ELSAESSER, Thomas; MENDES, Adilson (Org.). Cinema como arqueologia das midias. Séo
Paulo: EdigOes Sesc, 2018. 303 p. ISBN 9788594931016 (broch.).

MORIN, Edgar. O cinema ou 0 homem imaginario: ensaio de antropologia socioldgica. S&o
Paulo: E Realizag@es Editora, 2014. 287 p. ISBN 9788580331769.

XAVIER, Ismail. Cinema brasileiro moderno. 3.ed. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2006. 146 p. (Cole¢éo
leitura). ISBN 9788577531448 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet . 3. ed.
rev. e ampl. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2016. 427 p. ISBN 9788537815137 (broch.).

TEDESCO, Marina Cavalcanti; OLIVEIRA, Rogério Luiz Silva de (Org.). Cinematografia,
expressao e pensamento. Curitiba: Appris, 2019. 248p. ISBN 9788547336134 (broch.).

LIMA, Dellani. Cinema de Garagem: um inventario afetivo sobre o jovem cinema brasileiro do
século XXI. Belo Horizonte: Itat Cultural, 2010. 166p ISBN (BROCH).

COUSINS, Mark. Biografia do filme. Lisboa: Platano, 2005. 507 p. ISBN 9727703259 (enc.).
ROSENFELD, Anatol. Cinema: arte e industria. S&o Paulo: Perspectiva, 2002. 264 p. (Debates)
ISBN 8527303159 (broch.).

ALMEIDA, Paulo Sérgio; BUTCHER, Pedro. Cinema: desenvolvimento e mercado. Rio de
Janeiro: Aeroplano, 2003. 155 p. ISBN 8586579459 (broch.).

MERTEN, Luiz Carlos. Cinema: entre a realidade e o artificio : diretores, escolas, tendéncias.
2.ed. Porto Alegre: Artes e Oficios, 2007. 246p. ISBN 8574210986 (broch.).

BERNARDET, Jean-Claude. Cinema brasileiro: propostas para uma historia . 2. ed. rev. ampl.
-. S8o Paulo: Companhia de Bolso, 2009. 333 p. ISBN 9788535915747(broch.).

ORICCHIO, Luiz Zanin. Cinema de novo: um balanco critico da retomada . Sdo Paulo: Estacéo
Liberdade, 2003. 254p. ISBN 8574480789 (broch.).
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X Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na op¢a

OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

0)

X

ELETIVO
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DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cadigo

Nome

Carga Horéria

Teobrica

Prética

Ne. de Créditos | C.H. Global

Periodo

comnooso | Historia e Teorias da Televiséo 60

0

4 60

| Pré-requisitos |

| Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Histéria da televisdo, das técnicas, dos processos de comunicacdo e perspectivas teérico-
metodoldgicas sobre a televisao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Historia da Televisdo
Inicio das pesquisas em Televisdo
O estudo da Televisdao na Comunicacao
Perspectivas tedrico-metodologicas de estudos sobre televisao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia social da midia: de Gutenberg a Internet . 3. ed.
rev. e ampl. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2016. 427 p. ISBN 9788537815137 (broch.).
BUCCI, Eugenio. Videologias: ensaios sobre televisdo . 1.ed. Sdo Paulo: Boitempo, 2004. 252
p.182 p. (Estado de sitio) ISBN 8575590553 (broch.).
SQUIRRA, S. (Org.); FECHINE, Yvana (Orgs.). Televisao Digital: desafios para a comunicacao.
Porto Alegre: Sulina, 2009. 390 p. ISBN 9788520505274 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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CANNITO, Newton. A televisdo na era digital: interatividade, convergéncia e novos modelos
de negdcio . Sdo Paulo: Summus, 2010. 263 p. ISBN 9788532306586 (broch.).

COCA, Adriana Pierre. Cartografias da teledramaturgia brasileira: entre rupturas de sentidos
e processos de telerrecriacdo . 294 p. ISBN 9788593058899.

FECHINE, Yvana. Televiséo e presenca: uma abordagem semidtica da transmisséo direta. Sdo
Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2008. 256 p. (SociossemidticaSociossemidtica). ISBN
9788560166084 (broch.).

DUARTE, Elizabeth Bastos. Televisdo: ensaios metodoldgicos. Porto Alegre: Sulina, 2004. 158p.
ISBN 8520503918(broch.).

KELLNER, Douglas. A Cultura da midia: estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o0 pos-moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001. 452 p. (Verbum). ISBN
8574600733(broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNOOTE Fundamentos da Publicidade 60 0 4 60
e Propaganda
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. | |
EMENTA

|Apresenta(;éo do campo da Publicidade e Propaganda, seus fundamentos, conceitos e perspectivas. |

CONTEUDO PROGRAMATICO

Paradigmas classicos e contemporaneos da Publicidade e Propaganda.
Atividade publicitaria: discurso, ideologia e cultura contemporanea.
O significado social e simbdlico na construcdo de marcas.

Tendéncias da pesquisa em Publicidade e Propaganda.

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARVALHO, Nelly Medeiros de. Linguagem da publicidade. Recife: Ed. Universitaria da UFPE,
2014. 155 p. ISBN 9788541504348 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Da publicidade ao consumo: ativismos, reconfiguracdes, interacgoes.
Recife, PE : Ed. Universitaria da UFPE, 2020.

KELLER, Kétia R B; SATLER, Lara L. Século XXI: a publicidade sem fronteiras? Goiania: PUC
Goias, 2011.

SANT'ANNA, Armando,; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul. Propaganda:
teoria, técnica e pratica. 8 ed. rev., e ampl. Sao Paulo: Cengage Learning, 2014. 442 p. ISBN
9788522106462(broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ALVES, Fabricio Germano. Direito publicitario: protecio do consumidor. Sao Paulo : Revista
dos Tribunais, 2020.

BEZERRA, Beatriz Braga; GUEDES, Brenda Lyra; COSTA, Silvia Almdeira da. Publicidade e
consumo: entretenimento, infincia, midias sociais. Recife, PE: Editora da UFPE, 2016.
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BARBOSA, L.S.; PEREZ, C. Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces, V.1. Sao Paulo:
THOMSON Learning, 2008.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢des, 70, 2007.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criacdo publicitaria : processo criativo, plagio e
ready-made na publicidade. Sdo Paulo : Saraiva, 2008.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Criag¢ao publicitaria: do briefing ao aniincio. Recife: Editora UFPE,
2014. 152 p. ISBN 9788541505536 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba: Max Editora, 2010.

DOMINGUES, Izabela. Publicidade de controle: Consumo, cibernética, vigilincia e poder.
Porto Alegre: Sulina, 2016. 337 p. (colegdo cibercultura). ISBN 9788520507643 (broch.).
MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacao aplicada. 7. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2019. xxvii, 772 p. ISBN 9788582605097 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0093 Redacdo Publicitaria 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A redacdo publicitaria desde a sua origem até os dias atuais. A linguagem publicitéria classica para
0s meios massivos tradicionais e a linguagem publicitaria hibrida para os meios pds-digitais. Criacédo
de conceitos de comunicagdo integrada.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Caracteristicas da redacdo publicitaria

Redacdo publicitaria para meios massivos

Redac&o publicitaria para meios digitais

Redacdo publicitaria para comunicacdo integrada
Desafios da redacdo publicitaria na era da participacdo

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criacdo publicitaria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade.Sao Paulo : Saraiva, 2008.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Criacéo publicitaria: do briefing ao anincio. Recife: Editora UFPE,
2014. 152 p. ISBN 9788541505536 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba: Max Editora, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBOSA, |.S.; PEREZ, C. Hiperpublicidade: fundamentos e interfaces, V.1. S&o Paulo:
THOMSON Learning, 2008.

CARVALHO, Nelly Medeiros de. Linguagem da publicidade. Recife: Ed. Universitaria da UFPE,
2014. 155 p. ISBN 9788541504348 (broch.).

COVALESKI, Rogério. Da publicidade ao consumo: ativismos, reconfiguragdes,
interacdes.Recife, PE: Ed. Universitaria da UFPE, 2020.
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MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 7. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2019. xxvii, 772 p. ISBN 9788582605097 (broch.).

SANT'ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8 ed. rev., e ampl. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2014. 442
p. ISBN 9788522106462 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Médulo
Trabalho de Graduagéao Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opgao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria .
Caodigo Nome N°. de Créditos C. H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO096 Teorias da Comunicagéo 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Introducdo a teoria da comunicacdo: uma abordagem introdutéria e plural. A Comunicacdo como
fendmeno humano, social, cultural e politico. Diferentes correntes de estudo da Comunicacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O que é comunica¢do? O que sdo meios de comunicacao?
A implicacéo da Técnica na Comunicagdo

O objeto de estudo da Comunicacéo

A sociedade de massa

Diferentes correntes das Teorias da Comunicacao

BIBLIOGRAFIA BASICA

FRANGCA, Vera Veiga (org.). Teorias da comunicagao: conceitos, escolas e tendéncias. Petrdpolis:
Vozes, 2010.

HOHLFELDT, Anténio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias da
comunicacao: conceitos, escolas e tendéncias. 13.ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2013. 309 p. ISBN
9788532626158 (broch.).

WOLF, Mauro. Teorias das comunicacfes de massa. 3.ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2008. xiv,
295 p. ISBN 9788533624290 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CEVASCO, Maria Elisa. Dez Lig¢bes Sobre Estudos Culturais. Sdo Paulo: Boitempo, 2003
JAY, Martin. A ImaginacaoDialética. Historia da Escola de Frankfurt e do Instituto de
Pesquisas Sociais. 1923-1950. Séo Paulo: Contraponto, 2008.
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LEMOS, André. A Comunicacdo das Coisas. Teoria Ator-Rede e Cibercultura. S&o Paulo:

Annablume, 2013
MARTINO, Luis Mauro S&. Teoria da Comunicacao: idéias, conceitos e métodos. Petropolis, RJ:

Vozes, 2009.
THOMPSON, J. B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Petropolis:

Vozes,2002.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
comnooro | Comunicagéo e Si~stemas de 60 0 4 60
mterven(;ao
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Producéo de sistemas de intervencdo por meio de artefatos midiaticos em comunidades, cooperativas,
instituicdes publicas e arranjos produtivos, se utilizando de um modelo experimental de intervencao
em design. Compreender a significacdo dos objetos da comunica¢do nos grupos sociais.
Comunico6logo como interventor na realidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Entendimento do campo da comunicacdo na cultura, no imaginario e no espirito do tempo;

Discussao do objeto midiatico como significante e significador da realidade;

Discussdo das inter-relacbes com a moda, a arte e o design;

Discussdo do objeto midiatico como discurso visual;

Anadlise e critica dos discursos visuais conformadores dos grupos sociais;

Entendimento das dindmicas da pesquisa com observacdo participante de base etnografica, e

por meio do registro fotografico;

e Execucdo de mapeamentos da producdo material e simbdlica como pratica de pesquisa em
design;

e Producdo de objetos midiaticos como colaborativos e emancipatorios.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BOAVENTURA, S.S. A gramatica do tempo. S&o Paulo: Editora Cortez, 2006.

MILLER, D. Trogos, trecos e coisas: estudos antropoldgicos sobre a cultura material. Sdo Paulo:
Zahar, 2013.

BONSIEPE, G.. Design, Cultura e Sociedade. S&o Paulo: Bluscher. 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

172



CANCLINI, N. Cultura Hibridas. Sdo Paulo: EDUSP, 2013

VILACA, N. A periferia pop na idade midia. S&o Paulo: Esta¢do das letras e Cores, 2012.
HARVEY, David. (1992). A condi¢do pds-moderna. Séo Paulo: Ed. Loyola.

OLLIVIER, B. As ciéncias da comunicacao: teorias e aquisi¢fes. Sdo Paulo: Editora SENAC- SP,
2012.

BAUER, Martin W. e GASKEL, George. Pesquisa qualitativa com texto: imagem e som: um
manual préatico. Traducdo de Pedrinho A. Guareschi. — 7 ed. Petropolis: VVozes, 2008.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horaria . .
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0047 Objeto e comunicabilidade 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Essa disciplina, em formato de seminario (Modelo College de France) — organizada por aulas abertas
em formato de debate cuja finalidade € a de desenvolver no aluno a capacidade critica da realidade,
a partir da andlise da materialidade significante que se localiza no campo das visualidades, como a
fotografia, o livro de artista, a performance humana ou digital, o artefato, a exposicao, a obra e 0
objeto de arte e do cotidiano com a intuito, afim de provocar no aluno uma ordenacao de um processo
de formacdo do olhar com base no exame do potencial comunicacional desses objetos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Discussdo da moda como sistema de vontade de verdade e significacao;

Anélise da moda e os seus regimes de visibilidade e historicidade;

Entendimento da aparéncia feminina como espaco de poder, negociacao e distin¢do;

Analise de imagem e do discurso midiatico da saude;

Compreensdo da satde como sistema de significagdo para o comportamento de moda

feminino;

e Compreensao da moda como sistema de significacdo para o comportamento do profissional
da salde;

BIBLIOGRAFIA BASICA

GOMES FILHO, J. Gestalt do Objeto: sistema de leitura visual da forma, Sao Paulo: Escrituras,
2008.

MILLER, D. Trogos, trecos e coisas: estudos antropologicos sobre a cultura material. S&o Paulo:
Zahar, 2013.

CAUQUELLINE, A. Arte contemporanea: uma introducdo. Sdo Paulo: Martins Editora, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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FORTY, Adrian. Objetos de Desejo. Séo Paulo: Cosac Naify, 2007.

LIPOVETSKY, GILLES. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. S&o Paulo: Companhia das letras, 2009

SANTOQOS, J. Sobre tendéncias e o espirito do tempo, Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2013.

OLIVEIRA, A.C. As interacdes do sensivel. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores, 2013.

OSTROWER, F. A sensibilidade do intelecto. Sdo Paulo: Elsevier Editora, 1998.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0085 Marketing de Contetido 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

O marketing de contetdo e as transformagdes das estratégias de marketing e de comunicacdo na
sociedade em rede. A comunicacdo hibrida: mudancas na Publicidade, no Jornalismo, na Producéo
Cultural e no Entretenimento. Estratégias e taticas de engajamento no marketing digital.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Cultura da participacdo e os novos paradigmas da comunicacao
Cultura da convergéncia e cultura de fas

Marketing de conteudo e engajamento nas midias digitais
Storytellinge contetdos transmidiaticos

Brandedcontent e productplacement

Marketing de conteudo e buzz marketing

BIBLIOGRAFIA BASICA

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Do caos a criacdo publicitaria: processo criativo, plagio e ready-
made na publicidade.Sao Paulo: Saraiva, 2008.

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba: Max Editora, 2010.

GABRIEL, Martha. Marketing na Era Digital: conceitos, plataformas e estratégias. Sdo Paulo:
Novatec, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edicdes, 70, 2007.

DOMINGUES, lzabela. Publicidade de controle: Consumo, cibernética, vigilancia e poder. Porto
Alegre: Sulina, 2016. 337 p. (colecdo cibercultura). ISBN 9788520507643 (broch.).

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. S&o Paulo: Aleph, 2009.

JENKINS, Henry. Cultura da conexo. Séo Paulo: Aleph, 2014.
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STRUTZEL, Tércio. Presenca digital. Rio de Janeiro: Alta Books, 2015.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

; Carga Horéria ) )
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO091 Pesquisa em Comunicagdo 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Apresentacdo das perspectivas tedrico-metodoldgicas do campo de estudos da Comunicacéo e as
diferentes ferramentas disponiveis para a elaboracdo de projetos de investigacdo na area.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Elementos basicos da pesquisar cientifica
Pesquisa em Comunica¢do

O objeto de pesquisa

Abordagens, ferramentas e técnicas

BIBLIOGRAFIA BASICA

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de pesquisa para internet.
Porto Alegre: Sulina, 2011. 239 p. (Colegé&o cibercultura). ISBN 9788520505946 (broch.).
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Métodos e técnicas de pesquisa em comunicacao :
organizadores Jorge Duarte e Antonio Barros. 2.ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006. 380 p. ISBN
8522445338 (broch.).

BAUER, Martin W; GASKELL, George (Orgs.). Pesquisa qualitativa com texto, imagem e som:
um manual pratico. 13. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2015. 516 p. ISBN 9788532627278 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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STAKE, Robert E.. Pesquisa qualitativa: estudando como as coisas funcionam . Porto Alegre:
Penso, 2011. 263 p. (Métodos de pesquisa). ISBN 9788563899323 (broch.).

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. S&o Paulo: Atlas, 2008. 200 p.
ISBN 9788522451425 (broch.).

RICHARDSON, Roberto Jarry. Pesquisa social: métodos e técnicas . 4. ed. rev., atual. e ampl. S&o
Paulo: Atlas, 2017. xvii, 404 p. ISBN 9788597013832 (broch.).

JOLY, Martine; APPENZELLER, Marina. Introducéo a analise da imagem. 13. ed. Campinas:
Papirus, 2009. 152 p. (Oficio de arte e forma). ISBN 853080424-4(broch.).

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANCA, Vera Veiga (Org.). Teorias da
comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias . 13.ed. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2013. 309 p. ISBN
9788532626158 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Codigo Nome NC. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO059 Projetos de Comunicacao 30 30 3 60
Integrada
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

A integracao da comunicacao multiplataforma com as novas arenas da comunicacdo com o mercado.
A relagdo do marketing e da comunicagéo com o universo da Moda, dos Esportes, do Entretenimento,
dos Eventos, entre outros setores estratégicos da atualidade.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Sociedade do espetaculo

As novas arenas da comunicacdo com o mercado
Linguagens hibridas na comunicacgéo

Live Marketing

Marketing de Eventos

BIBLIOGRAFIA BASICA

COVALESKI, Rogério. Cinema e publicidade. Intertextos e hibridismos. Rio de Janeiro: Confraria
do Vento, 2015.

GRACIOSO, Francisco, etal. Arenas da Comunicag¢ao com o mercado: articulagdes entre consumo,
entretenimento e cultura. Sdo Paulo: Alameda, 2010. 378 p. ISBN 9788598325989 (broch.).
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagbes publicas na comunicagao
integrada. 3.ed. rev., atual. e ampl. S&o Paulo: Summus, 2003. 417 p. (Novas buscas em comunicagao
; 69) ISBN 978853230263-2(broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ASSAD, Nancy. Marketing de conteuado. Como fazer sua empresa decolar no meio digital. Sdo
Paulo: Atlas, 2016.

BUENO, Wilson da Costa (org). Estratégias de comunicacdo nas midias sociais. Sdo Paulo:
Manole, 2015.
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HELENA, Raul de Santa; PINHEIRO, Ant6nio Jorge Alaby. Muito além do merchan! Como
enfrentar o desafio de envolver as novas geracgdes de consumidores. Sdo Paulo: Campus/Elsevier,
2012.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

NETO, Francisco Paulo de Melo. Marketing de eventos. Rio de Janeiro: Editora Sprint, 1998.
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X

Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na op¢a

OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

X

0)

ELETIVO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cadigo

Nome

Carga Horéria

Teobrica Prética

Ne. de Créditos | C.H. Global

Periodo

COMNO0060

Relacionamento com o cliente

60 0

4 60

| Pré-requisitos |

| Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Clientes. Conhecimento dos clientes. Relacionamento com os clientes. Avaliacdo da satisfacdo dos
clientes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Clientes: Definicdo e contextualizacio

Segmentacao do mercado e definicdo dos clientes-alvo
Atributos valorizados pelos clientes
Instrumentos para ‘ouvir’ os clientes
Hierarquizacdao dos atributos valorizados pelos clientes
Canais de acesso ofertados aos clientes

Padronizagéo do atendimento ao cliente

Requisitos exigidos das pessoas que interagem com os clientes
Avaliacéo da satisfacdo dos clientes

BIBLIOGRAFIA BASICA

BLACKWELL, Roger D.; ENGEL, James F.; MINIARD, Paul W. Comportamento do
consumidor. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.
SILVA, Fabio Gomes da (Org.).; ZAMBON, Marcelo Socorro (Org). Gestédo do relacionamento
com o cliente. 2. ed. rev. e ampl. --. So Paulo: Cengage Learning, 2012,
SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. 9.ed.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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ALMEIDA, Sérgio. Cliente, eu ndo vivo sem vocé. Sdo Paulo: Madras Editora, 2017.

ALVES, Elizeu Barroso; BARBOZA, Mariana Monfort; ROLON, Vanessa Estela Kotovicz.
Marketing de relacionamento: como construir e manter relacionamentos lucrativos? Curitiba:
Intersaberes, 2014.

BANOV, Marcia Regina. Comportamento do Consumidor - vencendo desafios. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2017.

CARLZON, Jan; SILVEIRA, Maria Luiza Newlands. A hora da verdade. Rio de Janeiro: Sextante,
2005.

DAWAR, Nira. Empresa Focada no Cliente — mude a estratégia do produto para o cliente. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2014.

GUMMESSON, Evert. Marketing de relacionamento total: gerenciamento de markentig,
estratégia de relacionamento e abordagens de CRM para a economia de rede. 2.ed. Porto Alegre:
Bookman, 2005.

GIGLIO, Ernesto M. O Comportamento do Consumidor. (2 ed. rev. ampl.) Sdo Paulo: Pioneira,
2004.

HOYER, Wayne D.; MACINNIS, Deborah J. Comportamento do Consumidor. Sado Paulo:
Cengage Learning, 2012.

SANTANA, Paulo. Consumer Insight — construindo experiéncias verdadeiramente centradas no
cliente. Sdo Paulo: Evora, 2018.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome Ne. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO095 Teorias das Midias Digitais 60 0 4 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA
Apresentacdo das principais teorias das midias digitais, a partir de seus respectivos pensadores,
abrangendo conceitos basicos. Relacbes com a sociedade em rede, com a cultura, as linguagens e o
poder.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceitos basicos sobre as midias digitais
Redes sociais digitais

Midias digitais, espaco publico e democracia
A cultura e as formas das midias digitais

As linguagens das midias digitais

BIBLIOGRAFIA BASICA

GLEICK, James. A informacdo: uma historia, uma teoria, uma enxurrada . 1.ed. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2013. 521 p. ISBN 9788535922660 (broch.).

SCOLARI, Carlos Alberto. Hipermediaciones: elementos para una teoria de lacomunicacion
digital interactiva . 1.ed. Barcelona: Gedisa, 2008. 317 p. (Cibercultura). ISBN 9788497842730
(broch.).

LEMOS, André. Cibercultura: tecnologia e vida social na cultura contemporanea. 5. ed. Porto
Alegre: Sulina, 2010. 295 p. (Colec¢éo cibercultura). ISBN 9788520505779 (broch.).
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CRARY, Jonathan. 24/7: capitalismo tardio e os fins do sono. 2. ed. [Sdo Paulo]: Cosac Naify,
2015. 141p. (Colecdo Exit). ISBN 9788540508965 (broch.).

RECUERO, Raquel. A conversagdo em rede: comunicacdo medida pelo computador e
redessociais na internet. Porto Alegre: Sulina, 2012. 238 p. ISBN 9788520506509(broch.)
POLISTCHUCK, llana; TRINTA, Aluizio R. Teorias da comunicac¢do: o pensamento e a pratica
da comunicacdo social. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003. 197p. ISBN 9788535209938 (broch.).
LEVY, Pierre. Cibercultura. 3. ed. Sao Paulo: Editora 34, 2010. 270 p. (Colecéo trans). ISBN
9788573261264 (broch.).

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 19.ed. rev. e atual. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2018. 629
p. (A era da informacdo: economia, sociedade e cultura ; v. 1). ISBN 9788577530366 (broch.).
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Codigo Nome Carga Horéria N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO050 Comunicacéo e etnografia 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |
EMENTA
Introducdo aos estudos da etnografia voltada as pesquisas da comunicacao.
CONTEUDO PROGRAMATICO
e Etnografia: conceitos
e Etnografia na comunicacdo: América Latina
e Etnografia na comunicacéo: Brasil
e Distanciamentos e aproximacfes entre dois campos de conhecimento: comunicacdo e
antropologia
e O trabalho de campo
e Entrevistas em profundidade
e A observacéo e a recepgdo
e [Escuta e empatia
e O lugar do “outro”
e A reportagem como pesquisa
e Etnografia de redes sociais

BIBLIOGRAFIA BASICA

BA, Amadou Hampaté. Amkououllel, 0 menino fula. Sdo Paulo: Palas Athena, 2021.

fundamento do ser. Rio de Janeiro: Zahar, 2023.
INGOLD, Tim. Antropologia e/como educacdo. Petropolis: Vozes, 2020

CARNEIRO, Sueli. Dispositivo da racialidade: a constru¢cdo do outro como ndo ser como

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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FERRAZ, Claudia Pereira. A etnografia digital e os fundamentos da Antropologia para estudos
em redes on-line. Aurora: revista de arte, midia e politica, S&o Paulo, v.12, n.35, p. 46-69, jun.-
set.2019. Disponivel em: <https://revistas.pucsp.br/index.php/aurora/article/view/44648/pdf>.
MAUSS, Marcel. Sociologia e antropologia. Sdo Paulo: Ubu editora, 2017.
MEDINA, Cremilda. Entrevista — o didlogo possivel. Sdo Paulo: Atica, 2008.
MORAES, Fabiana. O Nascimento de Joicy. Porto Alegre: Arquipélago Editorial, 2015
SEVERINO, Antbnio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. S&o Paulo: Cortez, 2007.
CASTRO, Celso. Textos basicos de antropologia: cem anos de tradicdo: Boas, Malinowski, Lévi-
Strauss e outros. Rio de Janeiro: Zahar, 2016.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teodrica Prética
COMNO019 Pesquisa de Mercado 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Marketing | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

O que é pesquisa de mercado e qual a sua funcdo no Sistema de Informacdo de Marketing. Pesquisas
qualitativas e quantitativas. Técnicas de pesquisa. Dados primarios e secundarios.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Introducdo aos principios basicos da pesquisa de mercado
Tipos e etapas de pesquisa

Brief e proposta de pesquisa

Métodos Quali e Quanti

Meios e instrumentos de coleta de dados

Amostra e amostragem

Execucdo da pesquisa, analise dos resultados e relatorio

BIBLIOGRAFIA BASICA

PINHEIRO, Roberto Meireles. Comportamento do consumidor e pesquisa de mercado. Rio de
Janeiro: Editora FGV, 2005. (Marketing) ISBN 8522504709 (broch.).

SOLOMON, Michael R. Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e sendo. 11.ed.
Porto Alegre: Bookman, 2016. xxii, 586 p. ISBN 9788582603673.

YASUDA, Aurora; OLIVEIRA, Diva Maria Tammaro de. Pesquisa de marketing: guia para a
pratica de pesquisa de mercado. Sio Paulo: Cengage Learning, c2013. xvii, 277 p. ISBN
9788522112081 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

COBRA, Marcos. Administracao de marketing no Brasil. 3.ed. Sdo Paulo: Cobra, 2009. xxiv, 428
p. ISBN 9788535232547 (broch.).
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FERREIRA, Giovandro Marcus; DALMONTE, Edson Fernando (Org.). Comunicacio e
pesquisa: regido, mercado e sociedade digital. Salvador, BA: EDUFBA, 2007. 214p. ISBN
9788523204808 (broch.).

NIQUE, Walter Meucci.; LADEIRA, Wagner. Como fazer pesquisa de marketing: um guia
pratico para a realidade brasileira. 2. ed. Sao Paulo: Atlas, 2017. xi, 250p. ISBN
9788597012583.

MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacio aplicada. 7. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2019. xxvii, 772 p. ISBN 9788582605097 (broch.).

MONTEIRO, Diego.; AZARITE, Ricardo. Monitoramento e Metricas de Midias Sociais: Do
Estagiario ao CEOQO.Sio Paulo: DVS Editora, 2013. 1 online resource ISBN 8588329832
(electronicbk.).
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

. Carga Horéria . ;
Cadigo Nome N°, de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
comNoloo | Midia e Cultura do Consumo 60 0 4 60 1°
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Sociedade e cultura do consumo. Consumo e cidadania. Interfaces entre midia e préticas de consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Cultura de massa e cultura de consumo
e Consumo e cidadania
e Midia, consumismo e anti-consumismo

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARROS FILHO, Clovis de; CASTRO, Gisela. Comunicacao e préaticas de consumo. Sao Paulo:
Saraiva Editora, 2007.

BAUDRILLARD, Jean. A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢des 70, 2000.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizacdo. 4?
ed. Rio de Janeiro: EQUFRJ, 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CAMPBELL, Colin. A Etica Romantica e o Espirito do Consumismo Moderno. Rocco Editora:
Rio de Janeiro, 2005

BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2008.
CHIAVENATO, Jilio José. Etica globalizada e sociedade de consumo. Sdo Paulo: Moderna, 2015.
MCCRACKEN, Grant. Cultura e consumo: novas abordagens. Rio de Janeiro: Mauad X, 2003.
BARBOSA, Livia; PORTILHO, Fatima. Consumo. Cosmologias e sociabilidades. Rio de Janeiro:
Mauad X, 2009.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

e

X

Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
OBRIGATORI ELETIVO
0

DADOS DO COMPONENTE
- Carga Horéria .
Cadigo Nome NC. de Créditos
Teobrica Prética
COMNO101 Televisdo e Novas Midias 30 3

| Pré-requisitos |

Co-Requisitos

| Requisitos C.H. |

EMENTA

Adaptacdes realizadas na televisdo diante da cultura da convergéncia. Langamento de conteudos
televisivos em multiplas plataformas. Producdo de contetdos para TV transmidia, TV Social.
Desenvolvimento de produtos multimeios do género televisivo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Caracterizacdo da televisdo;

Fases da TV;

TV transmidia;
TV Social.

Géneros televisivos;
TV e cultura da convergéncia;

BIBLIOGRAFIA BASICA

FECHINE, Yvana, org.; CARLON, Mario org. ; ANDRES SALCEDO, Diego, trad. O fim da
televisdo0. 2.ed. Rio de Janeiro: Confraria do Vento, 2021. 138p
BOURDIEU. Sobre a televisdo. Sdo Paulo: Zahar, 1997.

CANNITO, Nilton. A televiséo na era digital. Sdo Paulo: Summus, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR




JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. S&o Paulo: Aleph, 2008. 428p.

BUCCI, Eugénio; KEHL, Maria Rita. Videologias: ensaios sobre a televisdo. S&do Paulo: Boitempo,
2004.

JENKINS, Henry, FORD, Sam e GREEN, Joshua. Cultura da conexdo - criando valor e
significado por meio da midia propagavel. Sdo Paulo: Aleph, 2014.

MOREIRA, Diego Gouveia. Cultura Participativa na Ficcdo Seriada Televisiva. Recife: editora
UFPE, 2022.

DEPARTAMENTO A QUE PERTENCE O COMPONENTE HOMOLOGADO PELO COLEGIADO DE CURSO

ASSINATURA DO CHEFE DO DEPARTAMENTO ASSINATURA DO COORDENADOR DO CURSO OU AREA

193



[~
I~
I~

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
P DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

=

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria i .
Codigo Nome Ne°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tebrica Prética
COMNO052 Musica e Comunicacgdo 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Anadlise de valores e conteddos musicais tomando como referéncia fatores criticos estéticos,
histdricos e socioldgicos. estudo da producdo, circulacdo e consumo de musica. planejamento e
producdo de uma publicacdo online de critica musical.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- A Musica e 0s musicos

- Musica e experiéncia estética

- Mdsica e tecnologia

- Categorias de classificagéo e hierarquizacao: tradicional, popular e erudito
- Masica, memdria e identidade

- Géneros Musicais

- Mdsica e performance

- Mdsica e audiovisual

- Gosto musical e critica musical

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor. O fetichismo na musica e a regresséo da audicdo. In: Adorno: textos
escolhidos. Sdo Paulo: Abril, 1996.

AMARAL, Adriana. et. al. (Orgs). Mapeando cenas musicais: materialidades, redes e arquivos.
vol. 2. Série veredas. Jodo Pessoa: Marca de fantasia, 2019. cidades, mediacGes e arquivos.
TRAVASSOS, Elizabeth. Musica folclorica e movimentos culturais. In: Debates: cadernos do
Programa de Pds-graduacdo em Mdsica. n. 6. UNIRIO, 2002. p. 89-113.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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AMARAL, Adriana. et. al. (Orgs). Mapeando cenas da musica pop: cidades, mediagdes e
arquivos. vol. 1 Série Veredas. Jodo Pessoa: Marca de fantasia, 2017.

ELIAS, Norbert (1994), Mozart. Sociologia de um génio. Rio de Janeiro: Zahar.pp. 9- 66.

GAY, Peter. A arte de ouvir. In: O coracdo desvelado: A experiéncia burguesa da Rainha
Vitdria a Freud. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1999. p. 21-48

HENNION, Antoine. “Tocar, interpretar, escutar: praticar a musica ou fazé-la agir?”. In:
Estudos de Sociologia, [S.I.], v. 2, n. 25, dez. 2009. p. 7-28

Disponivel em: <https://periodicos.ufpe.br/revistas/revsocio/article/view/243761/34001>
JANOTTI JR., Jeder (Org). Comunicacbes e territorialidades: Cenas Musicais. Colecdo
comunicacdes e culturas. Guararema: Anadarco, 2013.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR
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x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome NC. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Tedrica Prética
COMNO0062 Acessibilidade dos surdos as 30 30 3 60
midias digitais e aprendizagem

| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Estudo sobre a acessibilidade as midias digitais para a constru¢do de conhecimentos por pessoas
surdas. Identificacdo de problemas de acessibilidade e a proposicao de possiveis solucdes.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Acessibilidade e incluséo social
Especificidades das pessoas surdas

Midias digitais: natureza e funcionalidade
Construgéo de conhecimento

Projeto de pesquisa: caracteristicas e produgéo
Uso das midias digitais pelos surdos

Solugdes de problemas

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRASIL.Lei Brasileira de Inclusédo da Pessoa com Deficiéncia: Estatuto da Pessoa com
Deficiéncia. Lei N° 13.146. Brasilia: Casa civil,jul, 2015.

GESSER, A. Libras? Que lingua ¢ essa? : crencas e preconceitos em torno da lingua de sinais e da
realidade surda. Sdo Paulo: Parabola Editorial, 2009.

GOES, M. C. R. Linguagem, Surdez e Educacdo. Campinas: Autores Associados, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BRASIL. Decreto N° 5.626. Regulamenta a Lei n® 10.436, de 24 de abril de 2002, que dispde
sobre a Lingua Brasileira de Sinais — Libras, e o art. 18 da Lei n® 10.098 de 19 de dezembro de
2000. Publicada no Diario Oficial da Unido em 22/12/2005.

BRASIL. Lei n° 10.436, de 24 de abril de 2002. Dispde sobre a Lingua Brasileira de Sinais —
Libras e da outras providéncias. Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/CCIVIL/LEIS/2002/L.10436.htm>.
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MILANI, Debora R. da C & MONTEIRO, Sueli A. I. Midias digitais e culturas juvenis:
construindo novos caminhos em educacdes. Curitiba: Appris, 2014.

SKLIAR, C. (org.) A surdez: um olhar sobre as diferencgas. Porto Alegre, Mediagdo, 1998.
STROBEL, Karin. As imagens do outro sobre a cultura surda. Florianépolis: Ed. da UFSC, 2009.
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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

) Carga Horéria . .
Cadigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teobrica Prética
COMNO0063 Argumentggéq e letramento 30 30 3 60
cientifico
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Estudo da argumentacdo como recurso para o desenvolvimento do pensamento reflexivo e cientifico.
Uso do conhecimento cientifico na argumentacédo, consubstanciando-se em um letramento cientifico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Leitura e compreensdo textual com o uso da argumentacao
Argumentacdo: definicdo, especificidade, funcionalidade, elementos e uso
Conhecimentos cientificos: nocdo, especificidades, circulacdo e uso

A relacdo entre a argumentacao e o conhecimento cientifico

Uso da argumentacdo para a construcao de conhecimentos cientificos
Utilizacdo do conhecimento cientifico na argumentacéo

Producdo de textos orais e escritos

BIBLIOGRAFIA BASICA

KOCH, Ingedore V; ELIAS, Vanda M. Escrever e argumentar. S&o Paulo: Contexto, 2016.
LEITAO, Selma. Argumentacéo e desenvolvimento do pensamento reflexivo. Psicologia: Reflexdo
e Critica, v. 20, n. 3, p. 454-462, 2007. Disponivel em: www.scielo.br/prc. Acesso em 02/05/13.
TOULMIN, S. E.Os usos do argumento (trad). Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CUNHA, Rodrigo B. Alfabetizacao cientifica ou letramento cientifico?:interesses envolvidos
nas interpretacGes da nocao descientificliteracy. In: Rev. Bras. Educ. vol.22 no.68 Rio de Janeiro
Jan./Mar. 2017.

SASSERON, Lacia H; CARVALHO, A. M. P. Construindo argumentacéo na sala de aula: a
presenca do ciclo argumentativo, os indicadores de alfabetizac&o cientifica e o padrdo de Toulmin.
Ciéncia & Educacdo, Bauru, v.17, n. 1, p. 97-114, 2011.
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SASSERON, L.H., Alfabetizacdo Cientifica no ensino Fundamental: estrutura e Indicadores
deste processo em sala de aula, tese apresentada a Faculdade de Educacéo da USP, 2008.

SILVA, Ana Cristina B. da. A argumentacéo nas aulas de quimica-licenciatura: como objeto de
estudo e proporcionando o conhecimento cientifico. In: 25 Jornada Nacional do Grupo de Estudos
Linguisticos do Nordeste - GELNE, 2014, Natal. Anais da XXV Jornada Nacional do GELNE.
Natal: EDUFRN, 2014. p. 1016-1027.

SANTOS,Wildson L. P. dos.Educagdo cientifica na perspectiva deletramento como pratica
social:func&es,principios e desafios. Revista Brasileira de Educacdo v. 12 n. 36 set./dez, 2007, p. 474-550.
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Carga Horaria

Cdédigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teorica Pratica
COMNO0107 Fotografia contemporanea 30 30 3 60
| Pré-requisitos | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Trabalhar as teorias da imagem fotografica a partir de tedricos da imagem, das artes visuais, da
sociologia, filosofia e antropologia. Reflexao sobre as diferentes abordagens de questdes estéticas e
das teorias da arte e fotografia partir de uma perspectiva contemporanea.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Fotografia contemporanea

e Manipulacdo da imagem

e Retrato fotografico

e Fotografia artistica

e Processos criativos da imagem fixa

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland. A Camera Clara: nota sobre a fotografia. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984. 185p.
COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporanea. 2ed.Sao Paulo: Editora WMF Martins
Fontes, 2013. 256p.

FONTCUBERTA, Joan. La camara de Pandora: lafotografi@ después de lafotografia. 1. ed.
Barcelona: Gustavo Gili, 2010. 191 p. ISBN 9788425222887 (enc.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. O 6bvio e o obtuso. Lisboa: Biblioteca Nacional de Portugal, Edi¢des 70, LDA,
2009. 312p.

FLORES, Laura Gonzalez. Fotografia e pintura: dois meios diferentes? Sao Paulo: Editora WMF
Martins Fontes, 2011. 274p.
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GALARD, Jean. Beleza Exorbitante. Reflexoes sobre abuso estético. Sdo Paulo-SP: Editora FAP-
UNIFESP,2012, 176p

KOSSOY, Boris. Fotografia & histéria. 2.ed. Sao Paulo: Ateli€, 2003. 167p.

MACHADO, Arlindo. A Ilusio especular. Sdo Paulo: Editora brasiliense. S.A., 1984. 162p
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria

Cdédigo Nome N°. de Créditos | C.H. Global | Periodo
Teorica Pratica
COMNO0108 Moda e Semidtica 30 30 3 60
Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Fomento a formagao do olhar dos alunos, por meio da semidtica aplicada aos contetidos de moda.
Compreende o estudo dos elementos da linguagem visual, a partir da leitura e andlise de imagens,
como contribui¢ao no processo da Comunicacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Moda como elemento da comunicagao social;

e Comunicacao visual a partir do estudo e da produgdo de imagens;
e Conceitos semiodticos e modelos de leitura e analise relacionadas;
e Relagdes semidticas em codigos visuais;

e Semiotica aplicada aos produtos e textos de moda;

e Producdo de sentido dos objetos da moda;

e Processo criativo com base em analises semidticas.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARNARD, Malcolm. Moda e Comunicac¢ao. Rio de Janeiro: Rocco, 2003

CASTILHO, K; MARTINS, M. M.Discursos da Moda: Semio6tica, Design, Corpo. Sdo Paulo:
Anhembi Morumbi, 2005

PEIRCE, C. S. Semiética e Filosofia. Sao Paulo: Cultrix, 1972

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARTHES, Roland. Inéditos, vol. 3: Imagem e Moda. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005
BARTHES, Roland. Sistema de Moda. Sdo Paulo: EDUSP, 1979

GARCIA, C.; MIRANDA, A. P. Moda é comunicac¢ao. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2005
NIEMEYER, Lucy. Elementos de semidtica aplicados ao design. Rio de Janeiro: 2ab, 2007
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SANTAELLA, M.L. O que é semidtica? Sao Paulo: Brasiliense, 2003.
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=

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X

Disciplina

Atividade Complementar

Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
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0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

X ELETIVO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Cdédigo

Nome

Carga Horaria

Teorica

Pratica

N°. de Créditos | C. H. Global

Periodo

COMNO113

Narrativas Visuais: Fotografia e
Video para Midias Sociais

30

30

3 60

| Pré-requisitos |

Co-Requisitos |

| Requisitos C.H. |

EMENTA

A produgdo de imagens estaticas e em movimento para Midias Sociais. Introdu¢do ao planejamento
e producdo de produtos videograficos. Nogdes introdutorias do roteiro de produtos audiovisuais.
Elementos basicos da realizagdo: plano, enquadramento, fotografia, iluminagdo, som. Nogdes de
montagem e edi¢cdo com foco nas Midias Sociais e dispositivos moveis.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Nocdes basicas da linguagem e narrativa;

e Storytelling

e Producdes hibridas de fotografia estatica e em movimento
e Roteiro e storyboard

e Planejamento e producdo
e As multiplas plataformas

e Nogoes e estratégias de montagem e edigao;

e Realizacdo de produto hibrido

BIBLIOGRAFIA BASICA

MELLON, Nancy. A arte de contar historias. 1.ed. Rio de Janeiro: Rocco, 2006. 249 (Pais, tais e
profissionais) ISBN 8532518893 (broch.).
MOLETTA, Alex. Criacio de curta-metragem em video digital: uma proposta para producdes
de baixo custo. 4ed. — Sao Paulo: Summus, 2019. — (Biblioteca fundamental de cinema;3/ dire¢ao

Francisco Ramalho Jr.) 2020.
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TERRA, Carolina Frazon. Midias sociais... e agora? o que vocé precisa saber para implementar um
projeto de midias sociais . Sao Caetano do Sul, SP: Difusao Editora, 2011. 133 p. ISBN
9788578081140.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

MOURA, Edgar. 50 Anos Luz, Camera, A¢do. Sao Paulo, Ed. Senac. 1999.

AUMONT, Jacques. A Imagem. Sao Paulo, Ed. Papirus. 1993.

MACHADO, A. A Ilusao Especular. Uma teoria da fotografia. Sao Paulo: Gustavo Gili, 2015.
183p.

MACHADO, A. Arte e Midia. 3ed. Rio de Janeiro — Jorge Zahar ed. 2010
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

X Disciplina
Atividade Complementar
Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

X ELETIVO

- C. H. Period
Csdic Nome Carga Horaria N°. de Global o
g . o Créditos
Teorica Prdtica
COMNO0106 Cinema documental 30 30 3 60
. . - Requisitos
Pré-requisitos Co-Requisitos CH

EMENTA

documentario.

A disciplina apresenta uma introducao ao documentario nos aspectos tedricos e praticos. Serao
discutidos aspectos relativos a ficcao e a realidade no cinema. Por meio de filmes e textos, serdao
analisados aspectos estilisticos e estéticos do documentario. Sera apresentada a historia e as
teorias que envolvem o cinema documentario. Unindo os conhecimentos teoricos e praticos serao
desenvolvidos exercicios praticos relativos as etapas e processos de producao de um

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Breve historico do documentario
- Discussoes sobre o real no cinema

- Analise de filmes documentarios
- O roteiro de documentario

- Introducao ao cinema documentario

- Apresentacao dos diferentes formatos de documentario
- Aspectos estéticos do documentario
- Estudo das teorias do documentario

- Apresentacao dos processos e etapas de producao do documentario
- Realizacao de projeto de documentario

BIBLIOGRAFIA BASICA
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DA-RIN, Silvio. Espelho partido: tradicao e transformacao do documentario. 4. ed. Rio de Janeiro:
Azougue, 2008.

NICHOLS, Bill. Introducdo ao documentario. Campinas: Papirus, 2009.

RAMOS, Fernao (Org.). Teoria contemporanea do cinema. Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo, 2005.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

LINS, Consuelo. O documentario de Eduardo Coutinho: Televisao, cinema e video; Sao Paulo:
Zahar, 2004.

RAMOS, Fernao. Mas afinal- o que é mesmo documentario?. Sao Paulo: Ed. SENAC Sao Paulo,
2008.

PUCCINI, Sérgio. Roteiro de documentario: Da pré-producao a pos-producao; Campinas: Papirus,
2009.

COMOLLI, JL. Ver E Poder - A Inocéncia Perdida - Cinema , Televisao , Ficcdao, Documentario;
Belo Horizonte: editora UFMG, 2009.

FREIRE, Marcius. Descrever o visivel: cinema documentario e antropologia filmica; Sao Paulo:
Estacao Liberdade, 2010.
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

- C. H. Period
Codi N Carga Horaria N°. de Global A
% ome Créditos
Teorica Prdtica

COMNO110 Cinema Pernambucano 30 30 3 60

. .. . Requisitos
Pré-requisitos Co-Requisitos CH
EMENTA

Apresentacdo de um panorama da producdao cinematografica pernambucana, buscando
caracteriza-la a partir de uma tradicao histérica e das propostas estéticas dos seus diretores.
Exercicio de analise filmica a partir da exibicao e discussao de obras de referéncia na producao
cinematografica contemporanea.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Historia do Cinema em Pernambuco.

- 0O Ciclo do Recife

- ACritica de Cinema em Pernambuco

- O CCiclo Super 8

- 0O Cinema da Retomada

- Manguebeat e Arido Movie

- Coletivos de Cinema

- Cinema Pernambucano Contemporaneo

BIBLIOGRAFIA BASICA

CUNHA FILHO, P. C.. A Utopia Provinciana: Recife, Cinema, Melancolia. 1. ed. Recife: Editora
Universitaria da UFPE, 2010.

MANSUR, Amanda. A Brodagem no Cinema em Pernambuco. Recife: Editora Massangana, 2020.
NOGUEIRA, Amanda. O novo ciclo de cinema em Pernambuco: a questdao do estilo. Recife:
Editora Universitaria, 2010.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

208



BUCCINI, Marcos. Historia do Cinema de Animacao em Pernambuco. Recife: Serifa Fina, 2017.
CUNHAFILHO, P. C.. Almagem e seus Labirintos: o cinema clandestino do Recife (1930-1964).
1. ed. Recife: Nektar, 2014.

FIGUEIROA, Alexandre; BEZERRA, C. .0 documentario em Pernambuco no século XX. 1. ed.
Recife: FASA, 2016.

NOGUEIRA, Amanda e CUNHA, Paulo. A aventura do Baile Perfumado: 20 anos depois. Recife:
Companhia Editora de Pernambuco, 2016.

RAMOS, Fernao; SCHVARZMAN, Sheila (Org.). Nova histéria do cinema brasileiro. Sao Paulo:
Edicoes Sesc, 2018.
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x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
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DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria .
Caodigo Nome N°. de Créditos C. H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO109 Cinema brasileiro 60h 0 4 60h
Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H. |

EMENTA
Nesta disciplina serao apresentados aspectos estéticos, politicos, econdomicos e historicos do

cinema brasileiro. Analisaremos a trajetoria historica do cinema brasileiro por meio de filmes e
textos. Serao observadas questoes relativas a politicas publicas e mercado audiovisual.
Analisaremos aspectos estéticos e culturais que atravessam o cinema brasileiro. Observacao critica

do cinema brasileiro contemporaneo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Aspectos historicos do cinema brasileiro

- Primeiras manifestacées do cinema brasileiro: cinema mudo, Limite e demais experimentos.
- Cinema de estudio: Cinédia, Atlantida e Vera Cruz.

- As chanchadas

- As vanguardas do cinema brasileiro: Cinema novo e cinema marginal

- A boca do lixo e suas especificidades

- Aspectos do cinema experimental: cinema brasileiro, tropicalia, arte contemporanea.

- Cinema brasileiro contemporaneo: o novissimo cinema, Globo filmes, o mercado exibidor e as
politicas publicas.

- Aspectos estéticos do cinema brasileiro

- Politicas publicas e mercado na histéria do cinema brasileiro

- Questoes culturais e sociais no cinema brasileiro

- Aspectos economicos e politicos na historia do cinema brasileiro

BIBLIOGRAFIA BASICA
BERNARDET, Jean-Claude. Cinema brasileiro propostas para uma histéria; Sao Paulo: Companhia
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das Letras, 2009

RAMOS, Fernao; SCHVARZIMAN, Sheila (org.). Nova histéria do cinema brasileiro: Volume 1. Sao
Paulo: Edicées SESC, 2018.

ROCHA, Glauber. Revisao critica do cinema brasileiro. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2003.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

NAGIB, Lucia. A utopia no cinema brasileiro; Sao Paulo: Cosac Naify, 2006.

XAVIER, Ismail. Alegorias do subdesenvolvimento. Sao Paulo, Ed. Brasiliense, 2012

IKEDA, Marcelo. Fissuras e fronteiras: O coletivo Alumbramento e o cinema contemporaneo
brasileiro. Porto Alegre: Editora Sulina, 2019.

XAVIER, Ismail. Sertdao mar: Glauber Rocha e a estética da fome . Sao Paulo: Cosac & Naify,
2007.

ORICCHIO, Luiz Zanin. Cinema de novo: um balanco critico da retomada . Sao Paulo: Estacao
Liberdade, 2003.

FIGUEROA, Alexandre. Cinema pernambucano: uma histéria em ciclos . Recife: Fundacdo de
Cultura Cidade do Recife, 2000.

LEITE, Sidney Ferreira. Cinema brasileiro: das origens a retomada. 1.ed. Sdo Paulo: Fundacdo
Perseu Abramo, 2005
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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria .
Caodigo Nome N°. de Créditos C. H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO114 | Direcdo de Fotografia Documental 30 30 3 60
Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H. |
EMENTA

A fotografia dentro da producao audiovisual documental: funcoes técnicas e artisticas com énfase
no campo das reportagens, entrevistas e da documentacao de manifestacoes culturais e atividades
cotidianas. Reflexdes tedricas e aplicacoes praticas para o uso de cameras, equipamentos e
acessorios dentro da narrativa audiovisual na producao da imagem em movimento.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Analise critica da imagem em movimento: camera, luz, movimento.

2. A importancia da pesquisa e da pauta

3. Analise filmica sob a optica da fotografia (contraste, enquadramento, profundidade de
campo)

4 A objetiva: diferentes modos de ver.

5 A perspectiva, os enquadramentos dinamicos, ponto de fuga e a terceira dimensao.
6 Movimento de camera

7. Movimentos internos ao plano: profundidade de campo, acompanhamento de foco.
8 A funcao de Direcao de fotografia.

9 0 uso do equipamento: cameras, lentes, luzes, microfones e acessorios.

10. A importancia dos personagens, cenarios e pesquisa

1. Interseccoes entre a fotografia e a direcao de arte.
12. Interseccoes entre a fotografia e captacao de audio
13. Edicao

BIBLIOGRAFIA BASICA
CALHADO, Cynthia Gomes e COSTA, Alinde de Caldas (org) Cinematografia, expressdao e
pensamento 1ed. - Curitiba: Apris, 2019. 249p.
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MASCELLI, Joseph V. Os cinco Cs da cinematografia: técnicas de filmagem. Sao Paulo: Summus,

2010.
WATTS , Harris. Direcdo de Camera. Um Manual de Técnicas de video e ciema; [traducao Eli

Stern]. - Sao Paulo: Summus, 1999. 107p.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CALHADO, Cynthia Gomes e COSTA, Alinde de Caldas (org) Cinematografia, expressao e pensamento

1ed.. - Curitiba: Apris, 2021. 183p.

LOMBARDI, Katia. Documentario Imaginario: reflexdes sobre a fotografia documental
contemporanea. Revista Discursos Fotograficos, Londrina, v.4, n.4, p.35-58, 2008. Disponivel
em<http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/discursosfotograficos/article/view/1505/1251>Acesso
em 28 de agosto de 2014.

LUSVARGHI, Luiza; SILVA, Camila Vieira da (org.) Mulheres atras das cameras - As cineastas brasileiras
de 1930 a 2018. - 1ed. - Sao Paulo: Estacao Liberdade, 2019. 368p.

MOURA, Edgar. 50 anos luz, cdmera e acdo. Sao Paulo: Senac, 2009.

TUCHMAN, Gaye. Contando “estorias”. In: TRAQUINA, Nelson. Jornalismo: questoes, teorias e
“estorias”. Lisboa: Vega, 1999b. p. 258-262.
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x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)
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6}

DADOS DO COMPONENTE

- C. H. Period
Codic Nome Carga Horaria N°. de Global o
g . o Créditos
Teorica Pradtica

COMNO111 Introducao a Animacao 30 30 3 60

. . - Requisitos
Pré-requisitos Co-Requisitos CH
EMENTA

Introducao a Animacao, definicao conceitual, linguagem, técnica e processo evolutivo. Principios
basicos e especificidades da animacao para compreensao dos aspectos inerentes a arte animada
em diversos tipos de projetos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Discussao o conceito de Animacao.

- Apresentacao dos diferentes formatos e técnicas (desenho, stop-motion, recorte, pixilation,
animacao digital).

- Estudo dos aspectos teoricos e praticos da historia da animacao.

- Analise de obras de animacao.

- Realizacao de projeto de animacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA

DENIS, Sébastien. O cinema de animacgao. Lisboa: Texto & Grafia, 2010.

LUCENA JUNIOR, Alberto. Arte da Animacdo: Técnica e estética através da historia. 2a ed. Sao
Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2005.

WILLIAMS, Richard. Manual de Animacao. Sao Paulo: Senac, 2016.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

214



BUCCINI, Marcos. Historia do Cinema de Animacao em Pernambuco. Recife: Serifa Fina, 2017.
COELHO, Raquel. A arte da animagao. 3 ed. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

REYES, Dean Luis. A forma realizada o cinema de animacdo. Belo Horizonte: Pimenta Filmes e
Edicoes, 2020.

WELLS, Paul. Desenho para animacgéao. Porto Alegre: Bookman, 2012.

XAVIER, José-Manuel. Poética da ilusdo de movimento. Campinas: Nucleo de Cinema de
Animacao, 2018.
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Atividade Complementar Madulo
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DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria .
Codigo Nome N°. de Créditos C. H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO112 Midia e Discurso 60 0 4 60
Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H. |
EMENTA

Andlises discursivas de textos de natureza midiatica. Sera compreendido o discurso midiatico a partir de sua
produgdo, organizagdo e circulagdo de sentido, além das identidades e das representagdes projetadas pelo
discurso das midias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Condicoes de emergéncia para discursos na midia;
e Formacao discursiva

e As regularidades discursivas;

e Aordem do discurso;

e Analise de Discurso Francesa;

e Analise enunciativa.

BIBLIOGRAFIA BASICA

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Rio de Janeiro: Forense Universitaria: 2007.
GREGOLIN, Maria do Rosario. Foucault e Pécheux na analise de discurso. Sao Carlos: Clara Luz,
2006.

ORLANDI, Eni P. Analise de Discurso. Campinas: Pontes, 2015.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

CHARADEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso: a aula inaugural no College de France. Sao Paulo:
Loyola, 2007.

GREGOLIN, Maria do Rosario (org.). Discurso e Midia: a cultura do espetaculo. Sao Carlos: Clara
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Luz, 2003.
MACHADO, Roberto. Foucault: a ciéncia e o saber. Sao Paulo: Zahar, 2006.
PECHEUX, Michel. Analise de discurso. 3* ed. Campinas: Pontes, 2012. 315 p..
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Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opgao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

- C. H. Period
Codic Nome Carga Horaria N°. de Global o
g . o Créditos
Tedrica Prdtica

COMNO105 Semiotica e Comunicacao 60 0 4 60

. . - Requisitos

Pré-requisitos Co-Requisitos CH
EMENTA

Comunicacao e suas relacdes com “escolas semiodticas”. Tipologia de Estudos Semidticos.
Semidtica da Escola de Paris. Diretrizes fundantes da semiédtica francesa. Teoria e metodologia
da semiotica greimasiana. Textualizacdo/manifestacdo do discurso. Sincretismo de linguagens
(verbal e visual). Dialogismo e polifonia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Campo de significacao: entre a semiotica e a comunicacao

e Estudos e/ou escolas semidticas atualmente ativas no Brasil: visdo panoramica

e Bases conceituais e operacionais da Semiotica da Escola de Paris

e Simulacro como “modelo”: abstracao da expressao e Percurso Gerativo de Sentido
e Discretizacao dos niveis de producao de sentido no Percurso Gerativo de Sentido

o Elementos da textualizacao e a producao de sentido

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria do discurso: fundamentos semioticos. 3* ed. Sao Paulo:
Atual, 2001.

FIORIN, José Luiz. Elementos de analise do discurso. 152. ed. Sao Paulo: Contexto, 2013.
GREIMAS, Algirdas Julien; COURTES, Joseph. Dicionario de semiética. Prefacio de José Luiz
Fiorin. Sao Paulo: Contexto, 2013.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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BARROS, Diana Luz Pessoa de. Teoria semiotica do texto. 4°. ed. Sao Paulo: Atica, 1999.
BARROS, Diana Luz Pessoa de. A semiotica no Brasil e na América do Sul: rumos, papéis e desvios.
Revista de Estudos da Linguagem, v. 20, n. 1, p. 149-186, jan./jun. 2012a. Disponivel em:
http://www.periodicos.letras.ufmg.br/index.php/relin/ article/view/2577/ 2529. Acesso em
01/03/2024.

CASTILHO, Kathia; MARTINS, Marcelo M. Discursos da moda: semiodtica, design, corpo. 22 ed. Sao
Paulo: Anhembi Morumbi, 2005.

FECHINE, Yvana; DEMURU, Paulo. Um bufdo no poder: ensaios sociossemioticos. Rio de Janeiro:
Confraria do Vento, 2022.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platao. Licdes de texto: leitura e redacdo. 172 ed. Sao
Paulo: Atica, 2007.

MENDES, Conrado Moreira. Semiédtica discursiva e comunicacao: questdes sobre linguagem, texto
e interacao. Estudos Semioticos. www.revistas.usp.br/esse. vol. 14, no 3, dez. 2018.

SARAIVA, José Américo Bezerra. Exercicios de semiética discursiva. E-book. Fortaleza: Imprensa
Universitaria, 2017.
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STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO

0

DADOS DO COMPONENTE

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

Codigo

Carga Horaria

Nome

Teorica

Prdtica

N°. de Créditos C. H. Global

Periodo

coMno1o3 | Topicos Especiais em Fotografia I

30

30

3 60

Pré-requisitos

Co-Requisitos

Requisitos C.H. |

EMENTA

A fotografia dentro dos parametros do jornalismo: a pauta, identificacdo de imagem, jornais,
agéncias de imagem, fluxo de trabalho e premiacoes.
composicao, iluminacao e estilos estéticos; A legislacao sobre direito de imagem.

A criatividade dentro da linguagem,

CONTEUDO PROGRAMATICO

Historia do Fotojornalismo
Linguagem estética da noticia
Os prémios de fotojornalismo

O fluxo de trabalho (agéncia, edi¢cdo, venda)

A pauta fotografica

A foto isolada e a fotolegenda

A reportagem fotografica
Enquadramento, composicao e edi¢ao
A legislagdo sobre o direito de imagem

BIBLIOGRAFIA BASICA

1.

Roland. A camara Clara. Edicoes 70, Lisboa, 1985.
BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. Sao Paulo: Brasiliense,1985.[Obras escolhidas

TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico. Editora SENAC. Sao Paulo. 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
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SOULAGE, Francois. Estética da fotografia: perda e permanéncia. Sao Paulo, editora Senac,
2010.

FLUSSER, Vilem. Filosofia da caixa preta. Sao Paulo: Hucitec, 1985.

KOSSOY, Boris. Realidades e ficcées na trama fotografica. 4. Ed. Sao Paulo: Ateli€ Editorial,
2012.

GALARD, Jean. Beleza Exorbitante. Reflexdes sobre abuso estético. Editora FAP-UNIFESP. Sao
Paulo-SP. 2012, 176p

COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporanea. 2ed.Sao Paulo: Editora WMF
Martins Fontes, 2013. 256p.
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Jp:

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

x | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Madulo
Trabalho de Graduagéo Acdo Curricular de Extensdo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI X ELETIVO
6}

DADOS DO COMPONENTE

Carga Horaria .
Codigo Nome N°. de Créditos C. H. Global | Periodo
Tedrica Prdtica
COMNO104 Topicos Especiais em Fotografia II 30 30 3 60
Pré-requisitos Co-Requisitos Requisitos C.H. |
EMENTA

A imagem fotografica dentro do campo da comunicacado de servicos, produtos e retratos, tendo
em vista o fluxo de trabalho da Moda, publicidade, assessoria de imprensa etc. A criatividade da
producao fotografica dentro da linguagem, composicao, iluminacao e estilos estéticos, além de
pos-producao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceitos basicos de iluminagao

e O fluxo de trabalho (agéncia, edi¢ao, venda)
e Enquadramento, composi¢ao e edi¢ao

e A legislacdo sobre o direito de imagem

e A fotografia de produtos

e O portrait fotografico

BIBLIOGRAFIA BASICA

BARTHES, Roland. A cdmara Clara. Edicées 70, Lisboa, 1985.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. Sao Paulo: Brasiliense,1985.[Obras escolhidas
1.

TRIGO, Thales. Equipamento Fotografico. Editora SENAC. Sao Paulo. 1999.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SOULAGE, Francois. Estética da fotografia: perda e permanéncia. Sao Paulo, editora Senac,
2010.

FLUSSER, Vilem. Filosofia da caixa preta. Sao Paulo: Hucitec, 1985.

KOSSOY, Boris. Realidades e ficcées na trama fotografica. 4. Ed. Sao Paulo: Ateli€ Editorial,
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2012.
GALARD, Jean. Beleza Exorbitante. Reflexdes sobre abuso estético. Editora FAP-UNIFESP. Sao

Paulo-SP. 2012, 176p
COTTON, Charlotte. A fotografia como arte contemporanea. 2ed.Sao Paulo: Editora WMF
Martins Fontes, 2013. 256p.
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Trabalho de Graduagéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opcao)

OBRIGATORI
0

DADOS DO COMPONENTE

PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opgao)

Estagio

Moédulo

Acdo Curricular de Extensdo

X ELETIVO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO

PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DO ENSINO

- C. H. Period
H
Codigo Nome Carga Horaria N°. de Global o
* - " Créditos
Teorica Prdtica
COMN0102 | Criagdo e Produgio para 30 30 3 60
Midias Sonoras
Pré-requisitos Co-Requisitos RG%UIHSItOS

EMENTA

Criar, produzir e executar projetos inovadores com foco nas midias sonoras que se transformam
em um ambiente de convergéncia tecnoldgica e em uma sociedade interligada em rede. Elaborar
estimulando o

solucbes de programas para radio e podcast nos diversos formatos,

empreendedorismo no campo da comunicacao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Compreender as etapas que envolvem a producao para midias sonoras, distinguindo cada
fase com aporte teorico e casos praticos;
¢ Identificar as especificidades de cada género radiofonico: jornalistico, educativo-cultural,
de entretenimento, publicitario, de propaganda, de servico e especial, transbordando-os

para a producao de podcasts;

e Criar projetos que possam articular os plurais géneros radiofonicos, elaborando propostas
hibridas e inovadoras;
e Produzir, gravar, editar e veicular programas nos mais diversos formatos;
¢ Desenvolver projetos para que o aluno passa empreender e prospectar oportunidades no
complexo mercado do campo da comunicacao.

BIBLIOGRAFIA BASICA
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JUNG, Milton. Jornalismo de radio. Sao Paulo: Contexto, 2004.

MCLEISH, Robert. Producéao de radio: um guia abrangente de producao radiofénica. Sao Paulo:
Summus, 2001.

TEORIAS do radio: texto e contextos . Floriandpolis: Insular, 2005. 2 v. (Colecao NP'S INTERCOM ;
n° 5) ISBN 8574742694 (broch.).

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BARBEIRO, Herddoto e LIMA, Paulo Roberto de. Manual do Radiojormalismo: producéo, ética e
internet. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos: os formatos e os programas em audio. Sao Paulo:
Paulinas, 2003.

CESAR, Cyro. Radio: a midia da emoc&o. Sao Paulo: Summus, 2005.

FERRARETTO, Luiz Arthur. Radio: teoria e pratica. Sao Paulo: Summus, 2014.

HERNANDES, Nilton. A midia e seus truques: o que o jornal, revista, TV, radio e internet fazem
para captar e manter a atencao do publico. Sao Paulo: Contexto, 2006.

LUIZ, Licio (org.). Reflexdes sobre Podcast. Rio de Janeiro: Editora Marsupial, 2014.

MEDITSCH, Eduardo (organizador). Teorias do radio: textos e contextos. Florianopolis: Insular,
2005.

PRATA, Nair. WEBradio: novos géneros, novas formas de interacao. Florianopolis: Insular, 2012.
XAVIER, Antonio Carlos dos Santos. A linguagem do radio. Catanduva, SP: Editora Respel, 2006.
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